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FUNDAMENTAC ION

El esminerio tiene como objetivo poner al alcance de los bibliotecarios y docu

mentelistas conocimientos actuelizedos sobiré uso de le relaciones públicas, el

marketing y le animación culturel en bibliotecas y centros de documentación.

CONTENIDOS

1. La Comunicación
1.1. Proceso de la comunicación

4.2. Le comunicación como elemento básico de les relaciones públicas, el

marketing y la snimeción cultural.

1.3. Técnicos de les comunicacionas

1.6. La comunicación En la biblícoteca.

2. Relacione Públices

251 Significación de les relaciones públicas en una organización
2.2, Cempo de acción

2.32 Técnicas de las relaciones públicas
2.b. Las relacione públicas en la biblioteca

3. Merketing

3.1, Significación del merketing

3.2. El "marketing mix"

3.3: Técnicas de comercialización

3.6, El marketing en la bíbliotace

bo. La animación culturel

6.1, Significación de la snimeción cultural

6,2. Técnicas

b.3, El bibliotecario como atñimadór tultutal

bob. La animación cultural en la biblioteca
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