KONRAD
4 ADENAUER
m STIFTUNG

KOMUNIKIMI POLITIK
NE EPOKEN E
MEDIEVE SOCIALE

DREN GERGURI




KONRAD
4 ADENAUER
m STIFTUNG

Prishtiné,
Qershor 2021

KOMUNIKIMI POLITIK
NE EPOKEN E
MEDIEVE SOCIALE

DR. DREN GERGURI



Titulli;

Komunikimi Politik né epokén e Medieve Sociale
Botues:

Fondacioni-Konrad-Adenauer né Republikén e Kosovés
Autor:

Dren Gérguri

Redaktor:

Prof. asoc. Dr. Milazim Krasniqi

Recensenté:

Prof. asoc. Dr. Bajram Kosumi

Prof. ass. Dr. Remzie Shahini-Hoxhaj

Koordinimi:

Fondacioni Konrad Adenauer

Dizajni:

Milky Way Creative

Tirazhi:

300 ekzemplaré

Publikimi mund té shkarkohet falas né:

http: //www.kas.de/Kosovo

Vérejtje:

Qéndrimet e prezantuara né kété libér jané piképamje personale té
autorit dhe ato nuk paraqgesin patjetér géndrimet e
Fondacionit-Konrad-Adenauer.

Ky botim nga Fondacioni Konrad Adenauer éshté vetém pér
informacion. | njéjti nuk mundet té pérdoret pér géllime fushate
gjaté njé fushate zgjedhore.

659 007 316.77

Gérguri, Dren

Komunikimi politik né epokén e medieve sociale /

Dren Gérguri. - Prishtiné : Fondacioni-Konrad-Adenauer

né Republikén e Kosovés, 2021. - 254 f. ; 21 cm.

Masmedia -- Aspekte sociale -- Komunikimi -- Aspekte sociale

ISBN 978-9951-8664-2-2

Aleph [000098340]



Prindérve té mi



PERMBAJTJA
PARATHENIE

HYRJE

SUMMARY

KAPITULLI |
KOMUNIKIMI POLITIK
1.1 Format e komunikimit politik
1.2 Strategjité e komunikimit politik

KAPITULLI I
MEDIA SOCIALE
2.1 Facebook-u dhe Twitter-i
2.2 Efekti i medieve sociale né ndryshimin e raportit
medie tradicionale-politiké

KAPITULLI Il
MEDIET SOCIALE DHE PERDORIMI | SAJ
NGA POLITIKA KOSOVARE
3.1 Konteksti politik né Kosové
3.2 Pérshtatja e partive politike me epokén digjitale t& komunikimit politik

3.2.1 Pérdorimi i gjuhés angleze né mesazhe nga spektri politik kosovar —
3.3 Popullariteti i medieve sociale te spektri politik né Kosové
(Facebook dhe Twitter)
3.4 Personalizimi i komunikimit politik

KAPITULLI IV

FUSHATA ZGJEDHORE DHE MEDIET SOCIALE
4.1 Fushata politike/zgjedhore online (e-campaigning)
4.2 Propaganda dhe keqginformimi népérmjet medieve sociale

4.3 Rregullimi ligjor pér pérdorimin e medieve sociale gjaté fushatées ———

KAPITULLI V
FACEBOOK-u DHE ZGJEDHJET E VITIT 2017
5.1 Pérdorimi i Facebook-ut gjaté fushatés nga partité politike
5.1.1 Aktiviteti i partive politke né Facebook gjaté fushatés zgjedhore
5.1.2 Analizé e stilit té fushatés
5.1.3 Analizé e llojit té mesazheve
5.2 Pérdorimi i Facebook-ut gjaté fushatés nga tre kandidatét
pér kryeministér
5.2.1 Aktiviteti i tre kandidatéve pér kryeministér né Facebook
gjaté fushatés zgjedhore
5.2.2 Analizé e llojit té mesazheve
5.2.3 Populizmi né fushatén e tre kandidatéve pér kryeministér

10

17

27
41
51

56
66

68

74
74
79
84

86
89

96
97
100
114

118
119
129
132
138

143
144

147
152



KAPITULLI VI

TWITTER-i DHE ZGJEDHJET E VITIT 2017 162
6.1 Pérdorimi i Twitter-it gjaté fushatés nga partité politike 163
6.1.1 Aktiviteti i partive politike né Twitter gjaté fushatés zgjedhore 164
6.1.2 Analizé e liojit t& mesazheve 168
6.2 Pérdorimi i Twitter-it gjaté fushatés nga tre kandidatét pér kryeministér —— 171
6.2.1 Aktiviteti i tre kandidatéve pér kryeministér né Twitter
gjaté fushatés zgjedhore 172
6.2.2 Pérdorimi i gjuhés angleze né mesazhe 174
6.2.3 Analizé e llojit t& mesazheve 176
KAPITULLIVII
ROLI | TV-sé NE ZGJEDHJET E VITIT 2017 182
7.1 Zhvillimi i medias né Kosové gjaté shekullit XX 183
7.2 Zhvillimi i medias né Kosové: Periudha e pluralizmit dhe tranzicionit ——— 185
7.3 Sistemi medial kosovar 186
7.4 Roli i gazetarit né jetén politike 194
7.5 Zgjedhjet e vitit 2017 né TV 196
7.5.1 Reklamimi politik dhe programi i sponsorizuar i fushatés ——— 198
7.5.2 Mbulimi i fushatés zgjedhore nga tri TV nacionale 201
PERFUNDIMET 212
LISTA E FIGURAVE 218
LISTA E TABELAVE 221
LISTA E FOTOGRAFIVE 223
AKRONIMET DHE SHKURTESAT 224

LITERATURA 225






KOMUNIKIMI POLITIK NE EPOKEN E )
MEDIEVE SOCIALE DREN GERGURI

PARATHENIE

Roli i komunikimit né jetén politike &shté zhvilluar ndér vite tok me zhvillimin teknologjik
dhe medial. Kjo ka béré gé& mediet e reja dhe, posacérisht mediet sociale, té fitojné
réndésité madhe né proceset politike dhe shogérore né pérgjithési. Komunikimi politik
pérfshiné akteré té sferés politike, medie dhe qytetaré, té cilét, né kété proces kané
role t& ndryshme. Politikanét prodhojné mesazhe té€ cilat i pércojné te publiku
népérmjet medieve, ndérkaq, gytetarét kryejné rolin e tyre duke i marré ato mesazhe.
Megijithaté, mund t&€ ndodh gé njé mesazh té shkojé nga poshté — lart, pra, nga
qytetarét te politikanét. Kéto raste jané intensifikuar falé mundésive gé ofrojné mediet
sociale pasi gytetari nuk éshté mé vetém njé marrés i mesazhit, por, njgkohésisht
mund té jeté edhe njé prodhuesii tij.

Komunikimi politik ka ndryshuar, ka evoluar, né krye té& herés né saje t& zhvillimit t&
medieve, duke u pérshtatur dhe, njgherésh, duke i shfrytézuar mundésité e reja.
Zbulimi i shtypit e ka transformuar komunikimin politik, nga komunikimi sy mé sy, né
komunikim masiv dhe né distancé. Qékéndej, politikanét jané ¢liruar nga komunikimi i
drejtpérdrejté dhe, éshté krijuar mundésia gé mesazhi té pércohet te njé audiencé
shumé mé e gjeré. Mé pastaj, shfaget radio. Kjo medie fitoi rol t& réndésishém né
komunikim politik, duke u shndérruar né mijetin kryesor té secilit politikan, né
komunikimin e tij me audiencén masive, me qytetarét, me zgjedhésit. Ndjekési i
radios, televizioni, me hiret e tij do t'i japé njé tjetér dimension komunikimit né
pérgjithési dhe, komunikimit politik né vecanti. Shumeé shpejt, televizioni béhet medie
dominante n& komunikimin politik, ndérkohé gé filloi edhe profesionalizimi i
komunikimit politik, duke krijuar strategji pér mesazhet politike dhe duke ushtruar
ndikim né agjendat e medieve,medieve.

Televizioni vazhdon té€ jeté dominant edhe sot né sferén politike, por, me trendin e
viteve té fundit, mediet e reja, né vecanti portalet dhe mediet sociale pérgjithésisht, po
e marrin primatin si mjeti kryesor i njé politikani, apo subjekti politik né komunikimin me
qytetarin. Njéherazi, me mediet sociale u krijua njé arené e re e komunikimit politik, né
té cilén, secili gytetar mund té informohet, por edhe mund t& shpérndajé
informacione, t& komunikojé mé shpejt me akterét politik dhe té keté interaktivitet mes
tyre, pra politikan-qytetar dhe anasjelltas.

Ky libér né té vérteté éshté punimi i doktoratés, i pérshtatur si libér mé vete. Gjithcka
nisi t& marré formé né vitin 2018 kur Profesori Milazim Krasnigi pranoi gé uné té kryej
kété hulumtim nén kujdesin e tij. Dhe, sigurisht, duhet t& shpreh mirénjohjen time té
thellé e té ciltér pér Profesorin. | jam vecanérisht mirénjohés pér besimin gé kishte te
uné dhe liriné gé mé dha pér té€ béré kété studim. Si mbikéqyrés i tezé€s doktorale,
Profesori mé mbéshteti pa rezerva né té gjitha fazat e késaj pune. Pa udhézimin
koherent dhe pa mbéshtetjen e Profesorit Milazim, kjo tez&€ nuk do té kishte arritur
formén e saj aktuale. Prandaj, uné jam falénderues e shumeé mirénjohés ndaj tij!
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Por, pér té ardhé deri kétu ku jam sot, mé kané dalé né ndihmé edhe pérvojat nga
pjesémarrja né vizita studimore dhe konferenca shkencore, si dhe né shkolla verore.
Kam marré pérvoja e njohuri né shkollén verore né Universitetin e Radboudit né
Holandé, né shkollén praverore né Kroaci, t& organizuar nga Universiteti i Zagrebit, né
shkollén verore né Firencé té lItalis€, pastaj né vizitén studimore né Universitetin e
Wroclawés né Poloni, né shkollén verore t& Universitetit t& Bergenit dhe né shkollén
verore t& Universitetit t& Aristotelit. Té gjitha kéto lané gjurmé né ngritien time
profesionale dhe, padyshim ndikuan pozitivisht né punén time. Natyrisht, shumé té
dobishme ishin edhe pérfitimet dhe pérvojat nga pjesémarrja dhe paraqgitjet e
studimeve t& mija né konferenca t& ndryshme shkencore, né SHBA (Universiteti i
lllinios-it), né Japoni (Universiteti i Osaka-s), né Letoni (Universiteti i Turiba-s), né
Hungari (Universiteti i Szeged-it), né Bullgari (Universiteti i Sofjes), né konferencen
online t& ECPR-sg, até online t& ECREA-s, €tj.

Té gjitha kéto angazhime kérkuan pérkushtim té madh dhe njékohésisht, mbéshtetje
té madhe, prandaj dua té falénderoj pakufi familien g&¢ mé mirékuptoi gjaté késaj
periudhe, duke mé motivuar pér puné dhe angazhim edhe mé té madh. Falénderimet
e mia shkojné pér bashkéshorten, Tinén, e cila gjithmoné mé ka mbéshtetur dhe mé
ka ndihmuar té kaloj cdo sfidé. Gjithashtu do té doja té shprehja mirénjohjen time pér
prindérit e mi, véllezérit dne hallat, pér besimin, motivimin dhe dashuring e tyre gjaté
gjithé kétyre viteve.

Parid dhe Aria, kjo puné, né tri vitet e fundit, ndonjéheré edhe na ka penguar té ndajmé
momente sé& bashku, por, pavarésisht se shpeshheré nuk kam gené i pranishém
fizikisht, gjithmoné kam gené me ju. Ju keni gené shtytja mé e madhe né gjithé kété
mes. Parid, né kéto tri vite dhe, Aria, né vitin e fundit, keni gené katalizatori kryesor i
jetés dhe punés sime. Ju dual

| falénderoj ciltérisht edhe t& gjithé kolegét né Departamentin e Gazetarisé pér
mbéshtetjen morale e profesionale gé ma ofruan gjaté késaj periudhe.
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HYRJE

Studimi i komunikimit politik ka gené vazhdimisht i lidhur ngushté me mediet dhe me
zhvillimin e tyre. Né dekadén e fundit fokusi ka kaluar te mediet sociale, pér shkak té
pérdorimit té€ gjeré t& tyre dhe, rriedhimisht, edhe té& ndikimit té tyre né proceset
zgjedhore. Pérgendrimi i akteréve politik né medie sociale i ka yshté edhe studiuesit gé
té merren mé dendur me mundésing e efektit gé mund té keté media sociale né
fushaté zgjedhore dhe né zgjedhje. Sikundér né shtetet mé té zhvilluara, edhe né
Kosové, pérdorimi i medieve sociale nga akterét politiké &shté né rritie. Por, si¢
konfirmohet né konkludimet e studiuesve t& ndryshém, gé do té shkogiten mé tepér
né kapitullin e treté, ményra e pérdorimit t& medieve sociale dhe, mbi té gjitha, géllimi i
pérdorimit té tyre ndryshon nga shteti né shtet, ose edhe nga rajoni né rajon.
Politikanét métojné té shpérndajné ideté e tyre dhe té fitojné besimin e qytetaréve
duke komunikuar drejtpérdrejt me ta népérmjet medieve sociale, Facebook apo
Twitter. Ky lloj komunikimi ka pérjashtuar tashmeé rolin e madh té€ gazetarit né procesin
e komunikimit politik dhe, njéherésh, i ka dhéné politikanit mjetin mé té pérshtatshém
pér té shpérndaré njé mesazh, pa frikén se mund t'i ‘censurohet’, apo t'i filtrohet ai
mesazh nga politikat redaktoriale té€ radios, televizionit, gazetés, apo portalit.
Facebook-u dhe Twitter-i e kané shkriré distancén gé kishin politikani dhe gytetari. N&
shikim té paré, kjo duket tejet pozitive, sepse shmangia e distancés mundéson njé
komunikim mé té drejtpérdrejté, mé té shpejté, mé té shpeshté, mé té lehté dhe,
késisoj, qytetarét, cdo heré mund t'i drejtohen me shgetésimet e tyre politikanit té cilin
ata e shohin si faktor g¢ mund t'ua zgjidh problemet. Por, historikisht, politika
gjithéheré ka synuar ta keté medien né doré, me géllimin gé media té jeté né shérbim
té saj dhe, gé media ta pércojé mesazhin te publiku ashtu si¢ ajo, pra politika déshiron
dhe ashtu si¢ asaji konvenon.

Pra, pérvoja na méson se, thuaja pérgjithésisht, politikanét mund t'i shohin mediet
sociale simjet komunikimiideal pér té€ dérguar mesazhin te publiku pa ndérhyrien e njé
pale t& ndérmjeme, gazetarét, redaktorét, etj. E, né kété mes, praktika e kaluar ka
treguar se politikanét jané té prirur ta pérdorin medien si mjet propagandues dhe, né
mijedisin e ri me mediet e shumta sociale, lind pyetja, nése Facebook-u dhe Twitter-i e
kané afruar politikanin me qytetarin, duke intensifikuar dhe duke lehtésuar
komunikimin midis tyre, apo e kané deformuar komunikimin politik duke prodhuar
propagandé dhe keginformim?!

Objekt i kétij studimi éshté pérdorimi i medieve sociale nga partité politike pér
komunikim politik me gytetarét, gjegjésisht me zgjedhésit né zgjedhjet e pérgjithshme
t& vitit 2017. Eshté hulumtuar aktiviteti i partive politike né pérgjithési, por edhe i disa
akteréve politik né vecanti, pér t& paré pérshtatien e tyre me epokén digjitale té
komunikimit politik. Eshté analizuar pérdorimi i Facebook-ut dhe Twitter-it nga partité
politike gjaté zgjedhjeve té pérgjithshme té vitit 2017, pér té& konstatuar ményrén dhe
shkallén e pérshtatjes sé politikés me k&to medie sociale, pastaj ményrén e pérdorimit
té medies nga politikani apo nga subjekti politik, Né kuptimin, a pérdoret pér
informim/njoftim apo edhe pér interaksion me publikun dhe mobilizimin e tyre. E njéjta
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analizé éshté béré edhe né rrafshin e tre kandidatéve pér kryeministér né zgjedhjet e
pérgjithshme té vitit 2017.

Media sociale ka ndryshuar komunikimin politik edhe duke iu mundésuar politikanéve
té dérgojné mesazhin e tyre te audienca, pa e shfrytézuar nj& medie tradicionale si
transmetuese té€ atij mesazhi. Kjo formé e komunikimit politik, s& fundmi ka filluar té&
pérhapet edhe né spektrin politik kosovar. Ka raste kur akterét politik zgjedhin mediet
sociale pér té komunikuar me publikun, duke anashkaluar mediet tradicionale, apo
ményrén tradicionale t& dérgimit t& mesazhit te publiku, népérmjet konferencave pér
shtyp. Pra, media sociale ka ndryshuar rregullat e 'lojés' né komunikim politik duke
zbehur skajshmérisht rolin e medies tradicionale si uré lidhése ndérmjet politikés dhe
publikut te ne dhe né boté. Rrijedhimisht, mund té thuhet me ploté gojén se éshté
rrénuar raporti i méhershém i medies tradicionale me politikén. N& rrafshin global, rasti
mé eklatant pér kété &shté fituesi i zgjedhjeve presidenciale té vitit 2017, né Shtetet e
Bashkuara té Amerikés, Donald Trump.

Qéllimi i librit éshté trajtimi i komunikimit politik né Kosové né epokén digijitale,
pérkatésisht pérdorimi i medieve sociale nga partité politike né fushaté zgjedhore.
Popullariteti i partive politike n& medie sociale éshté rritur ndér vite. Rrjedhimisht éshté
rritur edhe pérdorimi i kétij lloji t& medies nga partité politike pér té shpérndaré ideté
apo agjendat e tyre. Nisur nga fakti gé komunikimi politik €shté njé proces shumé i
réndésishém né shogérité demokratike, edhe trajtimi teorik e praktik i késaj forme té
komunikimit né shogériné kosovare éshté me interes pér fushén e komunikimit
pérgjithésisht, e t& komunikimit politik né vecanti. Njé trajtim i tillé i komunikimit politik
Qé, si mjet kryesor e ka medien sociale u mungon studimeve kosovare né kété fushé.
Né kété studim éshté béré analiza dhe hulumtimi né ményrén se sijané pérdoré mediet
sociale nga partité politike né zgjedhjet e pérgjithshme té vitit 2017.

Pér heré t& paré trajtohet pérdorimi i medieve sociale nga partité politike né kohé
zgjedhjesh. Ky libér do té shérbejé si bazé teorike dhe praktike pér studiuesit e
komunikimit, medies, shkencave politike, pastaj pér studentét, por edhe pér hartuesit
e strategjive té komunikimit né partité politike kosovare.

Komunikimi politik nuk ka gené imun ndaj ndryshimeve me zhvillimin e hovshém té
teknologjisé. Kontribut i kétij hulumtimi éshté edhe pasqyrimi dhe analizimi i
ndryshimeve né procesin € komunikimit politik né pérgjithési dhe ndikimin e medieve
sociale né kété proces, né veganti. Pérmes analizés pérmbajtésore, sasiore dhe
krahasuese dhe me matje konkrete, studimi né& pérfundim vérteton se ¢faré ka
prodhuar ky ndryshim i procesit t& komunikimit, si rrjedhojé e medieve sociale dhe
mundésive gé atoi ofrojné.

Fokus i hulumtimit jané zgjedhjet e pérgjithshme té vitit 2017, fushata zgjedhore prej
31 maj deri mé 9 gershor. Kosova ka afér njé milion pérdorues té Facebook-ut dhe kjo
&shté njé prej arsyeve gé secila parti i kushtoi vémendje pérdorimit té késaj medie
sociale gjaté fushatés. Té dhénat pérmbajné 524 postime né Facebook dhe 324



KOMUNIKIMI POLITIK NE EPOKEN E .
MEDIEVE SOCIALE 12 DREN GERGURI

postime né Twitter nga shtaté partité politike kosovare gjaté fushatés dhjeté ditore pér
zgjedhjet e pérgjithshme té vitit 2017. Ky libér analizon edhe kandidatét pér deputet,
nése e kané adoptuar Facebook-un pér fushaté, cilat jané t& pérbashkétat dhe
dallimet bazuar né ndarje gjinore si dhe sipas moshés. Pra, analizohet né pérgjithési
shtrirja e Facebook-ut né spektrin politik kosovar, jo vetém né rrafshin partiak, por
edhe até individual, té secilit politikan gé né vitin 2017 métoi té béhet deputet.

Pjesé e korpusit éshté edhe fushata e tre kandidatéve pér kryeministér né kéto
zgjedhje. Prandaj, éshté analizuar dhe krahasuar aktiviteti i t& tre kandidatéve né
Facebook dhe né Twitter. 253 mesazhe né Facebook dhe 195 té tjera né Twitter té té
tre kandidatéve pér kryeministér, gjithashtu u grumbulluan me softverin 'R'.
Kategorizimi dhe disa pjesé té analizave jané béré duke pérdoré kété softuer. Pastaj, té
dhénat jané eksportuar né programin Microsoft Excel, ku éshté béré analiza sasiore
pérfundimtare e pérmbajties sé fageve té akteréve té lartpérmendur. Té dhénat jané
mbledhur gjaté fushatés pér shkak se, né até periudhé, si politikanét, ashtu edhe
votuesit jané mé shumé aktiv, cka e bén mé té pérshtatshme pér t€ studiuar
komunikimin politik né Kosové, né epokén digjitale.

Né studim jané pérfshiré edhe vitet e méhershme, prejse mediet sociale kané filluar t&
pérdoren nga spektri politik kosovar. Me softverin 'R' jané grumbulluar té gjitha té
dhénat ekzistuese té partive politike kosovare dhe disa akteréve té tjeré té
réndésishém né politikén kosovare, nga dita e adoptimit té tyre me kété teknologji té
re, deriné fund té zgjedhjeve té pérgjithshme té vitit 2017.

Gijithashtu, né analizén e mbulimit té fushatés zgjedhore né televizion jané pérfshiré tri
televizionet né Kosové me frekuencé nacionale, Radio Televizioni i Kosovés (RTK),
Kohavisioni (KTV) dhe Radio Televizioni 21 (RTV21). Né analizé jané pérfshiré edicioni
gendror “Lajmet” né RTK, “Lajmet e mbrémjes” né KTV dhe “21 live news” né RTV 21.
Mostér e analizés jané 33 edicione gendrore té lajmeve té tri televizioneve nacionale
gjaté periudhés 31 maj— 10 gershor, pra 10 dité fushaté dhe dita e heshtjes zgjedhore.
Pér té pércaktuar agjendat e televizioneve éshté kryer njé analizé e pérmbajtjes sé
lajmeve ditore té tre televizioneve gjaté fushatés zgjedhore. Analiza e pérmbajtjes ka
mundésuar edhe pércaktimin e tonit té raportimit né edicionet gendrore té€ lajmeve né
RTK, KTV dhe RTV 21. Toni i raportimit éshté analizuar né t&€ 11 edicionet dhe jané
pérfshiré 142 lajme gé ndérlidheshin me fushatén. Kur né raportim éshté vérejtur
kritiké apo fajésim pér akterét politiké, Eshté cilésuar raportim me ton kritik, ndérkaq,
raportimi gé nuk éshté pérputhé me kategoringé e mésipérme &shté cilésuar me ton
neutral.
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Struktura e librit

Libri éshté i ndaré né shtaté kapituj. Kapitulli i paré ndérton bazén teorike dhe shtrirja e
kapitullit €shté rreth zhvillimit t& komunikimit politik, me fugizimin e medieve sociale si
mijete té réndésishme né kété formé té komunikimit. Né kété kapitull diskutohen teorité
kryesore pér komunikimin politik né epokén digjitale té trajtuara nga studiuesit kreysor,
Pippa Norris, Brian McNair, Darren Lilleker, Gianpietro Mazzoleni, Jay Blumler, Holli
Semetko, Anthony Giddens, Doris Graber, Frank Esser, Jesper Stromback, Rasmus
Kleis Nielsen, Maurice Vergeer e késhtu me radhé. Mé pastaj, shqyrtohen teorité e
tiera té& réndésishme né studimet e raportit medie-politiké. Shoshiten teorité pér
propagandén dhe né kété rrafsh diskutohen emrat mé t& médhenj, Edward Bernays,
Noam Chomsky, Jacques Ellul, Harold Lasswell e Douglas Kellner. Kjo pjesé e librit
trajton edhe teoriné e caktimit t& agjendés té Maxvell McCombs dhe Donald Shaw, si
dhe teoriné e procesit dy-hapésh gé fillimisht u prezantua nga Paul Lazarsfeld,
Bernard Berelson e Hazel Gaudet dhe u zhvillua mé tej nga Lazarsfeld me Elihu Katz.
Céshtja e opinionit publik &shté gjithnje¢ me réndési t¢ madhe né diskutimet pér
komunikimin politik. Studimi trajton edhe teoricienét kryesoré té opinionit publik,
Walter Lippman, Giovanni Sartori dhe Shanto lyengar.

Kapitulli i paré trajton edhe format e komunikimit politik. Shtjellohen llojet e fushatave
zgjedhore, gjithnjé sipas studiuesve té& ndryshém. Shkoqitet tipologjia e Pippa Norris-
it, e studimit t& Jay G. Blumler-it dhe Dennis Kavanagh-ut, e David M. Farrell-it, si dhe
tipologjia e studimit té pérbashkét t& Melanie Magin, Nicole Podschuweit, Jorg HaBler
dhe Uta Russmann, gé dallon nga tipologjité e méhershme, sepse i ndané llojet e
fushatave bazuar né audiencén e targetuar. Né kété pjesé trajtohen edhe dy modelet
teorike té& fushatés zgjedhore, sipas profesorit italian, Gianpietro Mazzoleni-t.
Gjithashtu diskutohen ndryshimet gé kané ndodhur né komunikimin politik,
ndryshime té detyrueshme sipas Darren Lilleker-it dhe se si, politikanét, historikisht,
jané pérshtaté shpejt me teknologijité e reja, nga Roosvelt-i deri te Obama. Pjesa e
dyté e kétij kapitulli shtjellon strategjiné e komunikimit politik dhe ményrén se si béhet
planifkimi dhe ndértimi i strategjisé sé fushatés zgjedhore sipas profesorit francez,
Philippe J. Maarek. Gjithashtu trajtohen llojet e partive politike bazuar né objektivin e
tyre primar, sipas politologut norvegjez, Karee Strom dhe profesoreshés sé
marketingut politik, Jennifer Lees-Marshment,

Libri vazhdon me kapitullin e dyté, gé u kushtohet teorive té ndérlidnhura me mediet
sociale. Danah M. Boyd, Everett Rogers, Andrew Chadwick, Zizi Papacharissi,
Samantha Bradshaw, Philip Howard, Nick Couldry, Stefan Stieglitz, Manuel Castells,
Homero Gil de Zuniga e Clay Shirky jané disa prej studiuesve mé né z& té studimeve
pér internetin dhe mediet sociale, prandaj secili prej tyre éshté pérfshiré né diskutimin
teorik mbi dhe pér mediet sociale. Kjo pjesé shtjellon determinizmin teknologjik, njé
nga teorité mé té diskutuara né epokén e internetit dhe fokusohet te teoria e difuzionit
té inovacioneve e Rogers-it. Né kété pjesé gjithashtu vinen pérballé njéri-tietrit dy
grupacionet e studiuesve, ata gé e shohin medien sociale si mjeti mundésive té reja té
komunikimit, pérafrimit t& politikanéve me qytetarin, rritien e lirisé€ sé shprehjes, si dhe
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grupitjetéristudiuesve gé e véjné theksin te ‘echo chambers', té cilét mendojné se me
mediet sociale &shté lehtésuar shpérndarja e propagandés dhe keqginformimit. Né
rishikimin e literaturés, réndési iu kushtua edhe teorisé sé Chadwick-ut rreth
hibridizimit t& medieve dhe konceptit té Castells-it pér “veté-komunikimin masiv”’. Né
kété kapitull flitet pér medien sociale né pérgjithési dhe Facebook-un e Twitter-in né
vecanti. Cfaré éshté Facebook-u, si mund té pérdoret dhe cilat jané karakteristikat
kryesore té tij jané tri pyetjet, pérgjigjet e t€ cilave jané né kété kapitull. Gjithashtu, pjesa
e paré e kapitullit shtjellon edhe Twitter-in, tiparet e tij dhe té pérbashkétat e té vecantat
me medien tjetér sociale, Facebook-un. Pjesa e dyté e kapitullit trajton efektin e
medive sociale né ndryshimin e raportit medie tradicionale-politik€, ndryshimet gé
kané ndodhé né rriedhén e informacionit, si ka gené ky efekt para zbulimit t& medieve
sociale dhe si &shté né ditét e sotme. Analizohet rrjedha tradicionale e informacionit né
krijimin e pérceptimit te publiku dhe krahasohet me rriedhén e informacionit né epokén
e medieve sociale. Gjithashtu, shtjellohen arsyet gé i shtyjné politikanét t& preferojné
mediet sociale né komunikim me publikun. Krejt né fund éshté edhe modeli gjashté-
pjesésh i interaktivitetit i Ferber-it, Foltz-it dhe Pulgiese-s, gé pér dallim nga modeli i
McMillan-it, pérvec dérguesit dhe pranuesit, né komunikim shton edhe njé element,
pjesémarrésin.

Pas diskutimit pér komunikimin politik dhe mediet sociale, né kapitullin e treté kalohet
né kontekstin kosovar té kétij relacioni. Fillimisht analizohet sistemi zgjedhor i Kosovés
e mé pas jepet njé pasqyré e shkurté e shtaté partive politike kosovare, gé jané edhe
pjesé e korpusit té studimit. Pjesa e dyté e kétij kapitulli merret me pérshtatjen e partive
polittke me epokén digjitale t& komunikimit politik. Analizohet dhe krahasohet
periudha e adoptimit t& partive politike dhe té lideréve politik me kété epoké té re té
komunikimit politik. Bazuar né t& dhénat e grumbulluara, né kété pjesé béhet
kategorizimi i prezencés sé partive politike dhe lideréve té tyre né media sociale, sipas
modelit té& profesoréve norvegjez, Gunn Sara Enli dhe Eli Skogerbo. Pjesa e treté e
kapitullit shtjellon popullaritetin € medieve sociale te spektri politik né Kosové. Pérvec
prezencés éshté gjithnjé e rendésishme edhe shtrirja sa mé e madhe né medie sociale.
Né kété pjesé analizohet rrieti i partive politike né Facebook dhe né Twitter, si dhe i
lideréve té atyre partive. Pjesa e fundit né kété kapitull kapérthen personalizimin e
komunikimit politik, elementet e késaj forme té re t& komunikimit politik dhe pérdorimin
né spektrin politik kosovar.

Pas pjesés mbi kontekstin kosovar dhe para kalimit te rasti studimor, &shté e
réndésishme té paraqgiten edhe disa ¢céshtje té tjera. Kjo béhet né kapitullin e katért, i
cilimerret me fushatat zgjedhore dhe medien sociale. Né pjesén e paré né fokus éshté
fushata politike né internet dhe pérdorimi i medieve sociale. Diskutohen dy modelet e
pérfshirjes sé€ internetit né fushat&, modeli inovativ dhe modeli i normalizimit. Pjesa e
dyté trajton géshtjen e propagandés dhe keginformimit.

Lajmi i rremé éshté njé fenomen i evidentuar edhe né Kosové dhe, gjaté fushatés pér
zgjedhjet e pérgjithshme té vitit 2017, kishte pérdorim té medieve sociale pér té
shpérndaré edhe lajme té rreme. N& kété nénkapitull diskutohen edhe llojet e lajmit té
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rreme, arsyet gé konsiderohen motiv pér shpérndarjen e tyre dhe disa nga metodat
pér verifikimin e informacioneve, né ményré gé té kuptohet se &shté lajm i rremé.
Pérvec shembujve té huaj, né kété pjesé prezantohen edhe disa raste nga konteksti
kosovar i shpérndarjes sé lajmit t€& rremé, ményrés sé shpérndarjes dhe hileve gé
pérdoren pér t'i béré kéto lajme sa mé pak té dallueshme se jané té rreme. Krejt né
fund, por jo mé pak e réndésishme, diskutohet fenomeni i 'fake news 2.0', version
edhe mé i avancuar i lajmit té& rremé. Pjesa e treté e kétij kapitulli ndalet te kuadri ligjor i
pérdorimit t& medieve sociale gjaté fushatés zgjedhore. VEmendje té€ vecanté merr
¢céshtja e heshtjes zgjedhore, si periudhé mé e ndjieshme e fushatés.

Né kapitullin e pesté té librit trajtohet pérdorimi i Facebook-ut gjaté fushatés pér
zgjedhjet e pérgjithshme té vitit 2017. Pjesa e paré analizon pérdorimin e késaj medie
sociale nga partité politike. N& rrafshin e adoptimit t& k&saj teknologjie té re gjithashtu
analizohet pérshtatja e té gjithé kandidatéve pér deputet me rrethanat digjitale. Pra,
analizohet pérshtatja e 320 kandidatéve pér deputet, duke i ndaré né dy kategori,
sipas gjinis€ dhe sipas moshés. Né kété pjesé béhet analiza e aktivitetit t& partive
politike né Facebooké gjaté fushatés dhjeté ditore, nga analiza e pérdorimit ditor,
mesatarja e postimeve gjaté fushatés dhe interaktiviteti i partive politike me ndjekésit.
Gjithashtu analizohet pérmbajtja e mesazheve té partive politike, sipas llojit,
mobilizues, apo njoftues dhe sipas formés, vetém tekst apo edhe pérdorim i
fotografisé, videos e linkut ose postim i formés 'event'. N& pjesén e dyté, fokusi kalon
te fushata e tre kandidatéve pér kryeministér dhe pérdorimi i Facebook-ut pér té béré
fushaté nga ana e tyre. Pérshtatja e tre kandidatéve pér kryeministér me teknologjiné e
re dhe rrjeti gé kané ata, paragiten né fillim té késaj pjese, pér té vazhduar mé pas me
analizén kryesore, pérdorimit t& Facebook-ut gjaté dhjeté ditéve fushaté, analiza e
pérdorimit ditor, mesatarja e postimeve gjaté fushatés dhe interaktiviteti i partive
politike. Analiza e mesazheve té tre kandidatéve pér kryeministér éshté béré né té
njéjtén kornizé té llojit té tekstit, sikurse pér partité politike. Populizmi dhe pérdorimi i tij
nga tre kandidatét éshté pjesé e kétij nénkapitulli. Né kété pjesé analizohet pérhapja e
komunikimit populist dhe népérmjet analizés sé pérmbajtjes identifikohen t& dy
aspektet e komunikimit populist: pérmbajtja dhe stili, duke pérdoré ndarjen € llojeve té
populizmit sipas profesoréve belg, Jan Jagers dhe Stefan Walgrave. Gjithashtu, éshté
analizuar interaktiviteti i krijuar nga adoptimi i njé stili t& komunikimit populist, nése
postimet populiste kané arritur mé shumé pélgime, komente e shpérndarje, se sa
mesazhet jopopuliste.

Pas Facebook-ut, kapitulli i gjashté ka né gendér té analizés medien tjetér sociale,
Twitter-in. Fillimisht analizohet aktiviteti i partive politike, pér té kaluar mé pas né até té
tre kandidatéve pér kryeministér. Pjesa e paré u kushtohet partive politike, adoptimit t&
tyre né Twitter dhe interaktivitetit gé& kané krijuar né kété medie sociale. Sikurse pér
Facebook-un, edhe né rastin e Twitter-it, béhet analiz€ e njéjté e pérdorimit gjaté
fushatés zgjedhore, duke pérfshiré postimin ditor, mesataren e postimeve,
interaktivitetin e prodhuar si dhe analizén e pérmbajtjes sé mesazheve. Analiza e
mesazheve té partive politike né Twitter Eshté béré né té njéjtén kornizé té llojit té
tekstit, mobilizues dhe njoftues, si dhe pérdorimi i fotografive apo videove. Pjesa e
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dyté trajton pérdorimin e Twitter-it gjaté fushatés zgjedhore nga tre kandidatét pér
kryeministér. Edhe né kété pjesé analizohet adoptimi i tyre né Twitter, postimi ditor,
mesatarja e postimeve, interaktiviteti i prodhuar si dhe analiza e pérmbajties sé
mesazheve, me kornizén e njéjté té llojit té tekstit, sikurse pér partité politike. Né kété
pjesé gjithashtu béhet krahasimi i interaktivitetit t&¢ mesazheve né gjuhén shqipe dhe
né gjuhén angleze gjaté fushatés né Twitter té€ tre kandidatéve pér kryeministér.

Kapitulli i shtaté trajton analizimin e raportimit né televizion pér fushatén zgjedhore
2017. Fillimisht paraqitet shkurtimisht njé historik i zhvillimit t&€ medies né Kosové, gjaté
shekullit t& kaluar, periudha e pluralizmit medial deri te tranzicioni i pasluftés. Pjesa e
treté ndalet te sistemi medial kosovar, ku paragiten modele té€ sistemit medial té
studiuesve té€ ndryshém dhe, mé pas, duke pérdoré ato modele, ndértohet analiza pér
sistemin medial t& Kosovés, duke shtjelluar strukturén e tregut medial, paralelizmin
politik dhe ekonomik, profesionalizimin e gazetarisé dhe rolin e shtetit. Analizimi i
kétyre katér parametrave mundéson gé té kuptohet se né cilin grup té sistemit medial
bén pjesé Kosova, bazuar né modelin gé éshté pérdoré pér analizé. Pjesa e katért e
kapitullit trajton rolin e gazetarit né jetén politike, me theks té vecanté, gjashté
funksionet themelore té gazetarisé sipas Thomas Hanitzsch dhe Tim Vos. Gjithashtu,
diskutohen elementét e gazetarisé té prezantuar nga Bill Kovach e Tom Rosenstiel dhe
pozicioniigazetarit si 'gatekeeper’ (kontrollues i informacionit) né epokén e sotme.

Kapitullii shtaté vazhdon me pjesén e pesté ku kalohet te mbulimii fushatés zgjedhore
nga tri televizionet nacionale té€ pérfshira né analizé, RTK, KTV dhe RTV 21. N& kété
pjesé paragiten ndryshimet né ményrén se si ndér vite televizionet mbuluan zgjedhjet
né Kosove, pastaj fokusi kalon te reklamimi politik dhe programi i sponsorizuar i
fushatés né televizion pér t& vazhduar me mbulimin e fushatés zgjedhore 2017 nga té
tri televizionet, n& hapésirén kushtuar lajmeve gé ndérlidheshin me fushatén,
raportimin ditor né edicion té lajmeve, si dhe transmetimet tjera gjaté fushatés
zgjedhore. Tutje analizohet agjenda e tri televizioneve dhe réndésia gé i éshté dhéné
fushatés zgjedhore né edicionet e lajmeve té tri televizioneve. Né kété pjesé béhet
gjithashtu analiza e balancit né edicionet e lajmeve, si dhe tonit té raportimit, elemente
té réndésishme né ményrén se si televizioni mbulon njé fushaté zgjedhore.
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SUMMARY

The study of political communication has consistently been closely linked to the media
and their development. In the last decade the focus has shifted to social media, due to
their widespread use and, consequently, also due to their impact on the electoral
process. The focus of political actors on social media has also led scholars to deal
more closely with the possibility of the effect that social media may have on the
election campaign and elections. As in more developed countries, so in Kosovo, the
use of social media by political actors is increasing. Therefore, even this book
addresses this topic, political communication on social media. Changes in political
communication along with technological developments constitute an important part
of this book. Every media revelation has transformed political communication, starting
with the press, radio, television and finally, the internet. This transformation is in
progress, especially now with the inclusion of social media that has given another
dimension to communication in general and political communication in particular. The
possibility of direct communication with the citizen and the exclusion of the journalist
from the 'game' has made social media even more attractive for politicians. In the
post-truth period, politicians, more and more, are preferring to use social media to
communicate with the public also because of the ease and speed of information
dissemination, but also for the possibility of interactivity between them, ie politicians-
citizen and vice versa.

Researchers conclude that the way social media is used, as well as the purpose of
their use varies from state to state, or even from region to region. It is indisputable that
social media, Facebook or Twitter, have closed the distance between the politician
and the citizen. Nowadays, the opportunity for the citizen to communicate with
politicians is much greater, due to the fact that through social media, he can address
the politician directly, express his concern and discuss the solution of the problem.
Also, the politician, thanks to social media, can realize direct, fast, frequent and easy
communication with citizens. But, politics wants to act as it suits it and these
advantages offered by social media, sometimes seem to have fulfilled what politicians
always aspire to, to have the media in hand and to be at their service by conveying the
message to the public as they want. Practices shows that politicians tend to use the
media as a propaganda tool and social media can be seen as the ideal means of
communication to send the message to the public, without the intervention of an
intermediary party. Consequently, the question arises, whether Facebook and Twitter
have brought the politician closer to the citizen, intensifying and facilitating
communication between them, or have they distorted political communication by
producing propaganda and misinformation 7!

The object of the book is the use of social media by political parties for political
communication with citizens, ie with voters in the general elections of 2017. In this
book is analyzed the popularity of social media in the Kosovo political spectrum, the
adaptation of political parties to the digital age communication, as well as the spread
of personalization of political communication. Through the analysis of the use of
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Facebook and Twitter by political parties during the 2017 general elections, it has been
ascertained the way and degree of adaptation of politics with these social media. So, if
these social media are used for information, notification or even for interaction with the
public and their mobilization. An analysis with the same parameters was made in the
election campaign of the three candidates for prime minister in the 2017 general
elections.

The fundamental change in the relationship between the media and politics, especially
after Donald Trump's victory in the 2016 presidential election in the United States of
America, raises the need for more different studies that have happened and are
happening in the media-politics relationship, as a result of the growing influence of
social media. The shrinking role of traditional media as a bridge between politics and
the public is the epilogue of the growth and development of new media in general, and
social media in particular. Therefore, the purpose of this book is to analyze the media-
political relationship of the digital age in the state of Kosovo. Considering the high level
of internet coverage in Kosovar families, the Kosovar political spectrum is increasingly
paying attention to social media to spread its ideas or agendas. The popularity of
political parties on social media has increased over the years, as has the use of this
type of media by political parties. The treatment of political communication that has
social media as its main tool is lacking in Kosovar studies in this field, therefore this
book will serve as a theoretical and practical basis for researchers of communication,
media, political science, then for students, but also for drafters of communication
strategies in Kosovar political parties.

The focus of the book is the 2017 general elections, the election campaign from May
31 to June 9, because, in that period, both politicians and voters are more active,
which makes it more appropriate to study commmunication politics in Kosovo, in the
digital age.

In this book, social media data collection was done with 'R' software. The data
contains 1296 posts, of which 797 on Facebook and 519 on Twitter. Also, with the 'R'
software, all existing data of Kosovar political parties and their leaders have been
collected, from the day of their adoption with this new technology, starting from March
5, 2009, until the end of the general elections. of 2017.

This book analyzes the extension of Facebook in the Kosovar political spectrum, not
only at the party level, but also the individual one, analyzing the candidates for MP, if
they have adopted Facebook for the campaign, what are the commonalities and
differences based on gender segregation as well as by age. The book also analyzes
the campaigns of three candidates for prime minister on Facebook and Twitter. Also,
part of the analysis are the previous years, since social media have started to be used
by the Kosovar political spectrum.

Another analysis is that of coverage of the election campaign on television. Sample
analysis are the central news editions of the three national televisions, Radio Television
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of Kosovo (RTK), Kohavisioni (KTV) and Radio Television 21 (RTV21), during the period
May 31 - June 10, ie 10 days of campaigning and the day of election silence. Through
the analysis of the news contents, the agenda of the three televisions during the
election campaign was determined, as well as the determination of the reporting tone,
which was analyzed in all 11 editions and included 142 news related to the campaign.
The book is divided into seven chapters. The first chapter builds the theoretical basis
and the scope of the chapter is about the development of political communication,
with the empowerment of social media as important tools in this form of
communication. This chapter discusses the main theories of political communication
in the digital age addressed by leading scholars Pippa Norris, Brian McNair, Darren
Lilleker, Gianpietro Mazzoleni, Jay Blumler, Holly Semetko, Anthony Giddens, Doris
Graber, Frank Esser, Jesper Stromback, Rasmus Kleis Vergeer and so on. Next, other
important theories in media-politics relationship studies are examined. The biggest
names in propaganda and public opinion studies are discussed: Edward Bernays,
Noam Chomsky, Jacques Ellul, Harold Lasswell, Douglas Kellner, Walter Lippman and
Giovanni Sartori.

The first chapter also deals with the forms of political communication, the types of
election campaigns, the typology of Pippa Norris, Jay G. Blumler and Dennis
Kavanagh, etc., the two theoretical models of the election campaign, according to the
ltalian professor Gianpietro Mazzoleni, planning and building the election campaign
strategy according to French professor Philippe J. Maarek and the types of political
parties based on their primary objective, according to Norwegian political scientist
Karee Strom and political marketing professor Jennifer Lees-Marshment.

The second chapter is devoted to theories related to social media and includes the
most prominent scholars, Danah M. Boyd, Everett Rogers, Andrew Chadwick, Zizi
Papacharissi, Samantha Bradshaw, Philip Howard, Nick Couldry, Manuel Castells,
Homero Gil de Zuniga and Clay Shirky. This section discusses technological
determinism, Rogers's theory of diffusion of innovations, confronts two groups of
scholars, those who see social media as a means of new opportunities for
communication, rapprochement of politicians with the citizen, increasing freedom of
expression, as well as the other group of scholars who emphasize '‘echo chambers',
who think that social media has facilitated the dissemination of propaganda and
misinformation. Chadwick's theory of media hybridization and Castells's concept of
‘'mass self-communication' are two other theories that are part of the literature review.
This chapter discusses social media in general and Facebook and Twitter in particular.
Also deals with the effect of social media on changing the traditional-political media
ratio and the changes that have taken place in the flow of information.

The Kosovar context opens the third chapter, analyzes the electoral system of
Kosovo, gives a brief overview of the seven Kosovar political parties, which are also
part of the study corpus. Also, this chapter deals with the adaptation of political parties
to the digital age of political communication, the popularity of social media and the
network of political parties on Facebook and Twitter, as well as the leaders of those
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parties. Also, this chapter deals with the personalization of political communication
The fourth chapter raises the issue of online campaigns, propaganda, fake news,
misinformation and looks at the legal framework of the use of social media during the
election campaign. This section also discusses the types of fake news, the reasons
that are considered motivation for distribution and some of the methods for verifying
information in order to understand that it is fake news. In addition to foreign examples,
this section also presents some cases from the Kosovar context of spreading fake
news, the manner of distribution and the tricks used to make this news as distinct as
possible that it is false. Last but not least, the phenomenon of 'fake news 2.0,
deepfake and shallowfake, an even more advanced version of fake news, is
discussed.

The use of Facebook during the election campaign is addressed in fifth chapter,
analyzing the use of this social media by political parties, the adaptation of 320
candidates for MP with this social media, dividing them into two categories, by gender
and by age. This section analyzes the activity of political parties on Facebook during
the ten-day campaign, from the analysis of daily usage, the average of posts during
the campaign and the interaction of political parties with followers. Also, the content of
the messages of the political parties is analyzed, according to the type, mobilizer, or
announcer and, according to the form, only text, or even the use of the photo, video
and link, or posting of the 'event' form. This chapter also analyzes the campaign of the
three candidates for prime minister and the use of Facebook to campaign by them, the
analysis of daily use, the average number of posts during the campaign and the
interactivity of political parties. The analysis of the messages of the three candidates
for prime minister is done in the same framework of the type of text, as for the political
parties. Populism and its use by the three candidates for prime minister is part of this
subchapter. This section analyzes the spread of populist communication and, through
content analysis, identifies both aspects of populist communication: content and
style, using the division of types of populism by Belgian professors, Jan Jagers and
Stefan Walgrave. Also, the interactivity created by adopting a populist communication
style is analyzed, if populist posts have achieved more likes, comments and
distribution, than non-populist messages.

Twitter is at the center of the analysis of the sixth chapter, which also analyzes the
activity of political parties, their adoption on Twitter and the interactivity they have
created in this social media. As for Facebook, in the case of Twitter, the same usage
analysis is done during the election campaign, including the daily posting, the average
of the posts, the interactivity produced as well as the analysis of the content of the
messages. The analysis of political party messages on Twitter is done in the same
framework of the type of text, mobilizing and announcing, as well as the use of photos
orvideos. Evenin the case of Twitter, its use during the election campaign by the three
candidates for prime minister is analyzed, their adoption on Twitter, daily posting,
average posting, interactivity produced and analysis of the content of messages, with
the same framework of the type of the text, as for political parties. This section also
compares the interactivity of messages in Albanian and English during the Twitter
campaign of the three candidates for prime minister.
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Chapter seven deals with the analysis of television reporting for the 2017 election
campaign, which briefly presents a history of media development in Kosovo, the
Kosovar media system, built on models of the media system of various scholars,
Paolo Mancini, Daniel Hallin, Zrinjika Perusko, Dina Vozab, Boguslawa Dobek-
Ostrowska. The role of the journalist in political life is discussed, with special emphasis
on the six basic functions of journalism according to Thomas Hanitzsch and Tim Vos.
Also discussed are the elements of journalism introduced by Bill Kovach and Tom
Rosenstiel, and the position of the journalist as the 'gatekeeper' (information
controller) in the present age. Also presented are the essential elements of the news
according to 'Missouri Group', the evaluation of events by the journalist according to
Milazim Krasnigi and other names of studies in the field of journalism, Thomas E.
Patterson, Bajram Kosumi, Michael Schudson, etc. This chapter analyzes the
coverage of the election campaign by the three national televisions included in the
analysis, RTK, KTV and RTV 21. This section presents the changes in the way
televisions covered the elections in Kosovo over the years, then the focus shifts to
political advertising and the sponsored television campaign program, to continue with
the coverage of the 2017 election campaign by all three televisions, in the space
dedicated campaign-related news, daily news reporting, and other broadcasts during
the election campaign.

This book identifies the extent of use and manner of use of social media by Kosovo
political parties in the election campaign. Based on a qualitative and quantitative
analysis of the use of social media by the Kosovar political spectrum, it can be
concluded that the way of using Facebook and Twitter is a very important factor and, in
the case of Kosovo, social media is seen by politicians as an important channel of
communication, where, they can disseminate their thoughts, ideas and messages.
Political parties in Kosovo do not use social media in order to bridge the gap with the
public, or with their supporters. Instead, they want to seize the opportunity to send an
unfiltered message to the public. The results show that, in Kosovo, the process of
political communication via the Internet has produced more propaganda than it has
intensified communication between political actors and citizens. However, the new
era of political communication has created a new media for political actors, a very
effective media, a media at a much lower cost than the possession of a traditional
media, a media that offers the opportunity to target the public, depending on the
message. The lack of 'gatekeepers' and the inability to always maintain a critical
judgment of media content has created a precondition for politicians to continue with
this way of using social media.

Analyzing the political communication in Kosovo in the digital age, respectively the use
of social media, this book shows how political parties have adapted to this new era,
how their popularity on social media has increased over the years, how it has
increased also the use of this type of media by the parties and how the political parties
attach great importance to the use of Facebook in their communication with the
public, etc., the case of the 'NISMA' party that had created a Facebook page in it the
same day she was registered as a party, or 'Alternativa’, that two days before
registering with the CEC, she had already become active on Facebook, creating her
own page.
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Content analysis has enabled research into how political parties use social media in a
wide range of contexts, because this analysis covers a range of events, themes and
areas and does not focus exclusively on specific events, themes or areas. This
research found that all political parties in Kosovo had the most propaganda messages
in their posts. Over 50% of the messages did not cover any part of the party program,
but were merely party propaganda, in an attempt to convince citizens of their vote.
This trend was evident in all political parties, without distinction.

The research clearly illustrates the dominance of the Vetévendosje, as the party with
the largest Facebook network, more than all the other parties together, but also raises
the issue of the need to use social media continuously, with certain strategies,
otherwise , investing only in campaign time may not even be profitable or useful.

In general terms, in the 2017 elections, every third candidate for MP had a Facebook
page and this is an indicator of the high level of Facebook use in the Kosovo political
spectrum. The average adaptation of Kosovar politicians to social media is higher than
in some much more developed European countries, such as France, Sweden,
Norway, which confirms that the economic situation of a country is not a determining
factor for the adaptation of that country's political elite to new technologies.

In the 2017 election, political parties did not give much importance to Twitter, for two
reasons. First, Twitter is not very widespread in Kosovar society and, second, it is
considered more of a social media where our politicians address international factors.
In the analysis of the language used by eight Kosovar politicians on Twitter, in a total of
7904 posts, 5567 times they wrote in English, while another 381 times, in other
languages, French, German, Spanish, etc. So, in general, Twitter is used by the
political elite more to address the foreign audience, as most of the messages are in
foreign languages, so during the election campaign it was used less, because, in this
period, politicians tried to communicate as much as possible with the voters, who are
more on Facebook, as the most used social media in the country.

Based on the analysis of the campaign style, the findings of this book show that the
election campaign was not aggressive, as dominated by positive messages, versus
negative ones, or mutual attacks, made against parties, or various political actors. In
terms of content analysis, in the context of the campaign model of the French
professor, Philippe Maarek, the book concludes that the image building campaign has
been more widespread in the 2017 election campaign in Kosovo, since, the word
comes, both LDK and AAK, have campaigned more about the figures of the two
candidates for prime minister, than for the respective party political programs.

In the way the television has covered the election campaigns in the period 2010-2017,
there is a contraction of the space broadcast on the three national frequency
televisions, RTK, KTV and RTV 21. An analysis of the airtime dedicated to the
campaign in the central news editions, in three national televisions during the 2010
and 2017 elections, found that the percentage of time reserved for politicians
decreased by 31.8%. A reduction in campaign coverage, in addition to the central
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news editions, is also observed in election chronicles and debate shows. Also, political
parties have invested less in political advertising and sponsored programs in the 2017
election campaign compared to the 2014 elections. All these changes are also a
reflection of the development of new media, online media and social media , which
have also influenced journalism, but also political commmunication strategies.
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KAPITULLI I

KOMUNIKIMI POLITIK

Réndésia e komunikimit politik né proceset politike ka béré gé studimet té
intensifikohen ¢'prej viteve t& 50-ta té shekullit t&€ 20-t&, kur komunikimi politik filloi t&
studiohet si fushé shkencore mé vete, né kuadér t& shkencave sociale. “Eshté viti
1956 kur gjejmé njé nga pérpjekjet e para pér t& pércaktuar dicka gé quhet
“komunikim politik”, si njg nga tre “proceset ndérhyrése” (lidershipi politik dhe
strukturat e grupeve jané dy té tjerét), me ané té té cilave, ndikimet politike jané
mobilizuar dhe transmetuar midis institucioneve geveritare formale, nga njéra ané
dhe, sjellies sé votimit t& qytetaréve, nga ana tjetér”." Si fushé koherente e studimeve,
komunikimi politik ekziston vetém gé nga vitet e 70-ta té shekullit t& njézeté. Né até
kohé u krijuan divizionet e studimit t& komunikimit politik brenda Asociacionit
Ndérkombétar t& Komunikimit.” Pas afro dy dekadash studimi t& komunikimit politik si
fushé e vecganté studimi, né vitin 1973 u krijua Divizioni i Komunikimit Politik né
Asociacionin Ndérkombétar t& Komunikimit (ICA), gé ishte forumi kryesor i
diskutimeve nga shkencarét mé me emér té fushés sé politikés, komunikimit apo edhe
té fushave té tjera gé ndérlidhen me studimet e komunikimit politik. N& vitin 1974 u bé
publikimi i bibliografisé sé paré pér kété fushé, “Political Campaign Communication: a
Bibliography and Guide to the Literature” nga autorét: Lynda Lee Kaid, Keith R.
Sanders dhe Robert O. Hirsch. Shtaté vite mé vong, Dan D. Nimmo dhe Keith R.
Sanders ofrojné grumbullimin e té gjitha studimeve té fushés s& komunikimit politik
nga vitet e 50-ta deri né vitet e 80-ta, né librin “Handbook of Political Communication”.

Né Europé, gé nga fundi i viteve 60 té shekullit XX, pati rritje t& studimeve né fushén e
komunikimit politik.” Jay G. Blumler, Daniel Dayan dhe Dominique Wolton, né artikullin
e tyre “West European Perspectives on Political Communication: Structures and
Dynamics”, renditén teté elemente té kontributit europian né hulumtimin e
komunikimit politik:

1) Media e fugishme - tejkalimi i modelit Lazarsfeldian té efekteve té kufizuara;

2) Holizmi — perspektiva personale;

3) Stili konjitiv/njohés - Qasjet e kombinuara teorike;

4) Perspektiva normative — pérfshirja e normave, standardeve né analizé dhe studim;
5) Ndérveprimi midis sistemeve mediale dhe sistemeve politike — studimi i raportit
medie-politiké;

6) Ndikimi amerikan né& hulumtimin e audiencés — pérdorimi i modeleve té studiuesve
nga SHBA-ja né studimin e audiencés;

7) Dinamika e ndryshimit té sistemit t& komunikimit politik — hulumtimi i komunikimit
politik ndér vite;

8) Kufizimi kombétar —mungesa e studimeve krahasuese mes shteteve.”

'Dan D. Nimmo dhe Keith R. Sanders, Handbook of Political Communication, (Beverly Hills, CA: Sage, 1981, fq. 12).

“David M. Ryfe, “History and Political Communication: An Introduction”, Political Communication, 18:4, (2001).

°Jay G. Blumler, Daniel Dayan dhe Dominique Wolton, “West European Perspectives on Political Communication: Structures
and Dynamics”, European Journal of Communication, Vol 5, Nr. 2, (1990).

‘Po aty.
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Megjithaté, gé nga vitet e 90-ta jané béré studime t& shumta mbi komunikimin politik
me gasje krahasuese midis shteteve europiane nga studiues té€ vendeve té€ ndryshme.
Profesoresha Doris A. Graber kishte nénvizuar réndésiné e studimeve té tilla duke
theksuar se éshté “e réndésishme dhe e dobishme pér ta studiuar até nga perspektiva
t& ndryshme kulturore.” Pér profesoreshen e Universitetit t& Harvardit, Pippa Norris,
“krahasimi sistematik i komunikimit politik pértej kufijve kombétaré, ende mbetet i
véshtiré, nése jo i pamundur”.® Norris e argumenton kété duke shtuar se mungon njé
kornizé e pérbashkét teorike, e koncepteve té pérbashkéta, instrumenteve té
standardizuara, etj., gé do té ishin t& pérshtatshme pér kontekste t& ndryshme. Por,
pavarésisht késaj, studimet me gasje krahasuese mund té realizohen duke analizuar
vecorité e pérbashkéta gé mund té kené ato shtete, si dne duke veguar té vecantat né
sistemet respektive. Njé& studim i tillé ishte béré nga Maurice Vergeer, Liesbeth
Hermans dhe Carlos Cunha, té cilét kishin krahasuar 17 shtete né Zgjedhjet
Parlamentare t& BE-sé té vitit 2009.” Rosa van Santen, Luiza Helfer dhe Peter van
Aelst, kishin béré studimin e tri shteteve t& ndryshme,® apo edhe krahasimi i shtaté
shteteve n& punimin e Rens Vliegenthart et al.’

Debatet rreth pérkufizimit t& komunikimit politik vazhdojné edhe sot. Nuk ekziston njé
pérkufizim i pranuar nga té gjithé dhe studiues té ndryshém kané dhéné pérkufizime té&
ndryshme. Mé i thjeshti éshté pérkufizimi i Profesorit Steven H. Chaffee, i cil,
komunikimin politik e shihte si “rol t& komunikimit n& procesin politik.”® Edhe pse jané
dhéné definicione té ndryshme nga studiues té shumté, megjithaté, pothuajse té gjitha
definicionet e pérshkruajné si komunikim gé transmeton informacionet midis
politikanéve, gazetaréve dhe publikut.

Figura 1. Trekéndéshi i komunikimit politik (hartuar nga autori)

*Doris A. Graber, “Political communication faces the 21st century”. Journal of Communication 55(3), (2005).

“Pippa Norris, “Comparing Political Communications: Common Frameworks or Babelian Confusion?”, Government and
Opposition, 44(3), (2009):, fg. 323.

'Maurice Vergeers, Liesbeth Hermans dhe Carlos Cunha, “Web Campaigning in the 2009 European Parliament Elections:
A Cross-National Comparative Analysis”, New Media and Society, 15(1), (2013).

°Rosa van Santen, Luzia Helfer dhe Peter van Aelst, “When Politics Becomes News: An Analysis of Parliamentary
Questions and Press Coverage in Three West European Countries”, Acta Politica, 50(1), (2015).

“Rens Vliegenthart et al. “Do the Media Set the Parliamentary Agenda? A Comparative Study in Seven Countries”,
European Journal of Political Research, Vol 55, nr. 2 (Maj 2016).

"“Steven H. Chaffee (red.) Political communication. (Beverly Hills, CA: Sage Publications, 1975), fq.15.
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Né Doracakun e ri t& Oxford-it pérkufizimi pér komunikimin politik, e vé theksin te
pushtetiipolitikés. “Komunikimi politik nénkupton shkémbimin simbolik rreth ushtrimit
té pérbashkét té pushtetit” dhe “prezantimin dhe interpretimin e informacionit ... me
pasoja t& mundshme pér ushtrimin e pushtetit t& pérbashkét.”’" Megijithaté, Profesori
Jay G. Blumler” thekson se komunikimi politik nuk ka t& béjé vetém me aspektin e
pushtetit, por ndérthuret edhe me shumé elementé té tjeré té politikés. Frank Esser
dhe Barbara Pfetsch pohojné se “sot, komunikimi politik, né& shumé& ményra
karakterizohet nga njé pérzierje e komunikimit publik dhe komunikimit té
personalizuar, masmedies dhe medies sociale, komunikuesve profesional] dhe
joprofesional, kufinjé t& pagarté ndérmjet seriozitetit politik dhe argétimit...”"* Pippa
Norris e definon komunikimin politik si “proces interaktiv pér transmetimin e
informacionit midis politikanéve, medieve dhe publikut.”" Ndérveprimin ndérmijet
akteréve politiké dhe publikut e thekson edhe profesori amerikan Joseph S. Tuman,
sipas té cilit, komunikimi politik &shté njé “proces diskursi pérmes té cilit shpérndahen
informatat politike dhe promovojné ndérgjegjésim, injorancé&, manipulim, konsensus,
mosmarréveshje, veprim apo pasivitet.”'® Robert Denton dhe Gary Woodward véjné
theksin te géllimi i dérguesit t&€ mesazhit duke théné se “faktori vendimtar gé e bén
komunikimin 'politik' nuk &shté burimi i mesazhit, por pérmbaitja dne géllimi i tij.'®
Profesori britanik Brian McNair, shkon mé tej duke elaboruar gélimshméring e
komunikimit politik, g&, sipas tij, pérfshin:

a)“Té gjitha format e komunikimit t& ndérmarra nga politikané dhe aktoré té
tjeré politiké, gé synojné arritjen e objektivave specifike;

b)Komunikimin e adresuar te kéta aktoré nga jo-politikanét, si¢ jané votuesit
dhe kronistét e vecanté té€ gazetave;

c)Komunikimin rreth kétyre aktoréve dhe aktiviteteve té tyre sic e pérmban
raportimi i lajmeve, debatet dhe format e tjera té€ diskutimit mediatik pér
politikén.”"’

Profesori amerikan, Richard M. Perloff, liston tiparet kryesore té& komunikimit politik:

= “Veprimtari komplekse komunikuese gé lidh institucionet politike dhe
mediatike;

® Thekson simbolet, gjuhét dhe ndértimet e ndryshme té simboleve politike;

= Né thelb njé pérvojé e ndérmjetésuar;

® E pérgendruar né teknologji, me teknologji online, gé ndikon né shpérndarjen
dhe pranimin e mesazheve;

® Sillet rreth medieve t& shuméllojshme, me shumé krygézime né mes té
argétimit, lajmit, fakteve dhe opinionit;

= Pgrfshin bashkéveprimin ndérmjet tre lojtaréve kyg: lideréve, medies dhe
qytetaréve;

= \/epron né baza mbarébotérore, me ngjashméri né té gjithé kufijté dhe dallimet
né funksion té strukturave ekonomike dhe politike té njé vendi.”™®

"Kathleen Hall Jamieson dhe Kate Kenski “Political Communication: Then, Now, and Beyond”, né The Oxford Handbook
of Political Communication, red. nga K. H. Jamieson dhe K. Kenski, (Oxford: Oxford University Press, 2016), fg. 2.

"?Jay G. Blumler, “Political Communication”, né The International Encyclopedia of Political Communication, red. nga
Gianpietro Mazzoleni, Kevin G Barnhurst, Ken'ichi lkeda, Rousiley Maia dhe Hartmut Wessler, (London: Wiley-Blackwell, 2016).
"“Frank Esser dhe Barbara Pfetsch, “Political Communication”. Né Comparative Politics, red. nga Daniele Caramani,
edicioni i 4-t&, (Oxford: Oxford University Press, 2017), fq. 327.

"“Pippa Norris, “Political Communication”, Né Comparative Politics, red. nga Daniele Caramani, edicioni i 3-t&, (Oxford:
Oxford University Press, 2014), fq. 319.

**Joseph Tuman, Political Communication in American Campaigns, (Thousand Oaks CA: Sage, 2008), fq.8.

"Robert E. Denton dhe Gary C. Woodward, Political Communication in America. (New York: Praeger, 1990), fq.11.
""Brian McNair, Hyrje né komunikimin politik, (Tirané: UET Press, 2009), fq.18.

"Richard M. Perloff, The Dynamics of Political Communication: Media and Politics in a Digital Age, edicioni i dyt&,
(NewYork: Routledge, 2018), fq.13.
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Fokusi i studimeve t& komunikimit politik n& internet tregon pér evoluimin e studimeve
té késaj fushe né dallim me studimet gjaté shekullit té kaluar t& Walter Lippman-it,
Harold Lasswell-it, e studiuesve té tjeré t&€ komunikimit. Historia e studimeve té
komunikimit é&shté e lidhur ngushté me propagandén. Efekti i propagandés gjaté
Luftés sé Paré Botérore kishte shtyré studiuesit t& merren mé shumé me studimin e
kétij fenomeni.

Propaganda moderne nuk do té ekzistonte pa median' thoté filozofi francez, Jacques
Ellul, ndérkaqg pér té gené e suksesshme, asaj i duhen mediet. Ellul shton se, media,
pér t& gené instrument i propagandés, duhet té keté kontroll t& centralizuar té saj pra
té medies dhe diversitet né nxjerrien e produkteve. Nése analizohet kjo fjali né
kontekstin e sotém me mediet sociale, atéheré mund té thuhet se Facebook-u apo
Twitter-i, u kané dnhéné politikanéve njé kontroll t& centralizuar mbi faget e tyre né
mediet sociale, né té cilat mund té€ prodhojné llojllojshméri mesazhesh. Numrii madhi
ndjekésve né medie sociale shton probabilitetin gé, disa prej tyre, pér t& njéjtén
céshtje, té informohen vetém né fagen e njé partie politike a té njé politikani dhe,
rriedhimisht, kur personilidhet vetém me njé medie, atéheré mundésité pér té réné pre
e propagandés jané mé té médha. N& ditét e sotme, Facebook-u si medie grumbullon
numér té& madh njerézish rreth tij dhe propaganduesit i duhet vetém té gjejé ményrén
pér t'itérhequr sa mé shumé né drejtimin gé ai déshiron.

“Propaganda, né kuptimin mé neutral, do té thoté té shpérndajé, ose té nxisé ide té
veganta.”® Por, tash e shumé vite, ky term mbart né vete ngjyrim negativ, sepse, té
propagandosh ndérlidhet menjéheré me mashtrimin apo manipulimin. “Né 1622,
Vatikani themeloi 'Sacra Congregatio de Propaganda Fide', gé do té thoté
kongregacion i shenjté pér propagandimin e besimit t& Kishés Katolike Romake. Pér
shkak se propaganda e Kishés Katolike Romake kishte pér géllim pérhapjen e besimit
né Botén e Re, si dhe kundérshtimin e protestantizmit, fiala propagandé humbi
neutralitetin e saj dhe pérdorimi i mévonshém e ka béré termin pezhorativ. Pér té
identifikuar njé mesazh si propagandé éshté té sugjerosh dicka negative dhe té
pandershme”' Fjalét & mé sé shpeshti pérdoren si sinonime pér propagandén, né
shogériné kosovare jané shtrembérim, mashtrim, génjeshtér, manipulim, etj. Nuk ka
gené e rrallé gjaté fushatave zgjedhore, gendrore apo lokale, kur kemi dégjuar
mesazhe té€ politikanéve, té cilét kané dhéné premtime iracionale, thjesht
propagandim me géllim manipulimin e votuesve pér t'i bindur gé t'i votojné. Né fushata
té zgjedhjeve lokale kishte premtime té cilat kalonin edhe kompetencat e geverisjes
lokale. Gjuha dhe manipulimi me mesazhin karakterizonte kandidaté t& ndryshém pér
kryetar komune. Kjo karakteristiké haset edhe né fushatén pér zgjedhjet e
pérgjithshme, kur krerét e partive politike premtonin shkallé té larté t& punésimit,
nganjéheré edhe duke manipuluar me faktet. Prandaj, Edward Bernays thoté se “nuk
thuhet se politikanét jané té€ pandershém, por thuhet se premtimet e fushatave

s 22

shkruhennéréré”.

“Jacques Ellul, Propaganda: The Formation of Men's Attitudes, (New York: Random House of Canada Limited, 1973), fq.89.
“Garth S. Jowett dhe Victoria J. O'Donnell, Propaganda & Persuasion, edicioni i gjashté, (Londér: Sage, 2015), fq.2.

*'Po aty, fq.2.

*Edward Bernays, Propaganda, (Tirané: Botimet Shehu&Partners, 2017), fq.78.
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Garth Jowett dhe Victoria O'Donnell e definojné propagandén si “pérpjekje té
géllimshme dhe sistematike pér té formésuar perceptimet, pér t& manipuluar njohurité
dhe pér sjellje té drejtpérdrejté pér té arritur njé pérgjigje gé nxit géllimin e déshiruar té
propaganduesit.”® Pra, politikani népérmjet komunikimit me qytetarin, duke pérdoré
edhe teknika té ndryshme propagandimi, méton té& vendosé agjendén e publikut, si
dhe té medies né shumé raste.

Noam Chomsky dhe Edward Herman, e fillojné librin “Manufacturing Consent: The
Political Economy of Mass Media”, duke e véné theksin te roli i medies, si mjet
propagandues i shtetit. “Mediet masive shérbejné si sistem pér komunikimin e
mesazheve dhe simboleve me popullatén e pérgjithshme. Eshté funksion i tyre pér t&
zbavité, argétuar, informuar dhe pér té ngulitur te individét vlerat, besimet dhe kodet e
sjellies gé do t'i integrojné ato né strukturat institucionale té shogérisé€ mé té madhe ...
pér t& pérmbushur kété rol kérkohet propagandé sistematike.”” Chomsky dhe
Herman kritikojné medien si mjet propagande, duke iu bashkuar marksizmit, sipas té
cilit, media ka pér géllim té shpérndajé ideologjiné e klasés né fugi dhe, jo t&€ mbajé té
miréinformuar publikun pér céshtjet me interes té pérgjithshém.

ldesé se media éshté vetém mijet propagande i bashkohet edhe studiuesi tjetér,
Douglas Kellner. Profesori amerikan, Kellner dallon me Chomskyn vetém né motivin
pse njé medie propagandon. Chomsky thoté se media gjithnjé vepron né mbéshtetje
té qeverisé, kurse Kellner-i mendon se edhe né rastet kur mediet mbéshtesin
agjendén e shtetit, kété e béjné sepse pérfitojné financiarisht. N& librin e tij, “Media
Culture”, Kellner-i shpjegon se né luftén e SHBA-sé né Gijirin Persik, NBC-ja e kishte
mbéshtetur fugishém administratén e ish-presidentit Bush dhe Pentagonin, por,
arsyeja kryesore e asaj mbéshtetjeje ishte fakti se NBC-ja ishte né pronési té 'General
Electric' dhe RCA-sé, dy kontraktoré t& médhenj té ushtrisé amerikane, té cilét do té
pérfitonin nga kjo Iufté, prandaj shton Kellner-i, NBC-ja do té luajé rolin e
propaganduesit t& Pentagonit, nga fillimi e deri né fund té luftés. Por, né kéto raste
propagande, krahas pérfitimit financiar t& pronaréve té medieve, interesi i tyre éshté
pérputhé me interesin e politikanéve, t& cilét do té shtynin pérpara agjendat e tyre.”
Hollywood-i né Shtetet e Bashkuara t& Amerikés ka gené njé arené ku shpesh jané
prodhuar filma gé i kané shérbyer njé agjende politike dhe udhéhegés shtetéroré i
pérdornin né situata t& ndryshme, kur iu nevojitej pér propagandé. “Pasi e pashé
Rambon mbrémé, e di se ¢faré duhet té béjé herén tjetér’® kishte théné ish-Presidenti
amerikan, Ronald Reagan. Pérdorimi i Hollywood-it pér propagandé kishte vazhduar
edhe mé voné, qofté edhe né rastin kur u prodhuan filma me rolin e Presidentit gé luhej
nga aktoré afro-amerikang, si Morgan Freeman, Chris Tucker, Chris Rock, etj. Kjo
kishte testuar ndér vite opinionin publik amerikan lidhur me idené e t& pasurit president
njé afroamerikan. Pas disa filmave, erdhi viti 2008, kur Barack Obama do té
kandidonte pér President t& SHBA-sé& dhe né zgjedhjet presidenciale t& 2008-s,
Obama mposhti kandidatin republikan, John McCain. Publiku edhe mund t& mosjetéi
vetédijshém pér té gjitha kéto forma té& propagandés, sic¢ kishte théné edhe Ministri pér

“Garth S. Jowett dhe Victoria J. O'Donnell, Propaganda & Persuasion, edicioni i gjashté, (Londér: Sage, 2015), fq.7.
*Noam Chomsky dhe Edward Herman, Manufacturing Consent: The Political Economy of Mass Media, edicioni i dyté,
(New York: Pantheon Books, 2002), fq.1.

“Douglas Kellner, Media Culture, (New York: Routledge, 1995), fq. 212-213.

“Po aty, fqg. 70.
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Propagandé né kabinetin e paré té& Rajhut, né geveriné e Hitler-it, Jozeph Goebbels,
“oropaganda béhet joefektive né momentin gé& ne jemi t& vetédishém pér t&.”*
Prandaj, teknikat e propagandimit jané zhvilluar e kané pésuar ndryshime, tok me
zhvillimin e shogérisé né pérgjithési.

Sipas Edward Bernays-it, “nése propaganda éshté e miré apo e kege varet nga raporti
me kauzén pér t& cilén pérdoret dhe korrektésing e informacionit t& publikuar.”*®
Bernays konsiderohet babai i marrédhénieve me publikun dhe éshté i pari gé e pérdori
kété term, né vitin 1921. Dy vite mé& voné, ai mbajti mésim né Universitetin e New York-
ut né léndén e marrédhénieve me publikun. Késisoj, fillimi i shekullit XX shénon kohén
kur nisi pérdorimi i termit, marrédhénie me publikun por njgherésh edhe krijimi i njé
disipline té re dhe njé profesioni té ri.*” Duke e paré konotacionin negativ gé i ishte
mveshur termit propagandé, Bernays filloi t& mendonte pér njé term tjetér, i cili pér
audiencén do té ishte mé i pranueshém. Késhtu, Bernays zhvilloi idené e ekzistimit té
késhilltarit pér marrédhénie me publikun. Nga ajo kohé, ai gé e bénte punén e
propaganduesit, filloi t& keté njé tjetér emér, késhilltar pér marrédhénie me publikun.
Kjo e ndihmoi shumé zhvillimin e métejshém té késaj fushe, pra fushén e
marrédhénieve me publikun. Prandaj Bernays, me té& drejté, konsiderohet babai i
marrédhénieve me publikun. Chomsky, ndérkaq, kur flet pér marrédhéniet me
publikun thoté se pionerét e késaj industrie, sic € quan ai, synim kryesor kishin t&
kontrollojné mendjen e publikut.* Dhe, Bernays, né librin e tij '‘Propaganda’, e vé
theksin te formésimi dhe manipulimi i opinionit publik népérmjet teknikave shkencore
té propagandimit. Bernays i quante teknika shkencore sepse, ai e konsideronte
Propagandén si njé shkencé. Kjo shkencé, pra propaganda, sipas tij mbéshtetej mé
sé& shumti né psikologji dhe kété e shpjegon né njé kapitull t€ téré né librin e tij. Austro-
amerikani, si njé nga emrat mé t& médhenj né studimet pér dhe mbi propagandén,
thoté se puna e propaganduesve éshté té orientojné opinionin publik dhe ata jané
‘geveri e padukshme'. Ai pérpiget t'iu jap pérgjigje katér pyetjeve té ndérlidnhura me
kété geveri té padukshme: pse, cfaré, kush dhe si. Bernays, gjithashtu, tregon se si
funksionon propaganda né fusha té ndryshme té shogéris€, duke filluar nga biznesi,
lidershipi politik, veprimtaria e grave, arsimimi, shérbimi social, arti dhe shkenca. Babai
i MP-sé, pra Marrédhénieve me publikun, flet pér zbulimet dhe zhvilimet e
méhershme, si, motori me avull, zbulimi i shtypshkronjés, shkollat publike, si dhe pér
ndikimin e tyre gé pushteti t'iu largohet nga duart mbretérve. Por, pavarésisht késaj,
Bernays shton se pakica, megjithaté, ka zbuluar se si té ndikojé mbi shumicén
népérmijet propagandés, duke i formésuar opinionet, shijet e ideté e publikut. Né ditét
e sotme, interneti dhe mediet sociale i kané dhéné hapésiré t& madhe publikut gé té
shpreh mendimin e tij, por njékohésisht, media sociale mund t& shihet edhe si njé
instrument né dorén e elités politike a biznesore pér t& ndikuar mbi publikun. *Nése
marrim pér bazé organizimin e njé shogérie demokratike sipas Bernaysit, ku 'geveriae
padukshme' Eshté pushtetiivérteté sundues, atéheré kjo i bén mediet sociale njé mjet
mé shumeé pér pakicén gé té ndikojé mbi shumicén.

*"Richard Taylor, Film Propaganda: Soviet Russia and Nazi Germany, edicioni i dyté, (Londér: |.B.Tauris, 1998), fq.209. .
*Edward Bernays, Propaganda, (Tirané: Botimet Shehu&Partners, 2017), fq.15.

"’Doug Newsom, Judy VanSlyke Turk dhe Dean Kruckeberg, This is PR: The Realities of Public Relations, edicioni i 11-t&,
(Boston: Wadsworth Cengage Learning, 2013), fq. 24.

“Noam Chomsky, Media Control: The Spectacular Achievements of Propaganda, edicioni i dyté,

(New York: Seven Stories Press, 2002) fq.22.
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Profesorét, Garth Jowett dhe Victoria O'Donnell pérpigen té€ zhveshin propagandén
nga demonizimi dhe negativiteti gé e rrethon, duke e pérshkruar thjesht si nj¢ formé
komunikimi. Né ditét e sotme, me medien gé€ éshté pjesé jashtézakonisht e
réndésishme né komunikim politik dhe jo vetém, késhilltarét e komunikimit dhe té
marrédhénieve me publikun kané rol t& madh né secilén fushaté. Né mesin e
késhilltaréve t&€ komunikimit, secili politikan mban afér vetes spin-doktorét, késhilltaré
Q& kané pér detyré té ndikojné né agjendé té medieve si dhe té 'paketojné' mesazhet
né até ményré e me qéllim pér té krijuar pérceptim sa mé té favorshém té shefit té tyre
te publiku. Termi spin pér heré té& paré éshté pérdoré mé 1978 nga 'Guardian
Weekly'.*" Spin-doktori gjithmoné shihet me sy té keq, por McNair argumenton se
spini &shté viktimé e demonizimit nga gazetarét™, pra, né vetévete nuk éshté negativ,
por diskursi medial i imponuar nga gazetarét ka krijuar njé pérceptim negativ te
publiku. Pérafrésisht né t& njéjtin mendim &shté edhe David Greenberg, i cili thekson
se spini éshté problematik kur punésohet nga liderét e gabuar, né kohén e gabuar dhe
pér géllime té gabuara.®

Manipulimi gé mund té béhet népérmjet medieve, sot &shté edhe mé i madh pér faktin
se mediet jané zhvilluar shumé dhe po vazhdojné té zhvillohen, teksa ndikimi i tyre né
shoqgéri vijon té jeté i madh. Sic¢ thoté edhe Philip Taylor, propaganda éshté pjesé e
jetés soné té pérditshme™, por, zhvillimi teknologijik i dekadave té fundit ka béré qé
propagandés t'i shtohet edhe njé dimension i ri, manipulimi online.

Filozofi anglez, Aldous Huxley theksonte se “propagandisti &shté njé njeri, i cili
kanalizon njé rrymé tashmé ekzistuese; né njé toké gé nuk ka ujé, ai gérmon kot.”
Nése analizohet pémbajtja e lajmit t& rremé, atéheré vérehet se né shumé raste
prodhohet informacioni i rremé i shogéruar me té vérteta, sic ishte rasti i skandalit
Pizzagate, i cili shpjegohet mé shumé né nénkapitullin pér propagandén dhe
keqginformimin.

Sofistikimi i mjeteve t& komunikimit ka rritur shkallén e shpérndarjes sé propagandés.
Media sociale luan rol t&¢ madh né até se si propaganda paragitet para publikut.
Propaganda dhe marketingu politik mund té realizohen edhe mé lehté falé medieve
sociale, né té cilat ekziston mundésia gé mesazhet e ndryshme té kené target grupe té
ndryshme té shogérisé. Kjo nuk ka gené e mundur me mediet tradicionale, sepse njé
mesazh apo reklamé né televizion, radio apo gazeté, do t'i drejtohet shogérisé né
pérgjithési dhe nuk mund té ndahet vetém pér njé grupmoshé, apo vetém pér njé
kategori tjetér shogérore. Ndérkohé, Facebook-u ta ofron kété mundési me postime
'té erréta’ dhe éshté mé pak i kushtueshém se sa té reklamosh né televizion. Postimet
'e erréta'™ jané shembull tipik pér teoring e 'gjilpérés hipodermike', gé njinet edne si
teoria e '‘plumbit magjik'. Kjo teori e veneron pranuesin pasiv, pra publikun pasiv dhe,
thoté gé media “injekton vlera, ide dhe géndrime té caktuara te publiku duke rezultuar
me sjellie t& vecanta.” Né njé shoqéri, e cila nuk &shté e afté mjaftueshém pér té
kuptuar pérmbajtiet mediale dhe pér t'i pranuar me gjykim kritik, teoria e 'gjilpérés
hipodermike' mund té keté mé shumé efekt.

“'Karen Sanders, Communicating Politics in the 21st Century, (Basingstoke: Palgrave, 2009), fq. 29.
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Figura 2. Teoria e plumbit magjik. Pérshtatur nga Katz dhe Lazarsfeld,
Personal Influence, (New York: The Free Press, 1955), (pérkthyer nga autori)

Bernays ishte i vetdijshém pér réndésiné e mbulimit medial t& njé ngjarjeje, prandaj mé
1918, kishte ndikuar te themeluesi i Cekosllovakisé, Tomas Masaryk, gé t& ndérronte
datén e shpalljes sé pavarésisé. Masaryk-u kishte menduar té shpallte pavarésiné né
ditén e diel, por, Bernays-i e kishte bindur até ta shtynte shpalljen e pavarésisé pér njé
dité, sepse, né ditén e héné do té kishte mbulim mé t& madh medial, rriedhimisht
informacioni do té shpérndahej mé shumé. Késhtu, Masaryk-u, duke e dégjuar

késhillén e Bernays-it, Pavarésiné e kishte shpallé ditén e héné, mé 28 tetor 1918.%

Teoria e caktimit t& agjendés &shté njé nga teorité mé té réndésishme né studimin e
raporteve medie-politiké. Politika pa reshtur ka métuar té€ keté ndikim sa mé t& madh
te mediet, sepse, népérmjet tyre, do té€ ushtronte ndikim né kriijimin e opinionit publik.
Veté media déshiron ta ruajé fuginé e saj, por, nganjéheré e ka té véshtiré, pér shkak té
faktoréve socio-ekonomik, e kjo béhet edhe mé e véshtiré né shogérité tranzitore, sie
Kosovés, ku, mbi té gjitha, stabiliteti ekonomik i mungon shumicés sé medieve. Nga
ky jostabilitet ekonomik krijohet hapésiré pér politikén gé t& pérfitojé duke béré gé t'i
caktojé 'rregullat e lojés', ndaj té cilave, nj¢ medie jostabile, &shté e véshtiré té
rezistoje. Megjithaté, pavarésisht ményrés sé funksionimit t& medieve, vetém né
interes té publikut, apo vetém né interes té€ ndonjé grupimi politik a biznesor, rolii sajné
shoqgérité e sotme éshté jashtézakonisht i madh. Fakti g& brenda dités, gytetari
ballafagohet me pérmbajtie enorme mediale, éshté tregues i mjaftueshém pér té
kuptuar se mundésia e ndikimit t&¢ medies né jetén e sotme éshté mjaft e madhe.
Rrjedhimisht, media vijon t&€ quhet pushtetii katért, edhe pas afro tre shekujsh, prejse,
pEr heré té paré, kété term e kishte pérdoré politikani dhe filozofi Edmund Burke, né njé
debat parlamentar, né vitin 1787. “Burke tha se né parlament ka tri pushtete; por, atje
né fund, né galering e shtypit, éshté ulur pushteti i katért, shumé mé i réndésishém se
sa gjithé té tjerét sé bashku. [...] Shtypii cili rezulton né ményré té& pashmangshme nga

“Edward Bernays, Propaganda, (Tiran&: Botimet Shehu&Partners, 2017), fq. 87.
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té shkruarit, uné them shpesh, &shté i barasvlershém me demokraciné. Me zbulimin e
shtypit demokracia u bé e pashmangshme.” Né shtete demokratike, media éshté
roje e réndésishme e demokracisg, qofté duke mbajtur institucionet shtetérore
pérgjegjése dhe transparente, duke zbuluar kegpérdorimet nga autoritetet shtetérore,
apo duke luajtur rolin e mbrojtésit t& té drejtave t€ qytetaréve. Studiuesit britanik,
Paddy Scannell dhe David Cardiff thoné se “lufta pér té themeluar njé shtyp té pavarur,
njéherazi si burim informues rreth aktiviteteve té shtetit dhe si njé forum pér formimin
dhe shprehjen e opinionit publik, ishte... njé aspekt i r’endésishém né betején e gjaté
PEr njé sistem térésisht pérfagésues té geverisjes demokratike.”*

Politologu amerikan, Bernard Cohen thoté se “shtypi mund té mos jeté i suksesshém
né até se si duhet t&€ mendojné njerézit, por éshté cuditérisht i suksesshém pér t'u
treguar atyre pér cfaré t& mendojné.”* Marshall McLuhan e sheh medien edhe mé té
fugishme se Cohen dhe thoté se njerézit e perceptojné realitetin ashtu sic media
déshiron.” Vite mé voné kjo tezé u testua nga dy profesorét, Maxvell McCombs dhe
Donald Shaw, té cilét me studimin e tyre prezantuan edhe teoringé e caktimit té
agjendés (fig. 2). McCombs dhe Shaw e definuan caktimin e agjendés si aftési té
medies “gé té transferojé interesin pér céshtjet nga agjenda e tyre informative tek
agjenda e publikut.”*

Pérvoja personale dhe komunikimi ndérpersonale mes
elitave dhe individé té tjeré

v v v !
Mediatndikuese dhe

Lajme spektakolare —p-| Agjenda e —Pp Agjendae | =—fp| Agjendae

& ngjarjeve Medias Publikut Politikave

A A A*

Treguesit real té réndésisé né agjendén
e géshtjeve apo ngjarjeve

Figura 3. Teoria e Caktimit t& Agjendés
Burimi: James W. Dearing dhe Everett M. Rogers, Communication Concepts
6: Agenda-Setting, (Thousand Oaks, CA: Sage, 1996), f.6 (pérkthyer nga autori)

“Thomas Carlyle. Sartor Resartus, and On Heroes, Hero-Worship, and the Heroic in History, Project Gutenberg EBook, 2007,
gasur mé 05 janar 2020, http://www.qutenberg.org/files/20685/20585-h/20585-h.htm#page383.
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Teoria e caktimit t& agjendés vé né pah réndésiné e medies si caktuese té temés
kryesore té dités, sepse, sipas McCombs dhe Shaw, pikérisht media vendos cila temé
té keté mé shumé hapésiré, duke I18né anash tema té tjera. Sipas késaj teorie, céshtjet
té cilat raportohen né& media jané ato pér té cilat publiku mendon se jané mé té
réndésishmet. McCombs dhe Shaw trajtojné agjendén e medieve dhe até té publikut
dhe konstatojné se raporti mes tyre éshté shkak-pasoj€, pra, agjenda e medieve
pércillet nga agjenda e publikut. P&ér té analizuar agjendén e medieve, McCombs dhe
Shaw ofrojné metodologjiné e nevojshme, duke e specifikuar varésisht nga lloji i
medies. Hapésira dhe renditja e vendosjes sé€ lajmit dhe minutazhi i tij pérbéjné dy
kriteret kryesore gé tregojné réndésing e lajmit.” “Réndésia, né rastin e formatit t&
lajmeve televizive, pércaktohej nga renditja né njé nga tri kronikat kryesore té lajmeve,
ose kur kronika zgjaste mé shumé se 45 sekonda.”® N& rastin e gazetave jané tri
kritere: artikulli kryesor né balling, editoriali dhe artikulli i gjaté tri kolona né njé fage té
brendshme. Pér té€ analizuar agjendén e publikut, McCombs dhe Shaw potencojné se
duhet matur ¢éshtjet mé té réndésishme, sipas opinionit publik. Kjo mund t& béhet
pérmes anketés me qytetaré apo pérmes sondazhit. Kéto agjenda, pra agjenda e
medieve dhe ajo e publikut, sipas McCombs dhe Shaw, jané té ndérlidhura. Té dy
supozimet themelore né vendosjen e kétyre agjendave jané gé& mediet nuk e
pasqyrojné realitetin, por ato i filtrojné dhe i formésojné tematikat, né até ményré, gé
publiku t& mendojé se ato ¢éshtje té prezantuara jané mé té réndésishme se ¢éshtjet
tiera. “McCombs dhe Shaw besojné se funksioni hipotetik agjendé-pércaktues i
medieve éshté pérgjegjés pér korrelacionin, pothuajse té pérsosur, gé ata zbuluan se
ekziston ndérmjet medieve dhe renditjes sé pérparésive nga ana e publikut.”* N& ditét
e sotme, media vazhdon t& keté pushtetin e saj, mirépo, numri i madh i burimeve
mediale ka béré gé agjenda e publikut t&€ mos jeté ag homogjene, si¢c ka mundur t€ jeté
né epokén e para-internetit. Pra, sot, pér shkak té medieve sociale dhe internetit né
pérgjithési, publiku nuk éshté vetém konsumator, por edhe prodhues i pérmbajtjeve
mediale, prandaj mund té krijohen disa agjenda té ndryshme, apo té béhet
ndryshime, si rezultat i zhvilimeve teknologjike, mund t& ¢ojné né njé 'vdekje' té
caktimit t& agjendés, té tillé sic &shté njohur deri sot.” Pra, media sociale mund té luajé
rolin e caktuesit t& agjendés dhe pikérisht kété e kané kuptuar akterét politiké tash e
njé kohé&, pasi gé, né shumé raste vendosin gé, konferencén pér shtyp, apo njoftimin
pér shtyp, ta zévendésojné me njé postim né medie sociale, Facebook apo Twitter.
Ish-kryeministri i Kosovés, Isa Mustafa, gjaté kohés sa ishte né krye té geverisé sé
Kosovés, mé shumé ka ndikuar né agjendén e medieve, apo té publikut, duke pércuar
mesazhe népérmijet fages sé tij né Facebook, se sa gé ka organizuar konferenca me
gazetaré. Né Kosoveé éshté kthyer né rutiné g€, ¢cdo postim i politikanit né fagen e tijné
Facebook, t& béhet lajm. Kjo praktiké ishte dominante né mediet online/portale, por,
mé voneé filloi t& pérdoret ¢cdo heré e mé shumé edhe nga mediet tradicionale, mbi té
gjitha pér shkak se, politikanét shpesh nuk pranonin t& prononcoheshin pér gazetaré,
e, ndérkohé, dérgonin mesazhin e tyre nérpémjet postimeve né medie sociale. Né
ambientin e sotém medial, ¢cdo politikan mund té jeté burim informacioni pér gytetarin,
pasifagja e tij né Facebook &shté njé medie né vete. Politikani mund té tentojé té shtyjé
njé agjendé pérpara dhe té bind publikun pér njé céshtje té caktuar, vetém duke

“Maxvell McCombs dhe Donald L. Shaw. “The agenda-setting function of mass media”, Public Opinion Quarterly, 36, 2, (1972).
“Em Griffin et al., V&shtrim i paré mbi teoriné e komunikimit, edicioni i 9-t&, (Tirané: EC, 2016), fq. 373.

“Po aty, fq. 373.

“Maxvell McCombs. “A Look at Agenda-Setting: Past, Present and Future” Journalism Studies 6 (4), (2005).
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komunikuar me publikun né fagen e tij né Facebook. Pra, pérjashtohet plotésisht
gazetaria dhe media tradicionale. Népérmjet medieve sociale, politikani gjithashtu
mund té testojé opinionin publik pér njé ¢céshtje, sic kishte vepruar Presidenti Thaci,
kur, népérmjet mesazheve né Facebook, kishte testuar idené pér ndryshim té kufijve.

Njé tjetér teori e réndésishme né studimet e komunikimit politik éshté Teoria e procesit
dy-hapésh gé fillimisht u prezantua nga Paul Lazarsfeld, Bernard Berelson dhe Hazel
Gaudet. Lazarsfeld, Berelson dhe Gaudet publikuan punimin 'The People's Choice”
né té cilén analizuan se si votuesit kishin vendosur t&€ votonin né zgjedhjet
presidenciale té vitit 1940. Pérfundimi i tyre ishte gé votuesit ishin ndikuar mé shumé
nga komunikimi me njeréz té tjeré, se sa nga mediet. Né Lazarsfeld et al., ata
sugjerojné se “ideté shpesh rriedhin nga radioja dhe shtypi tek liderét e opinionit dhe
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nga kéto te pjesét mé pak aktive té& popullsisé”.

Vite mé vong, kjo teori u zhvillua mé tej nga Paul Lazarsfeld dhe Elihu Katz. Ndryshe
nga teoria e Gjilpérés hipodermike gé parasheh publik pasiv dhe ndikim té
drejtpérdrejt t&€ medies te publiku, teoria e Lazarsfeld-it dhe Katz-it krijoi modelin dy-
hapésh té komunikimit, g& nénkupton se “mesazhet kalojné nga mediet, pérmes
lideréve té opinionit, tek ndjekésit e opinionit”.* Kéta lideré opinionesh kané tendencé
té ushtrojné “njé ndikim t& madh joproporcional né géllimet e votimit t& shokéve té
tyre.”” Katz dhe Lazarsfeld theksuan se ¢do pérmbajtie mediale ka nevojé pér
ndérhyrien e njerézve, té cilét i quajné lideré té opinionit, si faktor ndérmjetésues
ndérmjet medieve dhe opinionit publik. Né njé punim tjetér gé ndérlidhet me teoriné e
procesit dy-hapésh té komunikimit, Elihu Katz shton se marrédhéniet ndérpersonale

ndikojné né vendimmarrje.
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Figura 4. Teoria e procesit dy-hapésh.
Pérshtatur nga Katz dhe Lazarsfeld, Personal Influence,
(New York: The Free Press, 1955) , (pérkthyer nga autori)

“Paul F. Lazarsfeld, Bernard Berelson dhe Hazel Gaudet, The People's Choice, edicioni i dyté,

(New York: Columbia University Press, 1948), fq. 151.

“Stanley J. Baran dhe Dennis K. Davis, Mass Communication Theory: Foundations, Ferment, and Future, edicioni i 7-t&,
(Stamford: Cengage Learning, 2015), fq. 112.

“Elihu Katz dhe Paul Lazarsfeld, Personal Influence, (New York: The Free Press, 1955), fq. 32.
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Sipas Katz-it, “marrédhéniet ndérpersonale jané (1) kanale informacioni, (2) burime té
presionit social, dhe (3) burime té mbéshtetjes sociale, dhe se, secila i lidh
marrédhéniet ndérpersonale me vendimmarrien né njé ményré disi t& ndryshme.”' Né
studime gé kané trajtuar Teoriné e procesit dy-hapésh té komunikimit né epokén e
internetit, studiues t& ndryshém, Hans-Bernd Brosius, Gabriel Weimann®, Suijin
Choi”, e té tjerg, kané konkluduar se “liderét e opinionit nuk z&vendésojné mediet dhe
as nuk kané kontroll absolut mbi procesin € komunikimit né mediet sociale.”™

Walter Lippman njihet me teoring pér opinionin publik dhe mbi té gjitha si i pari gé i
kushtoi réndési té madhe medies dhe ndikimit gé mund té keté ajo, né vitin 1922, né
librin “Public Opinion”. Studiuesi amerikan e nis librin e tij duke e pérshkruar njé situaté
té vitit 1914 me disa anglezé, gjermané e francezé gé jetonin bashké né njé ishull. Ata
nuk kishin gasje né media tjetér, pérve¢ postés britanike, e cila shkonte te ta ¢do 60
dité. Lippmann-i shpjegon se si kéta njeréz jetuan né page dhe ishin miq mes vete, né
kohén kur né Europé, popuijt e tyre respektiv ishin armiq mes vete, respektivisht Anglia
dhe Franca ishin né lufté kundér Gjermanisé. Ky pérshkrim i Lippmann-it mbéshtet
idené e tij t& botés sé& jashtme dhe té imazheve né kokat e individéve.* Pra, Lippmann-i
thoté se nuk ka opinion publik gé shpreh cka mendon shumica, por ekziston vetém
opinioni publik i fabrikuar. Né kété mes, media luan rol t&€ madh, sepse, népérmjet saj
krijohet realiteti né mendjen e publikut, thoté Lippmann-i. Pranimi i limituar i
informacioneve krijon njé pérceptim té€ caktuar te publiku dhe ké&tu ndodh manipulimi
sipas studiuesit amerikan, gé kishte fituar dy heré cmimin 'Pulitzer' gjaté karrierés sé tij
né gazetari.

Pas Lippman-it, pesé vite mé voné, Harold Lasswell né librin “Propaganda Techniques
in the World War” vuri themelin e analizés sé pérmbajtjes mediale me modelin e
komunikimit me pesé pyetjet e famshme, kush thoté, cka, kujt, népérmijet cilit kanal
dhe me cfaré efekti. Ky model i komunikimit i ka rezistuar kohés dhe zhvilimeve
teknologjike, pasi gé, edhe né ditét e sotme, mund té pérdoret edhe né studimet e
medieve sociale. Cdo mesazh gé pércohet te publiku népérmjet medies mund t'i
nénshtrohet pesé pyetjeve té€ Lasswell-it pér t'u analizuar.

Dominique Wolton né librin e tij, “Té shpétojmé komunikimin”, kur flet pér komunikim
politik, vé& theksin te opinioni publik, si aktori kryesor né mesin e tre akteréve né
komukimin politik. “Sfida nuk éshté fitorja e njérit prej dy aktoréve, por aftésia pér t'i
béré t& kuptueshme problemet e kohés pér pjesén mé t& madhe té njerézve.”” Pas
gatinjé shekulli, teza e ndikimit t& medies né formimin e opinionit publik vetém sa éshté
forcuar nga studiues té tjeré, gé i kané dhéné dhe i japin edhe mé& shumé réndési
medies. N& kété mes, edhe media sociale €shté njé shteg népérmijet sé€ cilés, edhe sot
métohet t&€ ndikohet né temat publike dhe né opinionin publik. Si¢ thoté edhe Sartori,
njé opinion publik nuk quhet i tillé vetém pse i takon njé publiku, por, sepse trajton njé
céshtje publike.”” Sot, shpesh, media sociale &shté hapésira publike ku diskutohen

“'Elihu Katz, The Two-Step Flow of Communication: An Up-To-Date Report on an Hypothesis, The Public Opinion Quarterly,
Vol. 21, Nr. 1, (1957): fq. 77.

“Hans-Bernd Brosius dhe Gabriel Weimann, Who Sets the Agenda: Agenda-Setting as a Two-Step Flow.

Communication Research, 23(5), (1996).

*Sujin Choi, The Two-Step Flow of Communication in Twitter-Based Public Forums,

Social Science Computer Review, 33(6), (2015).

*Aziz Douai, “Two-Step Flow of Communication Theory”, N& Encyclopedia of Social Networks, red. nga George Barnett,
(Los Angeles: SAGE, 2011), fg. 890.

*“Walter Lippmann, Public Opinion, (New York: Harcourt, Brace and Company, 1922), fg. 3.

*Dominique Wolton, Té shpétojmé komunikimin, (Tirang: Papirus, 2009), fq. 105.
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problematikat gé kané té béjné me shogériné. Rreth formimit té€ opinionit publik, Karl
Deutsch, né Teoriné e modelit té kaskadés, paraget formimin e opinionit nga lart-
poshté né pesé nivele t& ndryshme. Niveli i paré éshté i elitave ekonomike e sociale (2
deri 3% e popullit) pér té vazhduar me elitat politike e geveritare. Niveli i treté i takon
mijeteve té komunikimit masiv, kurse né té katértin jané liderét e opinionit publik (5 deri
10% e populiit). Nivelii fundit &shté i popullit (60 deri 90% e té rrituréve).”

Profesori i Universitetit t& Harvardit, Robert Putnam, e mbéshtet modelin e Deutsch-it
né krahasim me teoriné 'bubble-up', sipas té cilés, njé opinion krijohet poshté, nga
populli dhe, si fluské ngjitet larté, fillimisht te liderét e opinionit, e mé pas deri te elitat.
Putnam thoté se “edhe né shtetet ku sofistikimi i politikés éshté né nivel t€ larté, teoria
e 'bubble-up' &shté mé pak e sakté se samodelii kaskadés i Deutsch-it.*

geveritare

Liderét
opinionit publik

Populli

Figura 5. Modeli i kaskadés i Karl Deutsch-it (hartuar nga autori)

“Karl Deutsch, Analysis of International Relations, (New Jersey: Prentice-Hall, 1968).
*Robert Putnam, The Comparative Study of Political Elites, (New Jersey: Prentice-Hall, 1976), fq. 138.
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Ky model i Deutsch-it duhet té pérshtatet né epokén e internetit dhe té€ medieve
sociale, sepse, nése né kohén kur politologu me prejardhje austriake e paraqiti né vitet
e 50-ta, vetém njé pjesé e publikut ka gené e ekspozuar ndaj pérmbajtjeve mediale,
rrjedhimisht, liderét e opinionit publik kané luajtur rol t& réndésishém né shpérndarjen e
informacioneve te njé publik mé i gjeré. Sot, kjo mund t& béhet drejtpérdrejt nga elitat
politike te publiku, pa ndérmjetésim té medieve tradicionale apo té lideréve té
opinionit. Rrjedhimisht, né ditét e sotme, kjo éshté shuméfish mé dinamike dhe, elitat
ekonomike a sociale, jo domosdoshmérisht jané gjithmoné né krye té kaskadés. Njé
video e publikuar nga njé gytetar mund t& béhet virale né internet dhe mund té ndikojé
Né opinionin e té tjeréve pér njé ¢éshtje té caktuar. Pér dallim nga teoria e 'bubble-up’,
né modelin e ditéve té€ sotme, informacioni nuk ka nevojé té kalojé pérmes opinioneve
té liderit pér té arritur te elitat, mund té arrijé te to, thjesht, népérmjet shpérndarjes sé
madhe né internet. Né saje t& mundésive gé ofron media sociale, profesori né London
School of Economics, Nick Couldry, thoté se “tashmé ka individé té rinj né politiké, jo
mé vetém lideré karizmatiké, apo komentues politiké me impakt té gjeré (gazetaré),
apo anétaré té heshtur partie, por individé pa njé domethénie, apo autoritet politik, t&
cilet, papritur ndryshojné status, duke u béré aktoré domethénés falé aktivizmit
online.”

Kétu duhet kujtuar njé tjetér ndryshim thelbésor gé ka ndodhur né efektin e
‘gatekeepers'. Né botén online, té gjithé kané gasje né internet dne pér kété arsye
“potencialisht, cdo individ dhe cdo algoritém i publikimit, mund té jeté njé
gatekeeper.”' Kéto ndryshime béjné gé t& mendohet pér njé¢ model té ri, i cili do té&
pérshatet me ambientin aktual t& kanaleve té komunikimit. P&r té plotésuar "Teoriné e
Gatekeeping', Thorson dhe Wells zhvilluan modelin e 'rriedhés sé kuruar', gé thoté se
procesi i rriedhjes tash éshté pér nxjerrje a publikim té informacionit dhe jo
vendimmarrje se ¢faré t& mbetet jashté/e paditur pér publikun.” Thorsen dhe Wells
pohojné se né kété proces jané té pérfshiré pesé grupe kuruesish: gazetarét,
komunikuesit strategjiké ku pérfshinen politikanét dhe profesionistét e MP-sg,
pérdoruesit individual t& medieve, kontaktet sociale dhe filtrat algoritmiké.

“Nick Couldry, Media, Society, World: Social Theory and Digital Media Practice,

(Cambridge: Polity, 2012), fg. 121.

Julian Wallace, “Modelling Contemporary Gatekeeping: The Rise of Individuals, Algorithms and Platforms in

Digital News Dissemination” Digital Journalism, Vol. 6, Nr. 3, (2018): fg. 279.

“Thorson, Kjerstin, and Chris Wells. 2015. “How Gatekeeping Still Matters: Understanding Media Effects in an Era of Curated Flows.”
Né Gatekeeping in Transition, red. nga Tim Vos dhe Francois Heinderyckx. (New York, NY: Routledge), fg. 29.
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1.1 Format e komunikimit politik

Studimet rreth komunikimit politik pothuajse gjithmoné jané té ndérlidhura me
zgjedhjet. Né Shtetet e Bashkuara té Amerikés, pas c¢cdo palé zgjedhjesh
presidenciale, njé varg studimesh ndérmerren nga studiues té shkencave politike, té
komunikimit, ekonomisé, etj. N& Europé ndodh ngjashém né shtetet ve¢ e veg, apo
me studimet né kohé t& zgjedhjeve t& Bashkimit Europian. Jesper Strémbéck dhe
Spiro Kiousis, né publikimin e tyre “Strategic Political Communication in Election
Campaigns”, thoné se fushatat zgjedhore nuk jané asgjé tjetér vegcse komunikim
politik.*

Llojet e fushatave zgjedhore né pérgjithési jané ndaré sipas tri periudhave, para-
moderne, moderne dhe post-moderne. Njé ndarje té tillé e bén Pippa Norris né librin e

saj “The Virtuous Circle Political Communication in Postindustrial Societies”.

Paramoderne Moderne Postmoderne
Nga mesi i shek.19 Vitet e 60-ta Vitet e 90-ta e tutje
deri né vitet e 50-ta dhe té 80-ta
Organizimi Vullnetarét e partive Koordinuar né shkallé Koordinuar
i fushatés lokale dhe vendi me njé né shkallé
té decentralizuara profesionalizim vendi por veprime
mé té madh té decentralizuara
Pérgatitjet Afatshkurtér, ad-hoc Fushaté e gjaté Fushaté

e pérhershme

Koordinimi gendror

Liderét e partive

Qendrat kryesore
té partive, mé shumé
késhilltaré té specializuar

Sektoré té veganté
pér fushatat e
partive dhe mé
shumé konsulenté
profesionalé

Reagimi Diskutime lokale Sondazhet e rastit Sondazhet
dhe takime partiake e rregullta té
opinioneve, grupet
e fokusit
dhe ueb-faget
Media Shtypi partiak, Transmetimet televizive Rritja e televizionit,

posterat dhe

népérmjet lajmeve

posté té targetuar,

pamfletet lokale, kryesore té mbrémjes reklama té
transmetimet né radio targetuara
Ngjarjet e fushatés Takime publike lokale, | Menaxhimi i lajmeve, Zgjerimi i

Turne me ndalesa té
shkurta né disa qytete

konferencat e pérditshme
pér shtyp, kontrollimi
i fotografive

menaxhimit té
lajmeve né politikén
rutinore dhe
geveriné

“Jesper Strombéck dhe Spiro Kiousis, “Strategic Political Communication in Election Campaigns”. N& Political Communication,
red. nga Carsten Reinemann, (Berlin: Mouton de Gruyter, 2014), fg. 109.
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Shpenzimet Buxhet i ulét Mesatar Kosto mé té larta
pér konsulentét
profesionisté

Elektorati Rreshtim stabil, Heqje doré nga rreshtimi Heqgje doré nga
social dhe partizan social dhe partizan rreshtimi social
dhe partizan

Tabela 1. Tipologjia e zhvillimit t& fushatave zgjedhore.
Burimi: Pippa Norris, A Virtuous Circle. (New York: Cambridge University Press,
2000), fq.138. (pérkthyer nga autori)

Profesoresha e Universitetit t& Harvard-it, Norris, ka studiuar zhvillimin e fushatave
zgjedhore duke i ndaré tri periudhat bazuar né disa karakteristika, si, organizimi i
fushatés, pérgatitja, reagimi, media, etj. Natyrisht, kéto nuk jané karakteristika gé
mund té hasen né té gjitha shtetet, por sé€ paku jané té& pérshtatura pér rajone té
caktuara. Varésisht nga konteksti i shtetit, sistemi zgjedhor, sistemi partiak, rregullimi
ligjor pér mediet, mund té ndryshojné edhe karakteristikat e njé fushate zgjedhore.

Faza e paré éshté né periudhén nga mesi i shekullit t&¢ néntémbédhjeté deri né vitet
1950, kur vullnetarét vendas shkonin nga shtépia né shtépi, duke reklamuar njé
kandidat t& caktuar dhe, fushata bazohej kryesisht né takime me votuesit. Ishte
kryesisht njé fushaté direkte, né té cilén, kontakti personal i politikanit me qytetarét
ishte mé e réndésishmja. Mediet né té cilat bazohej komunikimi né fushaté né até kohé
ishin kryesisht shtypi i partisé, radio, posterat dhe pamfletet. Pérgatitjet pér fushatén e
paramodernizimit ishin t& shkurtéra dhe ato shpesh zhvilloheshin edhe ad hoc.
Votuesi ishte gjithashtu relativisht i géndrueshém dhe nuk kérkonte ndonjé risi té
vecanté nga partité politike. Njé vecori e fushatés paramoderne ishte gjithashtu
mungesa e sondazheve dhe anketave sistematike t& opinionit publik.

Fazé tjetér e zhvillimit jané fushatat e modernizimit, té cilat pérfshijné periudhén prej
1960 deri né fund té viteve té 80-ta t& shekullit t& kaluar. Ndryshimi i paré konsistone
me njé largim nga natyra rigoroze lokale e fushatés. Aktivitetet né terren
koordinoheshin nga stafet né nivel kombétar, né ményré gé ata té ishin mé koherent,
madije edhe té njésishém. Dy risité kryesore té késaj faze né aspektin medial ishin
programet televizive dhe sondazhet gé luajtén njé rol gjithnjé e mé té réndésishém. U
shfagen postera shuméngjyrésh, reklamat né revista dhe mesazhi i drejtohej njé
audiencé mé té gjeré. Q& nga kjo periudhég, kostot e drejtimit té njé fushate kané filluar
té rriten ndjeshém pér shkak t& cmimeve té€ spoteve televizive dhe nevojés pér té
punésuar specialisté pér té koordinuar aktivitetet dhe pér té zhvilluar strategjité.
Fushatat filluan té planifikohen né planin afatgjaté, por né té njéjtén kohé, nisi té
shkrihet elektoratii géndrueshém, né té cilin partité mund té mbéshteteshin.
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Dekada e fundit e shekullit XX-t& konsiderohet si fillimi i fushatave postmoderne.
Megjithése fushatat ende menaxhoheshin strategjikisht né nivel vendi, operacionet né
terren ishin gjithnjé e mé té decentralizuara dhe pérshtateshin me nevojat e
komunitetit lokal. Roli i profesionistéve t& komunikimit dhe i sondazheve
parazgjedhore ishte rritur, sikundér edhe krijimi i fokus-grupeve dhe formésimi i
mesazhit sipas nevojave té tyre. Mesazhi pér votuesit drejtohet pérmes njé morie
kanalesh dhe fushata shndérrohet né njé fushaté té pérhershme. Elektorati béhet
shumé i pagéndrueshém, duke u pérgendruar mé shumé né ¢éshtje individuale, sesa
né ideologji, gjé gé i detyron partité politike ta ndryshojné strategjiné e tyre. Ky
zhdrivilllim shogérohej me mundési mé t&€ médha pér sondazhe dhe anketa. Né
dimensionin e shpenzimeve, fushatat u béné edhe mé té kushtueshme.

Me pérhapjen e internetit, ka ndryshuar edhe kjo lloj fushate, pra fushata pos-
moderne. Pér t& plotésuar tipologjiné e Norris-it, duhet ta pérdit€sojmé periudhén
postmoderne pér sa i pérket llojit t& medies, sepse krahas televizionit si priatar ndér
mediet tradicionale, vend té réndésishém zé media sociale. Falé internetit dne medies
sociale, jané ulur shpenzimet gé& duhen pér t& mbérri te votuesit, ndérkohé gg, jané
rritur shpenzimet pér punén e késhilltaréve, fotograféve, specialistéve t&€ imazheve dhe
té grafikave. Kété fazé, Philip N. Howard e quan fushata e hipermedias dhe thoté se
partia éshté “njé organizaté e shkathét politike, e pércaktuar nga aftésia e saj pér té
adoptuar né ményré inovative teknologji digjitale pér géllime té shprehura politike, si
dhe nga aftésia e saj pér té& adoptuar né ményré inovative strukturén e saj organizative
pért'iu pérshtatur praktikave té reja komunikuese.”**

Né kontekstin e Kosoveés, kéto faza i gjejmé té ndérthura. Pra, né Kosové ende kemi
takime personale té politikanéve me gytetarét né oda, gé né tipologjiné e Norrisit ishte
tefaza e paré, derite elemente gé jané té fazés sé treté, apo té periudhés ku pérfshihet
edhe media sociale.

Flamurtar i té gjitha ndryshimeve, zakonisht éshté shteti amerikan, prandaj edhe né
komunikimin politik, shembujt nga SHBA-ja, gjithmoné jané ndjeké nga shtetet né
anén tjetér té ogeanit atlantik. John F. Kennedy mbahet mend si presidenti i paré
amerikan géika fituar zgjedhjet falé televizionit dhe, kéto zgjedhje, né ndarjen e Norris-
it futen né periudhén moderne té fushatave zgjedhore. Barack Obama u shqua pér
pérdorimin e internetit né shkallé té larté, kurse Donald Trump hyri né Shtépiné e
Bardhé falé medieve sociale. N& fushatén presidenciale té Trump-it, mediet
tradicionale mainstream u pozicionuan kundér Trump-it, por kandidati i republikanéve
duke pérdoré mediet sociale dhe vecanérisht Twitter-in, ia doli t'i fitojé zgjedhjet dhe té
béhet president. Até gé& Marshall McLuhan e kishte théné gjysméshekulli mé paré,
‘mediumi éshté veté mesazhi' mund ta shohim shumé qarté né zgjedhjet
presidenciale né SHBA.

Té bérit fushaté varion nga shteti né shtet, pér shkak té ndryshimeve gé ekzistojné né
shtetet e ndryshme, né ligjin pér zgjedhjet, né funksionimin e medieve apo edhe né
sistemet partiake. Pér shembull, né njé shtet si Danimarka ku nuk lejohen reklamat

“Philip N. Howard, New Media Campaigns and the Managed Citizen, (Cambridge: Cambidge University Press, 2006), fq.2.
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televizive me pagesé gjaté fushatés zgjedhore, partité nuk mund t& synojné grupe té
caktuara té shogérisé népérmjet reklamave, si¢c e parasheh Norris-i né periudhén
post-moderne. Rrjedhimish, njé tipologiji e tillé, mund té mos i pérshtatet secilit shtet.
Kété e potencon edhe Profesoresha e Universitetit t&€ Harvard-it, kur thoté se tipare té
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modeleve “mund té variojné nga njé kontekst né tjetrin”.

Duke e cuar rriedhén e shqgyrtimit né kryefjalén e kétij kapitulli, fillimisht duhet
potencuar se, pér njé kohé shumé té gjaté, komunikimi politik ishte proces linear, nga
lart-poshté, me medien si kanal gé pércjell mesazhin te qytetari. Profesori britanik
Darren G. Lilleker thoté se “pér shkak té njé séré zhvilimesh né sferat politike,
shogérore dhe teknologjike, komunikimi politik éshté detyruar t& ndryshojé, si né stil
ashtu edhe né substancé.”

Komunikimi politik ka ekzistuar tok me politikén, gé nga gregia antike e deri mé sot. Ky
komunikim ka ndryshuar varésisht nga sistemi politik i vendit, por, né cilindo sistem,
qofté totalitar, gofté demokratik apo njé sistem tjetér politik, ¢cdo politikan ka
komunikuar me publikun dhe nuk ka mundur té funksionojé pa kété komunikim politik.
Fillimisht ka dominuar komunikimi i drejtpérdrejt, né tubime apo né ngjarje té
ndryshme. Zbulimi i shtypit pérbén njé ndryshim t& madh né komunikimin politik.
Lilleker merr shembullin e Thomas More gé népérmjet pamfleteve kishte kundérshtuar
pabaraziné né Angling e shekullit t& 15-t€. “Nga atéheré, ¢cdo aktivist politik ka
publikuar pamflete dhe shpesh i ka dorézuar deré mé derg€, ose i ka vendosur né
vende ku mund té arrinen masat.”’ Késhtu, komunikimi politik, krahas formés sé
tubimeve dhe komunikimeve fytyré-fytyré, ose ballé pér ballé, cdo heré e mé tepér
targetonte audiencat masive dhe, né kété mes, fillimisht gazeta, pastaj radioja dhe
televizioni, luajtén rol vendimtar. Gunn Enli né librin e saj flet pér ményrén se si
historikisht, politikanét jané pérshtatur me teknologjiné e re t&€ komunikimit pér té pas
avantazh elektoral. “Presidenti amerikan Franklin D. Roosevelt zotéronte radio-
transmetimet né vitet 1930 dhe 1940 pér té arritur tek votuesit pérmes bisedave né
radio; John F. Kennedy shkélgeu né debatet e kandidatéve né televizion; Bill Klinton
shfrytézoi shfagjen e 'talk show' né vitet 1990”%, ndérkaq Barack Obama u dallua pér
pérshtatjen me mediet sociale dhe pérdorimin e tyre né zgjedhjet presidenciale té vitit
2008.”

Késisoj filloi profesionalizmi i komunikimit politik g& Mancini” e quante 'profesionalizimi
n71

i politikés', apo, u pérdorén edhe fraza si “profesionalizimi i fushatés”"’, 'projektuesi i
politikave'”?, apo edhe 'marketingu politik' . Emértime t& ndryshme né kohé, por gé
pérshkruanin punén e personit g€ ishte pérgjegjés pér komunikimin politik.

Pra, ndryshimet e komunikimit politik né kohé jané pércaktuar nga zhvillimi i medies.
Studiuesit Jay G. Blumler dhe Dennis Kavanagh, evoluimin e komunikimit politik e
ndanin né triepoka’, kurse, sé fundi, Blumler ka propozuar edhe epokén e katért.”

“Pippa Norris, A virtuous circle. (New York: Cambridge University Press, 2000), fq. 140.

“Darren G. Lilleker, Key concepts in political communication, (Londér: Sage, 2006), fq.2.

“Po aty, fq. 7

“Gunn Enli, Mediated Authenticity: How the Media Constructs Reality. (New York: Peter Lang, 2015), fq. 109.

“Daniel Kreiss, Taking Our Country Back: The Crafting of Networked Politics from Howard Dean to Barack Obama,
(Oxford: Oxford Universityt Press, 2012).

“Paolo Mancini. “New Frontiers in Political Professionalism”, Political Communication 16, (1999).

"Rachel K. Gibson dhe Andrea Rémmele, “A party-centered theory of professionalized campaigning”, Press/Politics, 6(4), (2001): fq. 40.
*Margaret Scammell, Designer Politics, (Basingstoke: Macmillan, 1996).

“Jennifer Lees-Marshment, Political Marketing and British Political Parties: The Party's Just Begun. (Manchester:
Manchester University Press, 2001).

“Jay G. Blumler dhe Dennis Kavanagh, “The third age of political communication”, Political Communication, 16 (), (1999).
“Jay G. Blumler, “The fourth age of political communication”, Politiques de Communication 6(1), (2016).
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Né epokén e paré (reth 1850 — 1960), partiteé mbérrinin te votuesi népérmjet
kontakteve té drejtpérdrejta dhe népérmjet medieve té& formés sé shtypur.”
Komunikimet ballé pér ballé dhe tubimet zgjedhore ishin disa prej kanaleve kryesore té
komunikimit t& asaj kohe, krahas shtypjes sé pamfleteve apo gazetave, té cilat
shpérndaheshin mé lehté dhe mé lirg, falé komunikacionit hekurudhor.” Norris kété
epoké e quan epoka klasike e komunikimit politik.

Epoka e dyté nis né kohén kur votuesit nuk i merrnin informacionet drejtpérdrejt nga
partia, por pérdornin televizionin. Njékohésisht, népérmijet televizionit, partité tashmé
iu drejtoheshin masave dhe, jo vetém grupeve me té cilat mund té kishin kontakte né
tubime partiake. Kété transformim té€ komunikimit politik, Norris € quan “rénia e
lidhjeve té drejtpérdreja ndérmijet qytetarit dhe partive dhe rritjia e lidhjeve té
mediatizuara.””®

Né epokén e treté, gé nis né vitet e 90-ta, televizioni tashmé ka kaluar né multi-kanal.
Edhe né kété periudhé, televizioni ishte media dominuese, por u shfag edhe njé kanal i
rii komunikimit, interneti.”

Né secilén epoké shihet se zhvillimet teknologjike gjithnjé kishin ndikim té madh.
Andaj, sé fundi Blumler ka propozuar edhe epokén e katért t& komunikimit politik, gé
ndérlidhet me platformén web 2.0 dhe mediet sociale. Me risité gé ka sjellg, Platforma
web 2.0 éshté shndérruar né njé mjet té ri pér komunikim politik, me kanalet e reja, si
rrjetet sociale, mikroblogjet dhe video-platformat.* “Deri né njé shkallg, interneti
(posaceérisht web 2.0), i lejon partité té anashkalojné mediet (tradicionale — v.j.) dhe t'i
adresohet drejtpérdrejt publikut.”' Facebook-u apo Twitter-i pérdoren nga politikanét
pér té krijuar rriete sociale dhe pér té shpérndaré pérmbajtie. Népérmijet tyre,
politikanét mund ta pérhapin lajmin shumé shpejt, duke marré parasysh pérdorimin e
kétyre medieve sociale. Maurice Vergeer kété e quan fushaté personale dhe thoté se,
pavarésisht gé politikanét pérdorin mediet sociale pér té pércuar mesazhet e tyre,
prapé kané vémendjen e medieve tradicionale, pasi qé gazetarét, né vazhdimési, i
pércjellin aktivitetet e tyre né mediet sociale.” Edhe David M. Farrell et al., né njé ndarje
tjetér té historisé sé komunikimit politik, e ndérlidhé até me zhvillimin e medies. Farrell
et al. e ndan historiné né tri epoka, 'epoka e gazetés, epoka e televizionit dhe epoka
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digjitale"™”.

Té genit né& epokén e katért (apo né epokén digjitale) t& komunikimit politik, ku
dominojné mediet sociale dhe web-i, studimet gé trajtojné pérdorimin e medieve
sociale jané té vazhdueshme dhe né trend rritjeje. Né dy dekadat e fundit, shumé
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studiues kishin né fokus ndikimin eventual t& medieve sociale né proceset politike dhe
né vecanti né kohé zgjedhjesh. Noa Aharony, né punimin e saj “Twitter use by three
political leaders: an exploratory analysis”, ka analizuar pérdorimin e Twitter-it nga tre
lideré politik t& vendeve t& ndryshme, Barack Obama, Benjamin Netanyahu dhe David
Cameron.” Né& njé studim tjetér, Gunn Enli dhe Eli Skobergo kishin véné né fokus
pérdorimin e medieve sociale nga politikanét, mé shumé se sa nga partité politike.*
Andreas Elter kishte realizuar njé tjetér studim pér zgjedhjet nacionale té vitit 2011 né
Gjermani, duke analizuar profilet e politikanéve né Facebook dhe Twitter.* Amelia
Adams dhe Tina McCorkindale, béné njé studim pér pérdorimin e Twitter-it gjaté
fushatés zgjedhore presidenciale mé 2012 né Shtetet e Bashkuara t& Amerikés.”
Twitter-i dhe pérdorimi i tij né kohé fushate, éshté studiuar edhe né& Spanjg®, pér
zgjedhjet e pérgjithshme té vitit 2011, pastaj né Holandé™, pér zgjedhjet e
pérgjithshme té vitit 2010, pér zgjedhjet e pérgjithshme té vitit 2013 né Itali®®, si dhe pér
zgjedhijet e fundit presidenciale né Shtetet e Bashkuara t& Amerikés, té vitit 2016."
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Tabela 2. Studimet e pérdorimit t& Twitter-it né fushata zgjedhore.

Burimi: Andreas Jungherr, “Twitter use in election campaigns:

A systematic literature review”, Journal of Information Technology & Politics, 13 (1),
(2016): fq. 75

Ndryshe nga studimet e méhershme nga Pippa Norris, David Farrell, Jay Blumler e
Denis Kavanagh, Melanie Magin et al. ndané katér lloje té fushatave, bazuar né
audiencén e targetuar:

= Fushata partizane,

= Fushaté mase,

= Fushaté né target grupesh, dhe
» Fushaté individuale.”

Né fushatén partizane, né gendér té vémendies jané anétarét e partive dhe partizanét.
Ngjason me llojin e fushatés zgjedhore para-moderne te tipologjia e Norris-it,
megjithaté Kosova éshté njé rast ku elemente té€ asaj periudhe mund t'i gjiejmé edhe
sot, né shétitjet e politikanéve, duke u takuar me gytetarg, apo né tubimet né vende té
ndryshme, gofté edhe né oda, si¢ ndodhi né zgjedhjet lokale né Komunén e Drenasit,
névitin 2017.

Fushata mediale &shté lloji né té cilin partité politike shtojné né bagazhin mjeteve té tyre

pEér té béré fushaté edhe televizionin, si mjet gé u dha atyre mundésiné t'i drejtohen njé
mase me té gjere, se saradioja apo gazeta.

Fushata me target grupesh nénkupton té€ bérit fushaté me grupe té caktuara té
shoqgérisé. Partité politike, né kété model, me mesazhe t& ndryshme, u adresohen
grupeve té ndryshme, si¢ jané: grupi i grave, grupi i punétoréve né sistemin e arsimit,
grupii punétoréve né sistemin e shéndetésisg, etj,.

“Melanie Magin, Nicole Podschuweit, Jorg HaBler dhe Uta Russmann, “Campaigning in the fourth age of political communication.
A multi-method study on the use of Facebook by German and Austrian parties in the 2013 national election campaigns”, Information,
Communication & Society, 20(11), (2017).




KOMUNIKIMI POLITIK NE EPOKEN E )
MEDIEVE SOCIALE DREN GERGURI

Modeli i katért éshté ai i fushatés individuale. Kétu, interneti dne media sociale, secilit
akter politik ia ka mundésuar t& komunikojé me secilin gytetar dhe té keté njé hiper-
interaktivitet mes tyre.

Magin et al. thekson se &shté e véshtiré gé fushata reale t'i takojé vetém njérit model,
por ka njé pérzierje njéherazi té€ té gjitha elementeve t€ modeleve té ndryshme, té cilat
jané té pérshtatshme pér strategjiné e partisé politike né njé fushaté zgjedhore.

Sipas profesorit italian, Gianpietro Mazzoleni, ekzistojné dy modele teorike té fushatés
zgjedhore, fushata 'né pozicion' dhe fushata “pushtuese”. Fushata e pozicionit &shté
e ndértuar mbi skemén “ne kundér tyre”, partia mbéshtetet né njé elektorat gé tashmé
mund té jeté i saj dhe pérdor medien né ményré simbolike, mé shumé pér té mbrojtur
mbéshtetjen qé ka, sesa pér ta zgjeruar até™; Ky model i fushatés ka gené i pranishém
né Kosové né vitet e para té pasluftés kur Lidhja Demokratike e Kosovés ka fituar
zgjedhjet pa angazhim t&€ madh né media. Shembuj té viteve t&€ mévonshme gjejmé
edhe te partité tjera, p.sh. Partia Demokratike e Kosovés ka gené e pakonkurrencé né
rajonin e Drenicés dhe, kjo parti, mé& shumé e ka ndjeké kété model fushate, sikundér
edhe Aleanca pér Ardhmériné e Kosovés né rajonin e Dukagijinit, apo Lidhja
Demokratike e Kosovés né rajonin e Llapit.

Fushata e 'pushtimit’ ka skemén e “pushtimit té t& gjithéve”, né shogéri me identitet
dhe organizim té dobét, njé elektorat i pavendosur politikisht dhe pér parting€, media
éshté e domosdoshme pér té fituar pozicionin e saj né shoqgéri.” Karakteristikat e kétij
modeli t& fushatés zgjedhore né Republikén e Kosovés i gjejmé né zgjedhjet e 2007-s,
kur PDK-ja i '‘pushtoi' t€ gjitha fushat e shogérisé kosovare, arsimin - duke zhvilluar
fushaté me té gjithé mésuesit né té gjitha komunat e Kosovés, shéndetésiné - duke iu
premtuar pérmirésim té€ kushteve té punés, ekonominé, e fusha té tjera.

Kéto dy modele teorike pér fushatat zgjedhore té prezantuara nga Mazzoleni jané né
zhvillim té vazhdueshém. Nga koha kur profesori italian shkroi pér kéto dy modele,
zhvillimet teknologjike, e ndryshimet e pérgjithshme shogérore-ekonomike e politike,
kané béré gé fushata sot té jeté edhe kombinim i kétyre dy modeleve. Tashmé, me
internet éshté shuméfishuar komunikimi i partive me audiencén, éshté shuméfishuar
mundésia pér té krijuar audiencé edhe mé t& madhe, madje pér té arritur edhe te
qytetarét, té cilét, ndoshta, vetévetiu nuk kané sens pér t'i ndjeké zhvillimet politike,
por reklamimi i postimeve né Facebook, mund té jeté njéra nga format gé i krijon
partisé mundésiné pér t'u dérguar mesazh edhe atyre gytetaréve. Né ditét e sotme, ka
parti gé, varésisht nga rajoni, e pérdoré edhe modelin e caktuar té fushatés, p.sh.
LDK-ja mund ta pérdoré fushatén 'né pozicion' pér Podujevén, por i duhet shumé mé
shumeé angazhim né njé komuné ku mund té keté pavendoshméri té elektoratit. Nga
nj¢ pavendoshmeéri zgjedhésish kishte pérfituar Shpend Ahmeti, kur kishte fituar
mandatin e paré né krye té& Prishtinés mé 2013. Elektorati ishte i pakénaqur me
kandidatin e LDK-sé, Isa Mustafén dhe kété e kishte shfrytézuar Ahmeti.

“Gianpietro Mazzoleni, La Communicazione Politica, (Bologna: Il Mulino, 2012) fq. 135.
“Po aty.
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Njé tjetér ndarje e fushatés gé mund té€ haset né literaturén shkencore éshté ajo e
fushatés sé pérgendruar né parti dhe fushatés sé pérgendruar né kandidat. Fushata e
pérgendruar né parti éshté e aplikueshme né vendet gé kané sistem proporcional,
sikurse edhe Kosova. Fushatat té pérgendruara te kandidati jané tipike pér sistemin
mazhoritar. Zgjedhjet e 2017-s né Kosové tregojné se te partité politike, fushata éshté
e llojit té& pérgendruar né parti sepse gara mé shumé béhet ndérmjet partive se sa
ndérmjet kandidatéve pér deputet. Pra, partité politike luajné rol ky¢ né organizimin e
fushatés, drejtimin e saj dhe ményrén se si realizohet. Fushata &shté mé e fokusuar te
partité politike se sa te kandidatét e saj pér deputet. N& rastin e zgjedhjeve té& 2017-s,
pavarésisht se kishte koalicione zgjedhore, partité zgjodhén gé té€ béjné fushaté edhe
veg e veg, krahas organizimeve té rralla té té dy koalicioneve, PAN dhe LA.

Studiuesit austriak, Fritz Plasser dhe Gunda Plasser, né librin e tyre “Global Political
Campaigning: A Worldwide Analysis of Campaign Professionals and Their Practices”,
numeérojné disa arsye t& ndryshimit té praktikave té t& bérit fushaté. “Njé krahasim
global i ndryshimeve té fundit né praktikat e fushatés, tregon disa makro-tendenca té
vézhgueshme né demokracité e avancuara industriale, si dhe né vendet e reja té
demokratizuara, ose ekonomikisht mé pak t& zhvilluara.” Trendi i paré dhe sipas
studiuesve austriak, mé i réndésishmi né téré kété zhvillim, éshté vénia e televizionit né
gendér t& komunikimit, me televizionin si burim kryesor informacioni.

Makro-trendi i dyté éshté rritja e réndésisé sé reklamave té paguara televizive me
rriedhojé rritien e buxheteve té fushatés. Né té 70-tat e shekullit té kaluar, vetém né
SHBA, Japoni, Australi dhe Kanada, partité dhe politikanét lejoheshin té paguajné
marketing né televizion. Sot, kjo &shté e ndaluar vetém né pak shtete, p.sh. né
Danimarké. Makro-trendi i treté konsiston né rritien e réndésisé sé debateve televizive
télideréve, kurse makro-trendiikatért, te rritja e pérgendrimit te kandidatét né fushatat
moderne, ku mé shumeé fokusot te personaliteti i kandidatit. Makro-trendi i pesté éshté
rritia e relevancés sé& menaxheréve té fushatés profesionale dhe konsulentéve té
jashtém politik.” Kétij trendi t& ndryshimit t& praktikave t& fushatés, né vitet e fundit i
éshté shtuar edhe makro-trendi i gjashté gé ka té béjé me pérfshirjen, cdo heré e mé
té madhe, té teknologjisé dhe internetit. Mediet sociale dhe portalet né internet mund
té konsiderohen njé prej ndryshimeve mé té réndésishme, gé nga koha kur televizioni
ishte media dominante né fushata zgjedhore. Tashmé, media sociale, padyshim,
éshté konkurrentiforté pér televizionin, apo mediet tradicionale né pérgjithési.

Shumica e studimeve pér komunikimin politik jané té lidhura ngushté me zgjedhjet dhe
fushatat zgjedhore dhe, né pérgjithési, té gjitha tregojné réndésiné gé ka fituar media
sociale, simjet i fugishém né komunikim politik. Profesori Andrew Chadwick, né librine
tij “The hybrid media system: politics and power”, flet pér mundésiné gé interneti u ka
dhéné akteréve politik “... t& anashkalojné logjikén mediatike té ngjarjeve televizive, té
ndértojné njé fushaté sipas kushteve té tyre, me njé plan gé ata mund ta kontrollojné
mé lehté.”" Megijithaté, ky kontroll i mundésuar nga media sociale, u ka dhéné
akteréve politik mundésiné gé ta shpérndajné propagandén né ményré mé té lehté
dhe shumé mé té shpejt. Pavarésisht mundésisé pér interaktivitet, megjithaté,
politikanét, shpesh fokusohen vetém né komunikim me géllim propagandimi pér té

“Fritz Plasser dhe Gunda Plasser, Global Political Campaigning: A Worldwide Analysis of Campaign Professionals and Their Practices,
(Connecticut: Greenwood Publishing Group, 2002), fq. 241.

“Po aty, fq. 241-243.

“Andrew Chadwick, The hybrid media system: politics and power, (Oxford: Oxford University Press, 2013), fq. 124.
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ruajtur mbéshtetjen e elektoratit pér politikat e tyre, gé Edward Herman dhe Noam
Chomsky e quajné, “prodhimi i konsensusit”.” Prandaj, komunikimi politik né epokén
digjitale éshté véné né gendér t& debatit pér efektin gé po sjell, duke rritur
interaktivitetin mes akteréve politik dhe gytetaréve, apo duke shpérndaré keginformim
dhe propagandim. Duke e ditur se politika gjithmoné ka tentuar ta shfrytézojé medien,
né té gjitha etapat e zhvillimit t€ saj dhe, ta keté medien né favorin e saj, ambienti aktual
né mediet sociale dhe studimet e béra né vende té ndryshme, tregojné se, megjithaté,
politikanét nuk e shohin Facebook-un apo Twitter-in si mjet komunikimi pér té& gené
mé afér qytetarit, por e shohin si mjet gé u ofron mundésiné pér t& mobilizuar votuesit,
si mjet gé artyre u dhuron hapésiré té cilén e menaxhojné vet, pa ndérhyrjen e njé pale
tjetér dhe ku mund té shkruajné dhe té shpérndajné ¢farédo gé déshirojné dhe ashtu
sic duan ata. Mungesa e filtrimit té informatave apo mesazheve gé njé politikan i
dérgon te publiku, bén gé propaganda té shpérndahet shumé mé lehté dhe pa
llupén' e gazetarit, mund té& mbérrijé géllimin e tij, ta bindé gytetarin té pajtohet me
politikat e tij pér njé céshtje té caktuar.

1.2 Strategjité e komunikimit politik

Té gjitha partité politike ndértojné strategjité e tyre t€& komunikimit politik gjaté
fushatave zgjedhore. “Komunikimi politik strategjik ka t& bé&jé me menaxhimin e
géllimshém té organizimit té& informacionit dhe té komunikimit, pér té arritur géllimet
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politike gé ajo i ka pércaktuar pér vete”.” Profesori amerikan, Anthony Downs thoté se
géllimi primar i partive politike éshté t& “maksimizojné mbéshtetjen politike”.'”
Natyrisht, rritia e mbéshtetjes politike né zgjedhje nénkupton mé shumé vota,
rriedhimisht, mé shumé mundési gé té& mbérrihet objektivi, pér té cilin ekziston njé parti
politike, t& marr pushtetin. Eshté e paimagjinueshme t& mendohet situata kur partité
nuk i konsiderojné zgjedhjet dicka té réndésishme né aktivitetet e tyre dhe kété e
thekson edhe Sartori gé e bazoi pérkufizimin e partive politike né aftésiné e tyre pér té
ekspozuar pérfagésuesit e tyre né zgjedhje.””' Megjithaté, politologu norvegjez, Karee
Strom shkon mé tej duke dalluar tri lloje t& partive, bazuar né géllimin e tyre primar:
partia né kérkim té votés, né kérkim té pushtetit politik dhe né kérkim té politikave.
Partia gé éshté né kérkim té votés déshiron ta maksimizojé até, kurse ajo gé ka pér
géllim pushtetin, “kérkon t& maksimizojé kontrollin mbi zyrat politike, jo votat e saj”.'*
Né grupin e treté, Stram vé partité politike gé synim kryesor kané “maksimizimin e
efektit t& tyre mbi politikat publike.”'” Teoricientét e marketingut politik b&jné njé tjetér
ndarje té partive politike, t& orientuara né produkt, shitje dhe treg. Profesoresha e
marketingut politik, Jennifer Lees-Marshment thoté se partia e orientuar né produkt
“argumenton pér até gé beson. Supozon se votuesit do té kuptojné se ideté e saj jané
t& drejta dhe prandaj votojné pér t&.”'™ Partia e orientuar né shitie méton t'i bind
njerézit t'i besojné asaj gé ofron, kurse partia e orientuar né treg synon gé t'u ofrojé
njerézve, até gé ata e déshirojné.'”

Profesori francez, Philippe J. Maarek, né planifikimin e strategjisé pér fushaté
zgjedhore, hap bazik e konsideron krijimin e njé analize t& kontekstit dhe té terrenit,
ndérkaqg, mé pas kalon te pércaktimi i objektivave, synimit dhe llojit t& fushatés, pér
ndértimin e imazhit, apo pér zgjedhje.

“Edward S. Herman dhe Noam Chomsky, Manufacturing consent: The Political Economy of the Mass Media, (New York:

Pantheon Books, 1988).

“Jesper Stromback dhe Spiro Kiousis, “Strategic Political Communication in Election Campaigns”. Né Political Communication, red. nga
Carsten Reinemann, (Berlin: Mouton de Gruyter, 2014), fq. 111.

"“Anthony Downs, An Economic Theory of Democracy. (Boston: Addison-Wesley, 1985) fq. 11.

"“'Giovanni Sartori, Parties and Party Systems, (Cambridge: Cambridge University Press, 1976), fq. 57.

"“Karee Strem, “A behavioral theory of competitive political parties”, American Journal of Political Science 34, (1990): fq. 567.

'®Po aty, fq. 567.

"“Jennifer Lees-Marshment, “The marriage of politics and marketing”, Political Studies 49, (2001): fq. 696.

“Po aty.
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Pasi &shté béré hapi i paré dhe jané analizuar t& dhénat nga konteksti dhe terreni,
Maarek-u thoté se partia duhet té vendos cilén fushaté do ta béjé dhe, nése kthejmé
vémendjen te zgjedhjet e pérgjithshme né Kosové, shohim se, p.sh. LDK-ja ka béré
fushaté pér ndértimin e imazhit duke e shfaqur kandidatin e saj dhe t€ koalicionit né té
cilin ishte, Avdullah Hotin, si liderin gé i duhet Kosovés pér ta udhéhequr né vitet né
viim. Nga ana tjetér, koalicioni PAN dhe né vecanti AAK-ja thirrej né kandidaturén e
Ramush Haradinajt duke kujtuar 100 ditéshin e tij né krye t& geverisé, para se té
shkonte né Hagé, mé 2005. Kétu u bé pércaktimii 'imazhit' t& Haradinajt si kandidati
qé tashmé éshté treguar i suksesshém dhe kérkon edhe njé mundési té dyté. Modeli i
fushatés pér zgjedhje &shté i fokusuar né tema dhe si i tillg, éshté pak i pérhapur né
Kosové pér faktin se fushatat zgjedhore né shtetin e Kosovés jané mé shumé té
pérgendruara te liderét, se sa te programi gé e ofrojné.

Analiza e kontekstit dhe terrenit

Analiza e Analiza e pranuesve Hulumtimi i kundérshtarit | Analiza e burimeve
karakteristikave té té fushatés (votuesit né dispozicion
zonés zgjedhore dhe banorét)

Té dhéna objektive Té dhéna subjektive Grumbullim Burime njerézore
(statistika, (anketa, sondazhi, etj.)| iinformacioneve dhe financiare
ekonomia, etj.)

\

Pércaktimi i linjés kryesore té fushatés

Fushata pér ndértimin | Fushata pér zgjedhjet

e imazhit
\ 4
Pércaktimi i synimit dhe objektivave té fushatés
Pércaktimi i 'imazhit' té politikanit dhe temave té fushatés
Elaborimi i planit té fushatés
\

Zbatimi i fushatés

¢ Nése éshté e mundur pas testimit né njé grup
té vogél kryerja e njé hulumtimi dhe ndryshimi,
kur éshté e nevojshme

e Marrja pérheré parasysh e informacionit té
grumbulluar dhe mé gjerésisht, e ndryshimeve
té mundshme qé mund té ndodhin né terren
gjaté fushatés

Tabela 3. Planifkimi dhe ndértimi i strategjisé sé fushatés zgjedhore.
Burimi: Philippe Maarek, Campaign communication and political marketing,
New Jersey: Wiley-Blackwell, 2011, fq. 39, (pérkthyer nga autori)
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Né kété ndértim té strategjis€, Maarek-u shkon deri te zbatimi i fushatés dhe, aty, mé
pas, vie edhe radha e mjeteve té cilat i pérdoré partia a politikani, mediet dhe format e
tjera té komunikimit me qytetarét, tubimi, posteri, etj,. Padyshim, media luan rol shumé
té réndésishém gjaté fushatés zgjedhore, sepse &shté burimi kryesor i informacionit
pér qytetarét. Krahas televizionit, né zgjedhjet e vitit 2017 né Kosové, rol té madh ka
luajtur edhe Facebook-u, si njé kanal komunikimi gé u mundéson partive politike ta
pErcojné mesazhin gé déshirojné dhe, njéherésh, qytetarét e shfrytézonin Facebook-
un si burim informacioni rreth partive politike dhe rreth fushatés sé tyre. Kjo ka béré gé
mediet sociale dhe né vecanti Facebook-u, né rastin e Kosovés, té fitojné réndési né
komunikim politik.

Pérvec medieve, né strategjiné e komunikimit politik bén pjesé edhe kontakti i
drejtpérdrejt me qytetarin, target-grupet, bisedat telefonike, mesazhet sms, apo edhe
interaksioni me grupet e elitave, ku b&jné pjesé edhe gazetarét.

Fushata zgjedhore éshté shumé dinamike dhe gjithmoné ka zhvillime t& ndryshme
politike. Ky pérbén njé tjetér aspekt té& réndésishém né strategjiné e komunikimit
politik. Krahas strategjisé dhe planifikimit pér realizimin e fushatés, njé parti gjithmoné
duhet t'u kushtojé kujdes zhvilimeve té atyre ditéve gjaté fushatés, aktiviteteve té
partive tjera dhe mbulimit medial. Kemi raste té shumta kur né fushaté, njéra parti
sulmon parting tjetér pér tema té caktuara, apo ndodhin ngjarje t& papritura. Kéto
situata mund té jeté té rrezikshme pér planin strategjik, prandaj duhet té keté plan té
shpejt veprimi, krahas strategjisé€ sé€ hartuar para fillimit té fushatés. Kjo parashihet
edhe né strategjiné sipas Maarek-ut, e cila parasheh dy hapa té réndésishém né
zbatim dhe njéri prej tyre éshté hapi i ndryshimeve gé mund té ndodhin gjaté zhvillimit
té fushatés. Partia, gjithmoné e parasheh rriedhén e mundshme té€ zhvillimit té
fushatés, por nuk jané té rralla rastet kur rriedha merr kahje tjetér dne duhet veprim aty
pér aty, né ményré gé té reagojé. Né zgjedhjet presidenciale t& 2008-s né SHBA,
kandidati republikan John McCain kishte zgjedhur guvernatoren e Alaskés, Sarah
Palin pér postin e z&vendéspresidentes, duke menduar se Palin mund ta ndihmonte
né garén kundér Barack Obama-s. Mirépo, pritshmérité nuk u realizuan dhe zgjedhja e
Palin-it rezultoi e gabuar pér fushatén e McCain-it, pér shkak t& gabimeve gé i bénte
Palin né daljet publike, sidomos né intervista me gazetarét.

Profesori amerikan, Stephen Medvic dallon katér funksione gé kryen fushata
zgjedhore:

= i ndihmon votuesit t& sgarojné piképamijet e tyre dhe, mé né fund té& vendosin
se pér ké do té votojné ditén e zgjedhjeve,

= &shté njé forum pér debat, diskutim dhe shqyrtim;

= promovimipjesémarrjes politike midis gytetaréve;

= lgjon “t& jashtmit” t& shprehin piképamiet e tyre.'”

Kéto katér funksione konsiderohen tejet té€ réndésishme pér demokraciné e njé vendi
dhe, njé fushaté zgjednore me tipare té tilla, gjithsesi, &shté tregues pér zhvillimin e
demokracisé. Lidhur me funksionin e paré kané diskutuar edhe dy studiuesit tjeré,

"*Stephan K. Medvic, Campaigns and Elections. Players and Processes, edicioni i dyté, Wadsworth: Cengage Learning, 2014, f. 15-16.
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Andrew Gelman dhe Gary King, teoria e té ciléve supozon se, vendimi pérfundimtar i
qytetaréve se pér ké do té votojné éshté i ndikuar nga procesi i njohurive dhe
informacioneve t& marra gjaté fushatave zgjedhore. Sipas Gelman-it dhe King-ut,
votuesit nuk kané njohuri t&€ mjaftueshme pér té& vendosur se pér k& do té votojné dhe
fushatat zgjedhore jané njé periudhé kur ata aktivizohen pér té marré informacione dhe
pér t& ndryshuar ose pér té forcuar bindjet e tyre. Gjithnjé sipa kétyre studiuesve, ky
proces nuk éshté i njéjté pér té gjithé qytetarét dhe pér té gjitha vendet dhe, né kété
kontekst, vlen té theksohen edhe dallimet ose ndryshimet midis fushatave zgjedhore
né Kosové dhe né Shtetet e Bashkuara t€ Amerikés. Ndér té tiera, Gelman dhe King
pérmendin edhe ndikimin e rajonalizmit né zgjedhje, si njé tjetér faktor jashtézakonisht
i réndésishém né pércaktimin e rezultateve. Kjo karakteristiké vien edhe pér kontekstin
e Republikés sé Kosoveés, sepse gytetarét vazhdojné té preferojné té njéjtén parti ndér
vite, fiala vien, AAK-né né Dukagjin, LDK-né né rajonin e Llapit dhe PDK-né né Drenicé,
et].

Duke paré mundésité dhe réndésiné e fushatés zgjedhore, partité politike gjithnjé e mé
shumé po investojné para pér pérgatitie mé t&€ miré né fushén e komunikimit dhe
pastaj pér té kérkuar sa mé shumé hapésiré né mediet tradicionale, por edhe né
mediet e reja. Qéllimi strategjik i subjekteve politike, natyrisht, €shté paraqitjia sa mé e
madhe pozitive, mé e shpeshté dhe mé e gjeré né publik, si dhe, rrjedhimisht, rritja e
numrit t& votave.
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Determinizmi teknologjik €shté njé nga teorité mé té diskutuara né epokén e internetit.
Kjo teori e sheh teknologjiné si faktor pércaktues né zhvillimin e shogérisé. “Qasja
deterministe ndahet né gasjen utopike, gé teknologjiné e konsideron si nj& mjet
shpétimi gé do ta cojé njerézimin né progres dhe ripértéritie dhe, Qasja distopike, gé
teknologjimé e konsideron si pércarése, tjetérsuese dhe t& démshme pér njerézit.”"”
Kéto dy gasje jané t& pranishme edhe kur diskutohet pér mediet sociale dhe
komunikimin politik. Autoré t& ndryshém si Clay Shirky, Andrew Chadwick, Zizi
Papacharissi, Philip Howard, mbéshtesin idené e krijimit t& mundésive té reja té
komunikimit dhe pérafrimit t& politikanéve me popullin, falé medieve sociale, té cilat e
kané shkurtuar distancén mes tyre, si dhe éshté rritur liria e shprehjes. Por, ekzistojné
edhe studiues si Matthew Hindman, Cass Sunstein, Evgeny Morozov, Malcolm
Gladwell, té cilét, mediet sociale i shohin si mjete mé té sofistikuara pér té shpérndaré
mé lehté propagandén, keginformimin dhe kétij koncepti i referohen si ‘echo
chambers'.

Determinizmi teknologjik si teori trajton edhe zhvillimin e inovacionin teknologjik dhe
supozon se kéto dyja jané “motori kryesor i ndryshimeve sociale, ekonomike ose
politike.”'™ Me kété konstatim nuk pajtohet studiuesi, Christian Fuchs, i cili thoté se
éshté mbivierésuar roli i teknologjisé né shogéri.'” Megjithaté, duke filluar nga ngjarjet
e 2011-és, 'Pranvera Arabe', protesta té tjiera né Amerikén e Veriut, né Greqi e né
Spanjé, etj., dhe ngjarje té tjera té mévonshme, media sociale ka luajtur né vazhdimési
rol té& réndésishém né mobilizimin e qytetaréve dhe né shpérndarjen e informacionit.
Né kété fushé, vend té réndésishém z& Teoria e difuzionit t& inovacioneve e Everett M.
Rogers. Komunikologu amerikan, Rogers, adoptimin né epokén teknologjike e
definon si “pérdorim i ploté i njé inovacioni si rrjedha mé e miré e veprimit né
dispozicion”""® dhe shton se kategorité e adoptuesve jané “klasifikimet e anétaréve té
njé sistemi shogéror né bazé t& inovacionit”'"'. Rogers, né librin e tij “Diffusion of
innovations” paraget pesé kategori t&€ adaptimit, nga shpikésit deri te adoptuesit e
ngathét.

T& ngathtit
16%

X +sd
Figura 6. Modeli i kaskadés i Karl Deutsch-it (hartuar nga autori)

Burimi: Everett M. Rogers, Diffusion of innovations, edicioni i pesté.
(New York: Free Press, 2003), fq. 281 (Pérkthyer nga autori)

"“Rrapo Zguri, Gazetaria shaiptare né internet, (Tirané: Albas, 2016), fq. 32.

"*Andrew Heywood, Global Politics, (Basingstoke: Palgrave Macmillan, 2011), fq. 140.

"“Christian Fuchs, Social Media: A critical introduction, (London: Sage, 2014), fq. 255.

"“Everett M. Rogers, Diffusion of innovations, edicioni i pesté. (New York: Free Press, 2003), fq. 177.
""Po aty, fq. 22.
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Né ndarjen e kétyre kategorive, Rogers ka pérdoré dy forma té statistikave, mesatarja
(X) dhe devijimi standard (sd). Mesatarja e kohés s& adoptimit t& njé inovacioni minus
dy devijime standarde, pérfshiné 2.5% té individéve gé adoptojné njé inovacion dhe
quhen shpikésit. 13.5% e adoptuesve gjinden né mes té zonés sé mesatares minus
njé devijim standard dhe mesatares minus dy devijime standarde. Kéta adoptues
quhen adoptuesit e hershém. Pjesa vijuese prej 34% quhet shumica e hershme dhe
pérfshiné zonén né mes té mesatares sé kohés sé adoptimit dhe mesatares minus njé
devijim standard. Né mes t€ mesatares njé devijim standard n& anén e majté dhe
pjesés sé mbetur pér t'u adoptuar, éshté 34%-shi tjetér gé adaptohet dhe quhet
shumica e vonuar. 16%-sii mbetur pér tu adoptuar pérfshin t& ngathétit."

Andrew Chadwick, me teoriné e tij pér sistemin hibrid té& medies, vé& né pah hibridizimin
apo ndérthurjen e llojeve t€ ndryshme té medies né kohét e sotme, duke larguar
fokusin nga dallimet mes medieve tradicionale dhe medieve té reja dhe, duke provuar
se si kéto lloje mediesh mund té€ pérdoren pér té njéjtin géllim. Chadwick argumenton
se ky hibridizim “zbulon se si ndérthuret, mbivendoset, rrjetézohet dhe
bashkézhvillohet logjika e medieve mé té vjetra dhe atyre mé té reja né fushén e
medies dhe té politikés,.”"™ Profesori anglez pérmend rastin e fushatés sé Barack
Obamés pér zgjedhje presidenciale té vitit 2008, si nj¢é moment, kur media sociale e
pérjashtoi logjikén e medieve tradicionale duke gené mijeti kryesor i kandidatit
demokrat gjaté asaj fushate. Por, edhe fushata e Obamés né media sociale ishte e
ndérlidhur ngushté me aktivitete té tjera, si tubimet zgjedhore dhe kishte synim gé té
arrinte hapésiré mbulimi sa mé té madh medial, né televizion apo né gazeté. “Logjikae
mediave té vietra dhe atyre té reja nganjéheré rriedh né ményré té pavarur, por gjithnjé
e mé shumé rrjedh sé bashku...”""" thekson Chadwick duke argumentuar se fushatat
zgjedhore gjithashtu jané hibride.

Hibridizim té medieve ka edhe né raste té lévizjeve té ndryshme shogérore dhe
profesori anglez merr shembullin e ¢éshtjes "Trafigura’ gé kishte té bénte me njé
mbetje tokstike gé do té hidhej né Bregun e Fildishté. “Lévizja britanike '38 Degrees'
kishte pérdoré Twitter-in, resurset njerézore dhe medie té tjera pér t& mobilizuar njé
publik té gjeré lidhr me kété rast dhe ky éshté “njé ilustrim i shkélqyer se si aktivistét
politiké, gjithnjé e mé shumé, hibridizojné logjikén e mediave tradicionale dhe medieve
té reja, né pérpjekjet e tyre pér t& formuar lajme dhe agjenda té politikave.”'™

Kur flet pér sistemin hibrid t& medies né Britani t¢ Madhe, Chadwick ndalet te dy
momente, sipas tij, shumé té réndésishme, gjaté fushatés zgjedhore té vitit 2010,
debati i paré televiziv i kandidatéve pér kryeministér dhe skandali 'Bullygate'. Né
fushatén zgjedhore, mé 15 prill 2010, né Manchester ishte mbajtur debati i paré
televiziv ndérmjet kandidatéve pér kryeministér né Britani t& Madhe, Gordon Brown,
David Cameron dhe Nick Clegg Ky debat ishte transmetuar né ITV. Megjithaté,
Chadwick pérshkruan se si, krahas transmetimit televiziv, lloje té& ndryshme t& medieve
gjetén ményré pér t& punuar bashké, gazetat pérdorén versionet e tyre online né
internet, gazetaré t& ndryshém pérdorén profilet e tyre né Twitter, e késhtu me radhé.

Ndodhi nj¢ “konstruksion ndér-medie”, sic e quan edhe Nick Couldry'™, sepse,

"*Po aty, fq. 279-280.

"“Andrew Chadwick, The hybrid media system: politics and power, (Oxford: Oxford University Press, 2013), fq. 4.

"Andrew Chadwick, The hybrid media system: politics and power, edicioni i dyt&, (Oxford: Oxford University Press, 2017), fg. 290.
""Po aty, fq. 221-222.

"*Nick Couldry, “Playing for Celebrity: Big Brother as Ritual Event”. Television and New Media, 3 (3), (2002): fq. 286.
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konstruktoheshin opinione e pérceptime té caktuara duke u pérdoré medie té
ndryshme. Rasti tjetér &shté skandali 'Bullygate' i Kryeministrit britanik, Gordon
Brown, i cili u akuzua se ka goditur njé pjesétar té stafit té tij. Kjo u mohua kategorikisht
nga Brown né njé intervisté ekskluzive pér kanalin televiziv 'Channel 4', i cili edhe pse
kishte paralajméruar transmetimin e intervistés né mbrémije, e publikoi até né internet,
tri oré mé herét. Pra, refuzimi i paré publik i kryeministrit ndaj akuzave pér ngacmim
apo bullizém u publikua né internet, nga njé kanal televiziv."” Kjo ndérthurje e medieve
tradicionale me mediet e reja tregon pér hibriditetin e medieve né Britani t&é Madhe, por
Q& nése zhvendosemi né kontekstin e Kosovés, atéheré shohim se si televizionet né
Kosové, né vazhdimési pérdorin internetin pér té transmetuar pérmbajtjet e tyre
drejtpérdrejt edhe online.

Studimet e medieve sociale mund té ndahen né dy drejtime kryesore. Né njérén ané
jané studiuesit me piképamje pozitive pér rolin dhe réndésiné e medies sociale né
shoggérité bashkékohore, kurse, né anén tjetér jané studiuesit, t& cilét e shohin me
skepticizém idené se media sociale e ka pérmirésuar shogéring pér t& miré, madje
disa jané mjaft kritik duke theksuar se media sociale vetém sa e ka shtuar numrin e
levave gé pérdoren lehtésisht nga elitat politike e ekonomike pér géllimet e tyre.

Clay Shirky e sheh medien sociale si zgjatim t& lirisé sé& shprehjes. “Mediet sociale
krijojné até gé ekonomistét do ta quanin njé goditje pozitive nga ana e ofertés pér
sasiné e lirisé né boté.”""® Shirky argumenton se interneti dhe media sociale né vecanti,
luan rol t& réndésishém né diskutimin e publikut pér njé ¢éshtje t& caktuar, sepse “i
lejon njerézit gé té artikulojné privatisht e publikisht dhe t& debatojné pér njé grumbull
piképamijesh kontradiktore.”'™® Profesori amerikan mendon se media sociale ka sjellé
ndryshime t& médha né secilén shogéri duke krijuar hapésiré mé t&€ madhe publike pér
diskutim, derisa shton se kéto medie sociale kané ndihmuar njeriun té zhvillojé aftésité
e bashképunimit, t& shpérndarjes dhe t& bashkéveprimit.'” Né t& njgjtén rrymé
pozitive pér medien sociale &shté edhe profesoresha amerikane, Zizi Papacharissi,
sipas té cilés, né ditét e sotme, shogéria pérfshihet né aktivitete politike “me autonomi
mé t& madhe, fleksibilitet dhe potencial pér shprehje.””*' Papacharissi mendon se
media sociale i ka thyer kufijté n& mes té sferés private dhe asaj publike politike dhe,
tashmé, sfera private &shté béré “njé sferé lidhjeje e jo izolimi, pasi shérben kryesisht
pér té lidhur personalen me politiken dhe veten me politikén dhe shogéring.”'*

Dy studiuesit nga Universiteti i Oxford-it, Corinna di Gennaro dhe Wiliam Dutton,
pohojné se shuméfishimi i kanaleve t&€ komunikimit né internet ka ndikuar gé qytetarét
té kené mé shumé alternativa pér angazhim politik." Njgjté mendon edhe Profesori i
Universitetit t& Vjenés, Homero Gil de Zuniga. Né njé studim té& pérbashkét, Gil de
Zuniga, Valenzuela dhe Weeks, thoné se media sociale ka krijuar mundési pér
angazhim mé t& madh té qytetaréve né diskutime politike dne publike." Gil de Zuniga
thoté se angazhimi i njerézve pér t&€ marré informacione né medie sociale, edhe
népérmijet interaktivitetit né to, krijon njé model bindjeje “gé sugjeron se njerézit jané
mé té hapur pér tu bindur né triraste:
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(a) kur ata konsumojné lajme politike pérmes medieve sociale;

(b) kur ata jané té ekspozuar ndaj mospajtimeve politike né diskutime online dhe
offline;

(c) kur argumentet politike paragiten né ményré t& arsyetuar dne civile.”'*

Stefan Stieglitz dhe Linh Dang-Xuan theksuojné réndésiné e medies sociale si kanal
komunikimi dhe thoné se gytetarét mund té jené mé aktiv né politik-bérje nése media
sociale shfrytézohet pér interaktivitet mes qytetaréve dhe politikanéve. Stieglitz dhe
Dang Xuan potencojné réndésiné gé partité politike po i japin analizimit t& temave gé
po diskutohen né medie sociale dhe shtojné se kjo mund t& ¢ojé né pérfshirjie mé té
madhe té politikanéve né diskutime politike né€ media sociale, sepse, duke ditur temat
kryesore, mund t& ndértojné edhe njé strategji té pérshtatshme politike. "

Né epokén e medieve té sotme, ku secili Eshté edhe prodhues i pérmbajtjes mediale,
éshté shumé e réndésishme té zhvillohet aftésia e gjykimit kritik ndaj medieve né
pérgjithési dhe pérmbajtjieve mediale né vecanti. Pikérisht mundésia e secilit pér té
publikuar, shuméfishon nevojén pér aftési mé t& mira té leximit dhe kuptimit té
pérmbajtjeve mediale, sepse, tashmé, secili éshté i ekspozuar edhe ndaj pérmbajtjeve
Q& nuk kalojné népér kurrfaré filtrash profesional. Shi pér kété, bashké me mundésiné
e shprehjes, mediet sociale kané sjellé edhe mundésiné e manipulimit online. Kjo nuk
do té thoté se kéto medie sociale nuk e fugizojné demokracing, sepse, propagandé e
manipulim ka pasur edhe né mediet tradicionale, gazeté, radio e televizion. Por, duhet
kérkuar né vazhdimési llogari nga udhéhegésit e medieve sociale, té cilét, tashmé,
népérmijet algoritmeve, po métojné té& mbajné diskutimet publike online, pa shpérfagje
té urrejtjes kombétare, racore apo gjinore.

Diskutimi pér ndikimet e medies sociale né komunikim politik &shté i vazhdueshém,
mirépo, jo cdoheré pozitiv. Viteve té fundit ka filluar té pérdoret koncepti 'sharp power,
(fugi e mprehté), dicka gé nuk é&shté as fugi e buté apo e forté (soft ose hard power).
Kjo ka té béjé me tentativén e njé shteti pér manipulim té pérmbajtjes né internet,
pérfshiré edhe né medie sociale, pér té ndikuar né politikén e brendshme té njé shteti
tjetér. Ky koncept u pérdoré pér heré té paré né njé artikull t& Foreign Affairs'® mé 2017
dhe, nga atéheré, pérdorimi i tij Eshté né rritje. Pér dy ndikimet e tjera negative, filter
bubble dhe echo chamber duket se, votuesit, dita-dités jané mé té vetédijshém pér to.
Filter Bubble nénkupton shfagjen e pérmbajtjeve te pérdoruesit né pérputhje me
informacionet e mbledhura né lidhje me t&, gé do té thoté se pérdoruesi nuk sheh
pérmbajtie gé bie né kundérshtim me piképamijet e tij, ose kur nuk pérputhet me
interesat e tij dhe, kété, mediet sociale e béjné népérmjet algoritmeve.'® Echo
Chamber nénkupton mbyllien e njerézve rreth piképamjeve té caktuara, sepse né
meényré té vazhdueshme atyre iu persériten té njéjtat géndrime, rriedhimisht “qytetarét
nuk shohin ose dégjojné njé gamé té gjeré temash ose idesh, gjé gé kufizon aftésiné e
tyre pér té& arritur njé bazé té pérbashkét géndrimesh pér céshtje politike”'* apo edhe
pér céshtje té tjera. Echo Chamber konsiderohet si njé prej arsyeve té zhvillimit t&
piképamjeve ekstremiste. Dan Schill dhe John Allen Hendricks, argumentojné se
pikérisht kéto funksione negative té& medieve sociale i ka shfrytézuar Donald Trump né

"Homero Gil de Zufiga, Matthew Barnidge dhe Trevor Diehl, “Political persuasion on social media: A moderated moderation model

of political discussion disagreement and civil reasoning”, The Information Society, 34:5, (2018): fq. 310.
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fushatén presidenciale né SHBA. Ata pohojné se Trump-i ka béré fushaté né media
sociale duke e pérdoré 'filter-bubble' pér t& béré ndarjen né mes té dy kampeve.
Hendricks dhe Schill konsiderojné se kjo strategji e Trump-it ishte njé prej arsyeve né
fitoren e tij ndaj Clinton-it."*

Malcolm Gladwell, i cili éshté njéri prej mé t& z&shméve me ide skeptike rreth efektit t&
medieve sociale né demokratizim té shogérisg, thoté se media sociale “do t'ua béjé
mé té lehté aktivistéve pér té& shprehur vetveten dhe mé té véshtiré, gé kjo shprehje té
keté ndonjé ndikim.”™" Dicka té tillé kemi paré edhe né Kosové, si p.sh. iniciativa e
Lévizjes Vetévendosje né vitin 2013 pér mbéshtetjen e produkteve vendore, apo
protestat kundér menaxhimit né Korporatén Ektro-energjetike té Kosovés dhe kundér
shtrenjétimit té rrymés. Edhe iniciativa edhe protestat morén atéboté pérkrahje té
madhe virtuale, por, kjo pérkrahje nuk u shndérrua edhe né mbéshtetje né terren. Njé
tjetér studiues, Evgeny Morozov, ka té njéjtin mendim me Gladwellin dhe thoté se
aktivizmi online nuk rezulton me ndonjé impakt social apo politik.' Por, né njé studim
né Vitak et al., autorét konkludojné se ekziston njé raport i drejté né mes té€ medieve
sociale dhe impaktit politik. Hulumtimi i tyre sugjeron se rritja e angazhimit té€ njerézve
né Facebook pér aktivitete politike rezulton me rritje t& pjesémarrjes politike edhe né
vende té tiera, jashté botés sé internetit.'

Profesori holandez, Jan Van Dijk né librin e tij “The Network Society”™ thoté se ¢do
zbulimiri né fushén e medieve dhe komunikimit &shté tentuar té karakterizohet si mjet
g€ e mbéshtet demokracing. Ai shton se nuk éshté hera e paré gé po ndodh njé
kéndvéshtrim i tillé me paragitien e medieve sociale. Van Dijk pérmend shpérndarjen,
telegrafin, telefonin, radion, televizionin, e késhtu me radhé&, dhe thoté se té gjitha kéto
jané paré si media me njé potencial demokratik. Grupin e optimistéve, Van Dijk i quan
studiues g&, né avokimin e tyre té internetit si mjet né favor t& demokracisg, kané
harruar tri elemente, pérdoruesit, pérdorimin aktual dhe kontekstin social e politik mbi
té cilin béhet pérdorimi i medieve sociale. N& kété pikg, Van Dijk éshté pérkrah
Morozov-it.

Njé tjetér element i réndésishém éshté céshtja e pronésisé. Krahas mundésisé gé
ofron media sociale dhe rolit si sferé publike online pér publikun, edhe mediet sociale,
si ¢cdo medie tjetér, jané né pronési t& njé personi a kompanie. Prandaj, éshté
gjithmoné e réndésishme t€ merret parasysh fakti se kush e zotéron njé medie sociale.
Né rastin e Facebook-ut, numri mé i madh i aksioneve éshté né duart e njé personi té
vetém, Mark Zuckenberg-ut, derisa te Twitter-i, shumica e aksioneve éshté né pronési
té tre themeluesve, Jack Dorsey, Evan Clark Williams dhe Peter H. Fenton. Nése
Chomsky e Kellneri, kur i referoheshin pronésisé sé medieve tradicionale, thonin se
kishte raste, kur ajo ndikonte né pérmbajtien gé transmetohej népérmjet tyre, as
media sociale nuk bén pérjashtim né kété. Fugia sociale dhe politike gé e kané
Facebook-u dhe Twitter-i né kété epokeé digjitale, i bén ato edhe mé atraktive pér elitat
politike e ekonomike. Prandaj, pérdorimi i kétyre medieve sociale pér komunikim
politik éshté gjithmoné né rritje dhe kéto medie sociale tashmé jané konkurrent kryesor
i televizionit né shumeé shtete, pér t& mos théné se né disa shtete, jané shndérruar né
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burim kryesor informacioni pér gytetarin. “Falé medieve sociale, gytetarét nuk duhet té
jené mé vetém konsumatoré pasivé té propagandés sé€ partive politike, spinit té
geverisé ose lajmeve té medieve tradicionale, por né té vérteté, ata, qytetarét, jané té
afté pér té sfiduar burimet, pér té ndaré perspektivat alternative dhe pér té€ publikuar
mendimet e tyre.”™ Sociologu spanjoll, Manuel Castells thoté se né& shogéring e
rrietézuar, fugia kryesore éshté kontrolli i komunikimit,'® derisa shton se né até shogéri
éshté krijuar nj¢ formé e re e komunikimit shogéror dhe, kété formé té re ai e
koncepton si veté-komunikim masiv (mass self-communication). Dhe, gjithnjé sipas
Castells-it, “éshté komunikim masiv sepse arrin njé audiencé potencialisht globale
népérmijet rrjeteve dhe internetit ... gjithashtu &shté veté-prodhim né pérmbajtje, veté-
orientim né emetim dhe veté-pérzgjedhje né pranim, nga shumé njeréz qé
komunikojné me shumé njeréz.”"™’

Pra, media sociale &shté nj¢ mjet mé shumé pér sferén publike, por publiku,
gjithémoné duhet ta keté parasysh faktin se, edhe te kéto medie, interesat e pronaréve
mund té bien ndesh me interesat e publikut dhe, rriedhimisht, mediet sociale té vihen
né shérbim té njé pakice dhe té€ mos jené njé z& mé shumé pér opinionin publik. Né
kété rast, media sociale do té déshtonte té& béhej sferé publike, sepse nuk do té
plotésonte njé prej kritereve bazé gé i pérmend edhe Douglas Kellner, kur u referohet
kétyre medieve. Kellner-i thoté se media sociale duhet t'i shérbejé interesave té
njerézve dhe jo elitave t€ vecanta, té promovojé diversitet e debat demokratik si dhe té
luajé rol informues dhe, jo manipulues pér njerézit.”'* Kétu futet né lojé edhe koncepti
‘echo chambers', i cili nénkupton filtrimin e informacioneve né medie sociale', pra,
nuk ka gasje né té gjitha informacionet pavarésisht se mund t&€ mendohet ashtu, sepse
secili ka timeline ndryshe né profilin e tij né medie sociale.

Michael Delli Carpini ka pérshkruar gjithashtu se si media sociale po ndryshon téré
peizazhin e mediave né kontekstin e fushatave zgjedhore. Ai thoté se ka ndodhur
“rrénimi i dallimeve té€ supozuara dhe té zbatuara té regjimit t&€ méparshém (mediatik
v.j. autori) midis lajmeve dhe argétimit, komunikimit masiv dhe ndérpersonal,
prodhuesve té informacionit dhe konsumatoréve, si dhe fakteve, mendimeve dhe
besimeve. Nga ana tjetér, kjo ka krijuar njé peizazh politik gé éshté edhe 'multiboshtor’
(né té cilin roli 'gatekeeping' i gazetaréve profesionisté dhe kontrolli i tyre i agjendés
publike, u éshté dhéné akteréve té shuméfishté, t& ndryshém dhe shpesh heré mé
paré té padukshém, dytésor dhe/ose mé pak té fugishém) dhe 'hiper-realé' (né té cilét
pérfagésimi i ndérmjetésuar i realitetit béhet mé i réndésishém pér diskutimin,
mendimet, besimet dhe sjelljet politike individuale dhe kolektive politike, sesa faktet né
themel t& tyre).”'*

Pérhapja e informacionit dhe e teknologjisé sé& komunikimit ka krijuar njé dritare té re
pér komunikim né internet. Media sociale mund té pérdoret si mjet pér organizim e
mobilizim dhe si njé hapésiré pér dialog dhe debat, pasi si¢ thoté edhe sociologu
Anthony Giddens,'*' falg internetit tash éshté mé e lehté pér njerézit me mendime t&
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njéjta té lidhen mes vete, qofté edhe nése ata nuk jané takuar asnjéheré ballé pér ballé.

Studiueset Danah Boyd dhe Nicole Ellison tregon se si mediet sociale, si “MySpace,

Facebook, Cyworld, Bebo kané térhequr miliona pérdorues, shumé prej té ciléve kané
» 142

integruar kéto fage né praktikat e tyre té€ pérditshme”. ™ Né ditét e sotme, numri |
pérdoruesve né boté éshté miliardésh.

Zanafilla e medieve sociale éshté né fund té shekullit t& kaluar dhe né fillim té kétij
shekulli, kur jané krijuar faget e internetit si 'Blogger.com' dhe 'MySpace.com' dhe, sic¢
thoté profesori i gazetarisé, Stephan Russ-Mohl, “né internet sot kushdo mund té
paragesé pér gjithé botén dhe me kosto t€ ulét veten e tij dhe ményrén se si e sheh
botén.”"** N& internet sot ekzistojné mbi 1.7 miliardé ueb-fage'* dhe, shumé nga kéto
ueb-fage, jané medie sociale ku njerézit mund té shkruajné mendimet e tyre, mund té
léné komente né lidhje me até gé ata mendojné pér artikullin ose informacionin gé e
lexojné, t& komunikojné me njéri-tjetrin, etj. Ueb-fagja e paré éshté krijuar nga Tim
Berners-Lee mé 6 gusht 1991. Fizikanti britanik eméroi ueb-fagen 'info.cern.ch''* Né
vitin 2018, numrii pérdoruesve té internetit ishte 4 miliardé e 388 miliong, kurse numrii
pérdoruesve t& medieve sociale ishte 3 miliardé e 484 miliong.'“*Né krahasim me vitin
2018, ka rritje té pérdoruesve té internetit pér 9.1% , apo 367 milioné mé shumé dhe
rritje t& pérdoruesve té medieve sociale pér 9%, gé i bie plus 288 milioné njeréz.'"

Ekzistojné definicione té ndryshme pér até se cfaré éshté media sociale. Lon Safko
dhe David Brake e pérkufizojné medien sociale si “ [...] aktivitetet, praktikat dhe sjelljet
né mesin e komuniteteve té€ njerézve gé mblidhen né internet pér t& shkémbyer
informacione, njohuri dhe mendime duke pérdorur mediet biseduese. Mediet
biseduese jané aplikacione té bazuara né ueb g€ béjné t&€ mundur krijimin dhe
transmetimin e lehté t& pérmbaitjes né formén e fialéve, fotove, videove dhe zérit.”'*
Sikurse Safko e Brake, edhe Brian Solis, né definicionin e tij pér mediet sociale e vé
theksin te interaktiviteti, “[...] mjetet online gé njerézit i pérdorin pér t& shkémbyer
pérmbaijtje, profile, opinione, njohuri, pérvoja, perspektiva, si dhe veté medien, duke
lentésuar késhtu bisedat dne ndérveprimin online né mes té grupeve té njerézve.”'*

Definiconi mé i pranuar dhe mé i pérdorur pér mediet sociale Eshté ai i profesoréve
Andreas Kaplan dhe Michael Haenlein, té cilét medien sociale e definojné si “njé grupi
bazuar né aplikacionet né Internet, gé& ndérton themelet ideologjike dhe teknologjike t&
Web 2.0 dhe, gé lejon krijimin dhe shkémbimin e pérmbajtjeve t& gjeneruara té
pérdoruesve.”

Profesori francez, Francis Balle thoté se pérdoruesii internetit, gé ishte mé pasiv me
Web 1.0, béhet mé aktiv me Web 2.0, term qé pér heré té paré e ka pérdoré italiania
Darcy Di Nucci né njé artikull reviste mé 1999, por hyri né& pérdorim tek prej vitit 2005,
pasi u prezantua né njé konferencé nga Tim O'Reilly.
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Mendime té& ndryshme ekzistojné edhe sa u pérket formave themelore t&€ medieve
sociale. Numri i llojeve t& medieve sociale varion nga dy (i propozuar nga Kim et al.'®)
deri né 25 lloje (i propozuar nga Lipschultz'®). Kaplan dhe Haenlein klasifikojné mediet
sociale né gjashté lloje t& paragitura edhe né tabelén né vijim: blogjet, rrietet sociale,
projektet bashképunuese, pérmbaijtje e komuniteteve, bota sociale virtuale dhe bota
virtuale e lojérave.

Prezenca shoqérore

E ulét E mesme E larté
Prezantimi | Blogjet Rrjetet sociale Bota virtuale
i vetvetes larté (p-sh. Facebook) shoqérore

(psh. Second Life)

| Projektet Pérmbaijtje Bota virtuale
ulét bashképunuese e komuniteteve e lojrave
(p.sh. Wikipedia) (p.sh. YouTube) (p.sh. World of
Warcraft)

Tabela 4. Klasifikimi i medies sociale

Burimi: Andreas Kaplan dhe Michael Haenlein. “Users of the world, unite!
The challenges and opportunities of Social Media”, Business Horizons,
Vol. 53 (1), (2010), (pérkthyer nga autori)

Jashté kétij klasifikimi nga Kaplan dhe Haenlein jané 1Ené mikroblogjet, ndér ta Twitter-
i, Nnjé medie sociale shumeé e réndésishme né ditét e sotme. Pavarésisht numrit té llojit
té medieve sociale, studimi fokusohet vetém né dy lloje, Facebook-u dhe Twitter-i, gé
jané pjesé e korpusit té hulumtimit. Facebook-u éshté lansuar né vitin 2004 dhe tani ka
2 miliardé e 603 milioné pérdorues aktivé, kurse Twitter-i filloi s&€ funksionuari mé 2006
dhe aktualisht ka 326 milioné pérdorues aktivé."™

Profesori i Universitetit t€ Harvardit, Archon Fung me dy kolegé té tjeré té tij,
prezantuan gjashté modele se si teknologjia digjitale mund té ndikojé né politiké: sfera
e fugizuar publike apo sfera publike muskuloze, z&vendésimi i organizatave
tradicionale nga grupet e reja digjitale té veté-organizuara, demokracia digjitale e
drejtpérdrejté, avokimi i bazuar né té vértetén, mobilizimi pérbérés dhe monitorimi
social. Modeli i paré, Sfera e fugizuar publike, flet pér transformimin e sferés publike
dhe vé theksin te pérshpejtimi i rrjedhés s& komunikimit nga njé-né-shumé (gazeta,
radio dhe televizione), né shumé-me-shumeé, falé internetit.

Né Fung et al., gjithashtu, potenconhet faktin se ky transformim varion nga shteti né
shtet dhe emendohet gé ndikimi ka gené mé i madh né shtetet jodemokratike, se sa
né ato demokratike. Ky gjykim bazohet né argumentin se sfera publike &shté mé e

Won Kim, Ok-Ran Jeong dhe Sang-Won Lee, “On social Web sités”. Information Systems, 35 (2), (2010).

"**Jeremy Harris Lipschultz, Social Media Communication: Concepts, Practices, Data, Law and Ethics, edicioni i treté, (New York:
Routledge, 2020), fq. 43

"*Statista, “Most popular social networks worldwide as of July 2020, ranked by number of active users (in millions)”,

gasur mé 27 gusht 2020, https://www.statista.com/statistics/272014/global-social-networks-ranked-by-number-of-users/
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kufizuar dhe mé e kontrolluar né shtetet autoritare dhe se, “shumé autoritaré duket se
e kané mé té véshtiré pér té kontrolluar diskutimin politik né internet, sesa gé e
kontrollojné né& radio dhe televizion.”"*

Modeli i dyté i prezantuar nga Fung et al. ka t& bé&jé me ndryshimin e funksionimit té
organizatave me fokus prodhimin dhe jo komunikimin. “Sipas kétij kendvéshtrimi, TIK-
U u mundéson individéve té bashkohen pér té arritur té gjitha llojet e géllimeve té
pérbashkéta dhe késhtu ulin né ményré dramatike kostot e organizimit. Né kufirin e
késajlogjike, TIK-u i bén organizatat tradicionale t& paréndésishme.”

Né modelin e treté, apo demokracia digjitale e drejtpérdrejté, studiuesit nga
Universiteti i Harvardit diskutojné pér demokraciné digjitale dhe mundésiné gé
interneti u ka dhéné qytetaréve pér t& komunikuar drejtpérdrejt me akterét politiké.
Sipas Fung et al. besohet se ky potencial nuk shfrytézohet sa duhet, pasi gé, né
pérgjithési, mungon motivi te politikanét g& té pérfshihen né nj¢ komunikim té
drejtpérdrejt me publikun. '

Modelii katért, gé quhet “avokim i bazuar né té vértetén”, pérfshin ndikimin e TIK-ut né
zbardhjen e té vértetave gé jané me interes publik dhe shembull i késaj forme éshté
Wikileaks, publikimiikabllogrameve sekrete amerikane.

Modeli i pesté ka té& béjé me mobilizimin e vazhdueshém dhe Fung et al. vecojné
mundésité e ofruara nga teknologjia digjitale si donacioni, nénshkrimi i peticioneve,
etj., g8 mund té& béhen shumé mé shpejt dhe me mé pak kosto népérmijet internetit.

Monitorimi social éshté modeli i gjashté i prezantuar nga studiuesit amerikan dhe
éshté nje¢ metodé né té cilén agjensité publike (dhe/ose organizatat qytetare),
shfrytézojné mijetet digjitale pér t& mbledhé informacione rreth problemeve publike
dhe pér t'ivéné ato né vémendjen e geverisé dhe té publikut té gjeré. Fung et al. thoné
se “kéto modele nuk jané aspak ekskluzive ose plotésisht gjithépérfshirése. Né fakt,
disa prej tyre madije plotésojné njéra-tjetrén.”"’

Studiuesit britaniké, Stephen Coleman dhe Karen Ross, listojné pesé pretendime té
studiuesve gé njé hapésiré té re mé demokratike, e shohin si rezultat té zhvillimeve
teknologjike, medies digjitale dhe internetit: “Duke krijuar njé gjendje té bollékut té
informacionit, media digjitale ka ndérpreré mbizotérimin elitar t& prodhimit dhe
shpérndarjes sé&€ njohurive dhe ka rritur casjen e publikut né njé gamé té gjeré té
informacionit dhe njohurive publike; Duke e béré casjen né teknologji t&€ medieve, té
lireé dhe teknikisht té arritshme, media digjitale ka zgjeruar gamén e burimeve té
pérmbajties mediale. Cdokush mund té béhet njé prodhues i pérmbajtjeve mediale;
(media digjitale - v.j. autori) e ka béré mbikéqgyrien dhe pérgjegjshméring publike
gjithépérfshirése; Media digjitale e bén mé té lehté se kurré mé paré gé njerézit té
formojné dhe té bashkohen né rrietin e komunikimit t& shpérndarg, i cili, nga ana tjetér,
mund t& lidhet lehtésisht me rrjetet e tjera, duke béré t& mundur gé publiku té& formohet
pértej distancave; Karakteristikat monologjike té transmetimit, bazuar né nj&¢ model
industrial té transmetimit njé-drejt-shumé nga njé gendér, i ka léné vendin njé ambienti

*Archon Fung, Hollie Russon Gilman dhe Jennifer Shkabatur. “Six Models for the Internet + Politics”, International Studies Review 15,
(2013): fq.34.

Po aty, fg. 35.
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interaktiv t& komunikimit shumé-drejt-shumé, né té cilin té gjithé dérguesit e
mesazheve mund té presin t& marrin mesazhe pérséri; Hapésirat e reja té mediave
hapin njé mundési pér shpérndarje, krahasim dhe reflektim té€ piképamjeve, pérvojave
dhe ndjenjave té publikut. Ka hapésiré, t& paktén potencialisht, pér té krijuar hapésira
té diskutimit publik né té cilat pozicionet nuk jané thjesht té artikuluara dhe té
mbrojtura, por rishikohen dhe madije integrohen né pérgjigjet e paragitura ndaj té
tieréve.”"

Profesori i Universitetit t& Oksfordit, Rasmus Kleis Nielsen dhe Profesori i Universitetit
té Loughborough, Cristian Vaccari argumentojné se media sociale nuk u ka dhéné
politikanéve mundési té reja e t&€ fugishme pér t&€ komunikuar drejtpérdrejt me
aytetarét,’ megijithaté né rastin e Kosovés, preferenca né rritje t& politikanéve gé té
shfrytézojné faget e tyre né media sociale, si dhe pérdorimi ¢do heré e mé i shpeshté i
medieve sociale nga shogéria bén gé argumentimi i Nielsin-it dhe Vaccari-t t€ mos
vlejé pér kontekstin e Kosovés. Madje, popullariteti né rritje i politikanéve kosovaré né
Facebook éshté njé tregues se mundésia e re e komunikimit té drejtpérdrejt me
qytetarét, né fakt ka krijuar njé rrugé té re pér dérgimin e mesazheve, posacérisht nga
politikanét te qytetarét.

2.1. Facebook-u dhe Twitter-i

Dy studiuesit nga Instituti i Teknologjisé i Massachusetts-it, Joseph C. R. Licklider dhe
Robert W. Taylor né vitin 1968, konkludojné se “pas disa vitesh, njerézit do té jené né
gjendje t& komunikojné mé me efektshméri pérmes njé pajisje (v. j. kompjuteri) sesa
ballé pér ballg”.™ Ky vizion i Licklider-it, gé njinet si njé prej baballaréve té internetit dhe
bashképunétorit té tij, Taylor, u vértetua pas disa dekadash, kur u mundésia
komunikimi né kohé reale népérmjet kompjuterit apo pajisjeve tjera teknologjike.
Koncepti 'interaktiviteti online i komuniteteve' i paraqgitur nga Licklider dhe Taylor para
mé shumé se pesé dekadash, tani éshté shumé aktual, posacérisht nése marrim
parasysh interaktivitetin g&¢ ndodh né mediet sociale ku njé¢ komunitet i téré
ndérvepron duke pérdoré internetin.

Facebook-u éshté media sociale mé e pérhapur dhe me numrin mé té madh té
pérdoruesve né boté. Facebook-u éshte krijuar mé 2004 nga Mark Zuckenberg,
student i Universitetit t&€ Harvardit, me ndihmén e dy miqve té tij, Dustin Moskowitz dhe
Chris Hughes. Prej vitit 2006, fagja éshté e hapur pér té gjithé dhe, até vit ishte pérdoré
pér heré té paré pér géllime politike me 'Election Pulse' apo 'Pulsi Zgjedhor', njé
seksion” gé& pérmbante profilet e kandidatéve pér zgjedhje federale apo
guvernatoriale.”®' Caers et. al thoné se ngritja e Facebook-ut “ka gené njé nga trendet
mé té réndésishme sociale t& dekadés sé kaluar.”' Kjo medie sociale ka fituar réndési
té madhe edhe né botén politike duke u shndérruar né mjet shumé té réndésishém
komunikimi, sidomos pas zgjedhjeve presidenciale té vitit 2008 né Shtetet e
Bashkuara t& Amerikés. SHBA-ja vazhdimisht ka gené prijése e ndryshimeve né té
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komunikuarit politik, duke nisur nga Roosevelt-i, g€ i kishte dhéné rol mé t& madh
radios né fushaté zgjedhore, Kennedy — televizionit, kurse Obama — medies sociale.
“Pérvec ueb-fages sé tij, Obama pérdorte pesémbédhjeté fage té medieve sociale pér
té drejtuar fushatén e tij.”"* Fushata zgjedhore e Obama-s konsiderohet mé aktivia né
botén e internetit dhe, nése televizioni ishte vendimtar né triumfin e Kennedy-t mé
1960, né garén e Obama-s kundér senatorit republikan, John McCain, ményra e
pérdorimit t€ internetit nga ana e kandidatit té partisé demokratike, pércaktoi fituesin e
atyre zgjedhjeve presidenciale, e & ishte Barack Obama. Me kalimin e viteve, interneti
fitoi edhe mé shumeé terren né garat zgjedhore né Shtetet e Bashkuara t& Amerikés
dhe, jo vetém. Né zgjedhjet presidenciale té€ 2016-s, ishte vecanérisht media sociale,
Twitter gé kishte luajtur rol t&é madh. Twitter-i ishte media kryesore né fushatén e
kandidatit republikan, Donald Trump, gé pavarésisht se nuk e pati mbéshtetjen e
medieve tradicionale mainstream né SHBA, ia doli té fitojé zgjedhjet presidenciale ndaj
Hillary Clinton-it. Robert Denton, Judith Trent dhe Robert Friedenberg, né librin e tyre
“Political Campaing Communication: Principies and Practices”, tregojné se si Clinton-i
kishte shpenzuar rreth 75% té parave né spote televizive, ndérkag Trump kishte
investuar herét né mediet e reja, duke shpenzuar 8 milioné dollar né muajin korrik, né
krahasim me 130 mijé dollarét e shpenzuar nga kundérkandidatja e tij."™

Pra, tash e tutje, éshté pothuajse e paimagjinueshme ta mendosh se media sociale
nuk do té keté shkallé té larté t& pérdorimit né njé garé zgjedhore. Né disa shtete,
Twitter-i dhe né disa té tjera, Facebook-u, jané dominant né pérdorim nga elita politike,
por edhe shogéria né pérgjithési. Axel Bruns dhe Hallvard Moe dallojné modelin tri-
shtresésh t& komunikimit né Twitter.

makro:
# (thurje)

meso:
rrjeti i
pércjellésve

mikro:

@ pérgjigje

Figura 7. Modeli i tri shtresave té komunikimit né Twitter.

Burimi: Axel Bruns dhe Hallvard Moe, Structural layers of communication
on Twitter. In Weller, Katrin, Bruns, Axel, Burgess, Jean, Mahrt, Merja,

& Puschmann, Cornelius (Eds.) Twitter and Society. Peter Lang, New York,
2013, f. 20, (pérkthyer nga autori)
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Né 'makro' ata vendosin postimet me simbolin thurje (#), simbol gé pérdoret pér té
shénuar njé ngjarje, temé apo ¢éshtje. Né kété shtresé, Bruns dhe Moe potencojné se
publiku éshté ad-hoc dhe pérfshihet né njé temé, edhe pse njerézit nuk njihen me njéri-
tietrin. Ky publik formohet shpejt, por, né t& njgjtén ményré edne shpérndahet.' N&
shtresén 'meso' apo té mesme, Bruns dhe Moe vendosin rrietin e pércjellésve gé
nénkupton interaktivitetin mes pérdoruesve né profilet e tyre publike. Komunikimi né
kété shtresé grumbullohet gradualisht dhe géndron stabil pér dallim nga shtresa
'makro’ kur edhe shpérndahet shpejt.'™ Né shtresén e fundit, 'mikro', studiuesit Bruns
dhe Moe pérfshijné komunikimin ndér-personal. Nése simboli (#) e zhvendos
komunikimin nga 'meso' né 'makro’, me simbolin (@), komunikimi i takon shtresés
'mikro". Pérdorimi i simbolit (@) dhe emri i njé pérdoruesi t& Twitter-it nénkupton se
pérdoruesi X i drejtohet drejtpérdrejt pérdoruesit Y. Né kété shtresé, Bruns dhe Moe
pérfshijné edhe pérgjigjet e njé pérdoruesi pér pérdoruesin tjetér, prapé duke pérdoré
simbolin (@) derisa komunikimi éshté jetéshkurtér.”’

Postimet me thurje (#) jané mé té shpeshtat né Twitter, pér shkak se mbledhin numér
mé té madh té audiencés. Megjithaté, pérdoruesit e Twitter-it, gjithmoné orvaten gé té
Krijojné njé rreth té pércijellésve né kété medie sociale, né ményré gé mesazhet e tyre té
jené té adresuara pér njé pjesé té shogérisé. Né rast se numri i pércjellésve Eshté |
vOgél, as pérdorimi i thurjes nuk mund té rezultojé me efektshméri né Twitter, sepse
audienca te e cila mund té arrijé njé mesazh nuk mund té jeté e madhe. Audienca, né
masén mé té& madhe ndikohet nga numri i pércjellésve qé ekziston, prandaj, éshté
gjithmoné e réndésishme té rritet numri i pércjellésve dhe rrjiedhimisht, rritet edhe
probabiliteti gé ai mesazh t& jeté mé me ndikim.

2.1. Efekti i medieve sociale né ndryshimin
e raportit medie tradicionale-politiké

Procesiikomunikimit politik nuk ka gené imun ndaj ndryshimeve né fushén e medieve,
si rrjedhojé e zhvillimeve teknologjike. Media sociale ka ndikuar né ndryshimin e
rriedhés sé komunikimit politik né mes té tre aktoréve, politik€s, medies dhe
audiencés. Sot, cdo dité e mé shumé, politikanét preferojné mediet sociale,
Facebook-un apo Twitter-in, pér t& komunikuar me publikun, duke anashkaluar
medien tradicionale, si uré lidhése ndérmijet politikés dhe publikut. Kjo ka béré gé té
ndryshojé rriedha e informacionit. Rrijedha tradicionale e informacionit €shté pothuajse
njédrejtiméshe, ndérkaq, me pérfshirjen e medieve sociale, rrjedha Eshté shumé mé
dinamike dhe pothuajse interaktive. Si¢c thoné Rachel K. Gibson, Wainer Lusoli dhe
Stephen Ward, “teknologjia shihet shpesh si njé nxités kryesor i ndryshimit né arenén
zgjedhore.”'® N& figurén 9 ilustrohet rriedha tradicionale e informacionit ku pas njé
ngjarjeje, mesazhi i politikanit shkon te publiku népérmjet raportimit té gazetarit dhe
pasi t& konsumohet lajmi, krijohet njé pérceptim nga publiku. Konsumimi i lajmit éshté
njé input pér politikanin, gé, né kété ményré, e pranon edhe feedback-un nga publiku
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Jean Burgess, Merja Mahrt dhe Cornelius Puschmann. (Peter Lang, New York, 2013), fq. 17-18.

®Po aty, fg. 16-17.

"“"Po aty, fq. 19-20.

"“Rachel K. Gibson, Wainer Lusoli dhe Stephen Ward, “Nationalizing and normalizing the local? A comparative analysis of online candidate
campaigning in Australia and Britain”, Journal of Information Technology & Politics 4(4), (2008): fg. 15.
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Figura 8. Rrjedha tradicionale e informacionit/mesazhit (hartuar nga autori)

Né epokén e medieve tradicionale, partité politike botonin gazetat e tyre pér té& dérguar
te publiku mesazhin gé ishte né pérputhje me interesin e partisé. Né ditét e sotme, kjo
formé e shpérndarjes s& mesazhit &shté zhvilluar dhe, rriedha e informacionit béhet
népérmjet Facebook-ut, gé ofron mundésiné e dérgimin t& mesazhit duke mbrojtur
interesat politike. Politologu Brian McNair thoté se Facebook-u ka mundésuar gé, né
komunikim politik, té targetohet audienca né njé ményré gé nuk ka gené e mundur me
mediet tradicionale.” Figura 10 ilustron rrjedhén e informacionit me pérfshirjen e
medieve sociale dhe, né kété rriedné, ndikimet jané shumé mé té shpeshta ndérmjet
akteréve. Né kété lloj komunikimi, mesazhi i politikanit mbérrin drejtpérdrejt te publiku,
pa pasur nevojén e raportimit té gazetarit. Kjo mundéson gé té kemi njé komunikim té
drejtpérdrejté té politikanit me publikun dhe rrjiedhimisht, té€ krijohet njé pérceptim nga
publiku, nga dora e paré e informacionit. Ndérkohé&, gjithnjé ekziston edhe mundésia
gé mesazhiipolitikanit té kalojé te raportimi i gazetarit dhe té keté rrjedhén tradicionale
té informacionit.

Mesazhi i Perceptimi |
politikanit publikut (nga
dora e parg)

—— )

Konsumimi i Raportimi i
mesazhit \@ gazetarit

Parceptimi i
publikut (nga

dora e dyté)

Figura 9. Rrjedha e informacionit/mesazhit népérmjet medieve sociale
(hartuar nga autori)

"®Brian McNair, An Introduction to Political Communication, edicioni i 6-t&. (New York: Routledge, 2017), fq. 6.
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Me kété rriedné té re té& informacionit nuk ekziston mé balancimi klasik i njé
informacioni té shpérndaré dhe Facebook-u pérdoret si njé kanal népér té cilin bartet
mesazhi. Pasi fagja e partisé né Facebook éshté né funksion té interesit té partisé, kjo
medie mund t& konsiderohet njé medie partiake dhe éshté pjesé e tipologjisé té profilit
politik." Kjo e bén t& dallojé nga mediet tradicionale gé kané pér géllim t& mbrojné
interesin e publikut.

Pra, rriedha e mesazhit népérmjet medieve sociale éshté shumé mé dinamike dhe
shumédrejtimshe, derisa te rrjiedha tradicionale ishte pothuajse rrjiedhé njé
drejftiméshe. Pérceptimi i publikut, g¢ e merr mesazhin drejtpérdrejt nga fagja e
politikanit né Facebook, jep feedback-un e paré pér até mesazh (f1). Algoritmet e
medieve sociale ndikojné duke pércaktuar dukshmériné né kohéshtrirje (f2), ndérkaq
gazetari me ményrén e raportimit, ndikon né konsumimin e mesazhit (f3). Njé tjetér
reagim vjen si pasojé e ményrés sé€ konsumimit t&€ mesazhit dhe shpérndarjes sé tijnga
njerézit né medie sociale (f4), si dhe feedback-u gé mund t'i dérgohet politikanit, pasi
mesazhiitij té jeté raportuar nga gazetari (f5).

Késisoj, media sociale i jep disa funksione veté politikanéve, né raport me publikun.

= Duke pérdoré medien sociale, politikani mund té transmetojé mesazhin e tij te
publiku né ményrén se si ai déshiron, duke mos u béré “peng” i gazetarit, apo
redaktorit;

= Népérmjet medies sociale, politikani ka mundésiné té caktojé agjendén politike
dhe mediale, pasi postimet e tyre né Facebook apo Twitter, pothuajse gjithnjé,
béhen lajme;

® [ ajmet e transmetuara né televizion apo artikujt e publikuar né gazeté,
zakonisht diskutohen né medie sociale. Politikani shfrytézon mediet sociale pér
té diskutuar me publikun, pa gené nevoja pér njé palé té treté, pa u intervistuar
né njé studio, apo pa gené mysafir né ndonjé tryezé diskutimi;

= N& promovimin e veprimeve té tyre politike, politikanét pérdorin mediet sociale
pér té krijuar imazhin pozitiv, sipas déshirés sé tyre;

» |nteraktiviteti, bisedat me publikun, jané njé tjetér funksion gé media sociale ia
ka ofruar politikanit né epokén digjitale. Aimund t'i pérdoré ato pér t'i mobilizuar
votuesit, pér t'i bindur gé ta mbéshtesin, apo pér t'i njoftuar rreth ¢céshtjeve té
ndryshme;

= Media sociale “shkrin” pengesat institucionale dhe burokratike gé njé qytetar té
diskutojé me njé politikan. Duke pérdoré Facebook-un apo Twitter-in, politikani
mund té bashkéveprojé mé shpesh dhe mé lehté me publikun gé shpreh
interesim.

Rrjedhimisht, trekéndéshi i komunikimit politik nuk éshté mé i pandryshueshém.
Ekzistojné raste té& shumta, kur gazetari pérjashtohet nga ky trekéndésh, duke mbetur
vetém dy akteré, politikani apo partia politike dhe publiku.

Roli i medieve pér t& shpérndaré mesazhin e akteréve politik te publiku éshté i
pazévendésuseshém, por viteve té fundit, strategjia e té bérit fushaté ka ndryshuar né

""Bajram Kosumi, Zhanret e gazetarisé. (Prishting: UBT, 2016).
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krahasim me até tradicionale. Eshté zhvilluar njé formé e re e pérdorimit t& medive
sociale simjet kryesor pér komunikim politik. Fushata zgjedhore né medie sociale krijoi
terren pér “pérfshirje t& hapur dhe t& pakufizuar t& publikut né komunikim”'™ dhe kjo
éshté njéra nga arsyet pse kéto lloj fushatash rezultuan té suksesshme. Prandaj,
partité politike dhe politikanét, duke e vérejtur efektin pozitiv t& t& bérit fushaté né
medie sociale, adaptuan me hapa té shpejt pérdorimin e teknologjive té reja pér njé
fushaté zgjedhore sa mé té suksesshme. Pavarésisht se cili nga akterét politik éshté
adaptuar mé herét né mediet sociale, sot, secili prej tyre, Eshté i vetdijshém pér fuginé
e medieve sociale né sferén publike. Evins'™, duke iu referuar Shteteve té Bashkuara
té Amerikés, pohon se prej vitit 2008, media sociale ka sjellé njé trend né rritje te
votuesit, pér t'i pérdoré kéto medie pér té kontaktuar me aketerét politik. Ky trend
kaploi edhe spektrin politik dhe, né até vit nisi pérdorimi i madh i Facebook-ut pér
fushaté nga ish-Presidenti i Shteteve té Bashkuara t& Amerikés, Barack Obama.
Trendi né rritje pér pérdorimin e medieve sociale &shté i dyanshém, krahas publikut,
edhe akterét politik, né cdo palé zgjedhje kané gené mé aktiv né medie sociale. Né
Kosové, pérdorimi i medieve sociale filloi né vitin 2009 dhe, ndér vite u rrit, deri né
zgjedhjet e vitit 2017, gé mund té konsiderohen té parat né shtetin kosovar, ku media
sociale ka gené pjesé e réndésishme né fushatat e té gjitha partive politike.

Megijithaté, Nigel Jackson dhe Darren Lilleker theksojné se me gjithé interaktivitetin gé
ofrojné mediet sociale, “partité politike pérpigen té pérshtasin mediet sociale pér t'i
plotésuar nevojat e tyre dhe e krijojné njé hibrid t& Web 1.0 dhe Web 2.0”.'" Pér kété
pérzierje, Jackson dhe Lilleker e pérdorin termin 'Web 1.5, pasi sipas tyre, partité
politike nuk pérdorin né plotni teknologjiné gé ofron web 2.0, por as té& web 1.0 dhe,
“kjo reflekton pérdorimin e gjeré té arkitekturés sé pjesémarrjes, por pérdorim shumé

» 174

mé té vogél té strukturés demokratike t&€ komunitetit”.

Njé-drejtimésh Dy-drejtimésh Tre-drejtimésh
| Reagim Diskurs i ndérsjellé Diskurs publik
Nivelii | larté
kontrollimit @ @ @ m %
té
marrésit':/pr | Monolog Dialog Pérgjigje e
anuesit |y at kontrolluar

®*® ®ﬁ® @\‘z»ose

Figura 10. Modeli gjashté-pjesésh i interaktivitetit kibernetik

Burimi: Ferber et al., “Cyberdemocracy and online politics: A new model of
interactivity”. Bulletin of Science, Technology & Society, 27(5): 2007, (pérkthyer
nga autori) Shpjegim: D = Dérguesi, M = Marrési, P =Pjesémarrési

"Darren G. Lilleker dhe Nigel A. Jackson, “Reaching Inward Not Outward: Marketing via the Internet at the UK 2010 General Election”,
Journal of Political Marketing, 12:2-3, (2013): fq. 246.

""Sean Evins, “Social media and the rise of the connected voter”. Né Political Communication in Real Time: Theoretical and Applied
Research Approaches, red. nga Dan Schill, Rita Kirk dhe Amy E. Jasperson. (New York: Routledge, 2017).

"Nigel Jackson dhe Darren Lilleker, “Building an architecture of participation? Political parties and web

2.0 in Britain”, Journal of Information Technology & Politics, 6(3-4), (2009): fq. 247.

"Po aty, fq. 248.
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Duke u bazuar né modelin e interaktivitetit t& McMillanit n& komunikimin e dyanshém,
Paul Ferber, Franz Foltz dhe Rudy Pulgiese'”, ofrojné njé model té ri, i cili mundésohet
nga teknologjia e web 2.0 dhe, sipas tyre, ky model i ri i interaktivitetit pérfshin
komunikimin shumédrejtimésh. Né komunikimin sipas modelit t& Sally McMillan-it',
kemi dérguesin dhe pranuesin, por, Ferber et al. kané shtuar edhe njé element,
pjesémarrésin. Ky model, gé parasheh edhe komunikimin shumédrejtimésh, né nivelin

e ulét t& kontrollit nga pranuesi “pérfshin pérgjigje t& kontrolluar dhe diskutim publik”.'”

Pra, politikani ofron mundési pér publikun té& marr pjesé né diskutim, por né fagen e tij,
ai mbané kontroll t& réndésishém mbi pérmbajtjen. Publiku né fillim &shté pranues, por
mé pas béhet edhe pjesémarrés. Né komunikimin politik, politikani gjithmoné éshté
mé shumeé i interesuar né ofrimin e informacionit dhe né komunikimin bindés, se sa né
dialogun publik me qytetarin né nj¢ mjedis té pakontrolluar nga veté ai. Fakt i
réndésishém né kété formé té re t& komunikimit politik, &shté pérshtatja me mjetet e
reja € i ofrojné mediet sociale.

"*Paul Ferber, Franz Foltz dhe Rudy Pulgiese, “Cyberdemocracy and online politics: A new model of interactivity”, Bulletin of Science,
Technology & Society, 27(5), (2007).

""Sally J. McMillan, “Exploring models of interactivity from multiple research traditions: Users, documents, and systems”. Né& The
Handbook of New Media, red. nga Sonia Livingstone. (Thousand Oaks, CA: Sage, 2002).

""Paul Ferber, Franz Foltz dhe Rudy Pulgiese, “Cyberdemocracy and online politics: A new model of interactivity”, Bulletin of Science,
Technology & Society, 27(5), (2007): fq.394.
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KAPITULLI I

MEDIET SOCIALE DHE PERDORIMI
| TYRE NGA POLITIKA KOSOVARE

3.1 Konteksti politik né Kosové

Kosova, bazuar né aktin mé té larté juridik té njé shteti, Kushtetutén, éshté “shtet i
pavarur, sovran, demokratik, unik, dhe i pandashém.”’” Forma geverisése né
Republikén e Kosovés éshté parlamentare. Rrjedhimisht, organi kryesor i
vendimmarrjes &shté Kuvendi i Kosovés. Kuvendi pérbéhet nga 120 deputeté, 100
prej tyre jané t& kombésisé shqiptare, 10 ulése jané té rezervuara pér komunitetin
serb, ndérkaq 10 uléset tjera jané té rezervuara pér komunitetet tjera pakicé, gé jetojné
né Kosové. Kuvendi ka disa detyra té pércaktuara me kushtetuté'™ duke pérfshiré
miratimin e té gjitha ligjeve, ratifikimin e marréveshjeve ndérkombétare, zgjedhjen e
presidentit, zgjedhjen e geveris€, miratimin e buxhetit, etj. Anétarét e Kuvendit,
deputetét, zgjedhen drejtpérdrejt nga populli, né njé sistem votimi me pérfagésim
proporcional dhe pérdoret metoda Sainte-Lagué, sipas té cilés, shpérndarja e uléseve
né Kuvend béhet duke u bazuar né pérgindjen e votave té fituara nga partité politike.
Kosova pérbén njé zoné té vetme zgjedhore, ndérkaq pragu gé partia politike duhet ta
kalojé pér t'u béré pjesé e Kuvendit &shté 5%. Zgjedhijet e pérgjithshme né Kosové
éshté e paraparé té mbahen ¢do katér vjet, por tri palé zgjedhjet e fundit kané gené té
parakohshme, pér shkak té rrézimit t& geverisé né Kuvend, duke u votuar mocion
mosbesimi ndaj geverisé. Zgjedhjet e fundit té pérgjithshme jané mbajtur mé 11
gershor2017.

Zgjedhjet e para té pérgjithshme né Kosovén e pasluftés jané mbajtur né néntor té
2001-s. Nga atéheré jané zhvilluar edhe pesé palé zgjedhje, duke mos llogaritur
zgjedhjet né nivel lokal.

Zgjedhjet Data e mbajtjes
Zgjedhjet pér Kuvend té Kosovés 17 néntor 2001
Zgjedhjet pér Kuvend té Kosovés 23 tetor 2004
Zgjedhjet pér Kuvend té Kosovés 17 néntor 2007
Zgjedhjet e parakohshme pér Kuvend té Kosovés 12 dhjetor 2010
Zgjedhjet e parakohshme pér Kuvend té Kosovés 08 gershor 2014
Zgjedhjet e parakohshme pér Kuvend té Kosovés 11 gershor 2017

Tabela 5. Zgjedhjet e pérgjithshme té mbajtura né Kosové qé nga viti 2001

"Kushtetuta e Republikés s& Kosovés, neni 1, Prishting, 2008, fq. 1.
"Kushtetuta e Republikés s& Kosovés, neni 65, Prishting, 2008, fq. 22-23.
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Sistemi zgjedhor né Kosoveé ka ndryshuar ndér vite, ndérkaq, ndryshimin mé t&€ madh
e ka pésuar mé 2007. Mé 2001 dhe 2004, zgjedhjet e pérgjithshme né Kosové ishin
mbajtur me lista té mbyllura, ndérkag nga viti 2007 jané pérdoré listat e hapura. Pérvec
partisé, votuesit kishin t& drejt vote edhe deri né 10 kandidaté pér deputet. Gjithashtu,
prej zgjedhjeve té vitit 2007 filloi pérdorimi i pragut prej 5%, me metodén e ndarjes sé
uléseve, Saint-Lagué. Tri vite mé voné, né zgjedhjet e para té parakohshme né
Kosové, u bé edhe njé ndryshim né sistemin zgjedhor. Kosova vijoi té jeté me njé zoné
zgjedhore, me 20 ulése té rezervuara pér komunitetet pakic€, me pérfagésim
proporcional e prag prej 5%, me lista t& hapura pér votim, por nga 10 kandidaté pér
deputet, ishte vendosur gé votuesit, krahas partisé té votojné edhe deri né 5
kandidaté té asaj partie. Pér zgjedhjet e parakohshme mé 2014, ndryshimi i vetém
ishte pér uléset e vecanta, té€ cilat nuk ishin mé té rezervuara pér komunitetet pakicg,
por né legjislaturén e pesté té& Kuvendit t& Kosoveés, 20 uléset u mbeten komuniteve
pakicg, por té garantuara, gé nénkupton se pragu nuk vlen pér partité politike t&
komuniteteve pakicé. Pavarésisht diskutimeve pér t& ndryshuar sistemin zgjedhor,
nuk pati marréveshje mes partive dhe me té njéjtin sistem u mbajtén edhe zgjedhjet e
parakohshme né gershorté 2017-s.

Zgjedhjet | Zgjedhjet | Zgjedhjet | Zgjedhjet | Zgjedhjet | Zgjedhjet
2001 2004 2007 2010 2014 2017
Sistemi Pérfaqésim | Pérfaqésim | Pérfaqésim | Pérfagésim | Pérfaqésim | Pérfagésim
zgjedhor | proporcional | proporcional | proporcional | proporcional | proporcional | proporcional
Lista e| Mbyllur Mbyllur Hapur Hapur Hapur Hapur
kandidaté
ve
Votimi Vetém Vetém Subjektin Subjektin Subjektin Subjektin
pér subjektin subjektin dhe deriné | dhederingé | dhedering | dhe deriné
10 kandidaté | 5 kandidaté | 5 kandidaté | 5 kandidaté
Zonat Njé zoné Njé zoné Njé zoné Njé zoné Njé zoné Njé zoné
Gjithsej 120 120 120 120 120 120
ulése
Uléset e 20 t& 20 t& 20 t& 20 8 20 8 20 t&
veganta rezervuara rezervuara rezervuara rezervuara garantuara garantuara
Pragu - - 5% 5% 5% 5%
Metoda e| Koeficienti | Koeficienti | Koeficienti | Koeficienti | Koeficienti | Koeficienti
ndarjes s& méilarté mé i larté mé i larté mé i larté mé i larté mé 1 larté
uléseve (Saint- (Saint- (Saint- (Saint- (Saint- (Saint-
Lagug) Lagug) Lagug) Lagug) Lagug) Lagug)
Kuota 30% 30% 30% 30% 30% 30%
gjinore

Tabela 6. Pasqyré e elementeve té sistemit zgjedhor pér Zgjedhjet

pér Kuvendin e Kosovés pér vitet 2000-2017.

Burimi: Komisioni Qendror i Zgjedhjeve, “Zgjedhjet né Kosové 2000 - 2014”,
qasur mé 30 gusht 2019, http://www.kqz-ks.org/wp-content/uploads/2018/02
/Zgjedhjet-ne-Kosove-2000-2014_al.pdf, fq. 16-18; Viti 2017 éshté shtuar

nga autori
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Partité parlamentare né Kosové

Partia mé e vjetér né Kosoveé éshté Lidhja Demokratike e Kosovés (LDK), e themeluar
mé 23 dhjetor 1989. Marré parasysh situatén e asaj kohe, themelimi i LDK-sé do t'i
jepte tjetér kahje zhvilimeve t&€ mévonshme né vend, “me cka do té ndryshonte
dinamika dhe filozofia politike e kétij vendi (v.j. Kosovés).”"® LDK-ja ishte udhéhequr
nga ish-Presidenti, Ibrahim Rugova, nga dita e themelimit t& partisé€, deri né vdekjen e
tij, mé 21 janar 2006. LDK-ja kishte fituar zgjedhjet e para té pasluftés né Kosové mé
2001, me 45.65% t& votave™', derisa kishte dalé e para edhe né zgjedhjet e 2004-s.
Ato zgjedhje jané té fundit né té cilat Lidhja Demokratike e Kosovés ka dalé fitimtare.
Aktualisht, LDK-ja e udhéhequr nga Isa Mustafa éshté né opozité, derisa né zgjedhjet
e fundit, t& 2017-s, ka fituar 23 ulése né Kuvendin e Kosovés.

Partia Demokratike e Kosovés éshté partia gé ka géndruar mé sé paku né opozité nga
paslufta. PDK-ja éshté themeluar né tetor t& vitit 1999'* dhe &shté njéra nga tri partité
e dala ngaish pjesétarét e Ushtrisé Clirimtare té Kosovés. Nga viti 2007 e tutje, PDK-ja
éshté né geverisje t€ vendit, por né dy mandatet e fundit geverisése, pozita e
Kryeministrit u ka takuar partneréve té koalicionit, LDK-sé mé 2014 dhe, AAK-sé nga
zgjedhjet e fundit. Kryetar i PDK-sé nga 1999 deri mé 2016 ishte Hashim Thagi,

ndérkaq pasuesitij éshté Kadri Veseli.

N& vitin 2000 &shté themeluar Aleanca pér Ardnmériné e Kosovés'®, njé tjetér parti e
‘krahut' té luftés. Themelues i partisé éshté Ramush Haradinaj, i cili vijon té jeté lider i
késaj partie. N&é historiné e saj, AAK-ja nuk ka arritur asnjéheré té keté mé shumé se 12
ulése né Kuvendin e Kosovés, megjithaté, pavarésisht késaj, kishte gené né geverisje
prej 2004 derimé 2007, si dhe éshté aktualisht, prej 2017 e kétej.

Njé tjetér parti gé gjithashtu konsiderohet e 'krahut' té luftés éshté Nisma, sot Nisma
Socialdemokrate. Kjo parti u themelua mé 28 shkurt 2014, si rezultat i ndarjes sé njé
grupi t& pakénaqur brenda PDK-sé&. Nisma e udhé&hequr nga Fatmir Limaj, né
zgjedhjet e 2017-s, garoi né koalicion parazgjedhor me PDK-né e AAK-né dhe fitoi 6
ulése né Kuvend.

Lévizja Vetévendosje éshté partia gé fitoi mé sé shumtivota né zgjedhjet e 2017-s. V-
ja ishte themeluar mé 2005, fillimisht si lévizje qytetare, pér t'u pérfshiré né gara
zgjedhore prej 2010-s e tutje. Rezultatin mé té miré zgjedhor VV-ja e arriti né zgjedhjet
e fundit, mé 2017, duke fituar 32 ulése, por humbi garén me koalicionin PAN, i cili doli i
pariné zgjedhje dhe fitoi té drejtén pér té krijuar geveriné ere.

Né skenén politike kosovare, mé 2006 u pérfshi edhe biznesmeni, Behgjet Pacolli, gé
themeloi partiné Aleanca Kosova € Re. AKR-ja kishte mbetur jashté Kuvendit né
zgjedhjet e vitit 2014, megjithaté, né zgjedhjet e fundit 2017, fitoi 4 ulése, si pjesé e
koalicionit parazgjedhor me LDK-né dhe Alternativén. Pas pérfundimit té zgjedhjeve,

"™Milazim Krasniqj, Sekretet g& nuk i mori me vete lorahim Rugova, (Prishting: PEN Qendra, 2017), fq. 146.

"*'Komisioni Qendror i Zgjedhjeve, “Rezultatet e vértetuara - Zgjedhjet 2001”, gasur mé 27 gusht 2019,
http://www.kqgz-ks.org/wp-content/uploads/2018/04/1.-Rezultatet-e-p%C3%ABrgjithshme-sipas-Subjekteve-2001-1.pdf
"*Akademia e Shkencave dhe e Arteve e Kosovés, Fjalori Enciklopedik i Kosovés (Prishtiné: ASHAK, 2018), fq. 1250
"“Akademia e Shkencave dhe e Arteve e Kosovés, Fjalori Enciklopedik i Kosovés (Prishting: ASHAK, 2018), fq. 40



KOMUNIKIMI POLITIK NE EPOKEN E
MEDIEVE SOCIALE 78

DREN GERGURI

AKR-ja braktisi koalicionin me LDK-né e Alternativén pér t'iu bashkuar PAN-it né

geverisje.

Alternativa ishte partia mé e re né zgjedhjet e fundit (2017). Kjo parti u themelua mé 8
shkurt 2017 nga ish-kryetarja e Komunés sé Gjakovés, Mimoza Kusari-Lila dhe llir
Deda, i cili, né zgjedhjet e 2014-s kishte fituar mandatin e deputetit nén logon e

Vetévendosjes.
Partia §hkurtesha ZGJEDHJET 2017: Né geveripas  Pozicioni
Uléset né Kuvend zgjedhjeve ideologjik

E madhe (15+)
Lévizja Vetévendosje (VV) 32 JO gendér e majté
Partia Demokratike ¢ Kosovés (PDK) 23 PO qendér e djathté
Lidhja Demokratike e Kosovés (LDK) 23 JO qendér e djathté

Mesatare (514)
Aleanca pér Ardhméring e Kosovés (AAK) 10 PO gendér e djathté
Nisma pér Kosovén (NISMA) 6 PO e majté

E vogél (14)
Aleanca Kosova e Re (AKR) 4 PO gendér e djathté
Alternativa (A) JO qendér e djathté

Tabela 7. Partité politike né Kuvendin e Kosovés pas zgjedhjeve té 2017-s

Konfigurimi politik i Kuvendit t& Kosovés
pas zgjedhjeve té 2017-s

Duke u bazuar né rezultatet e publikuara nga Komisioni Qendror i Zgjedhjeve, uléset
né Kuvendin e Kosovés nga zgjedhjet e parakohshme té vitit 2017 jané ndaré si né

vijim:

1. Lévizja Vetévendosje (VV) - 32 ulése

2. Partia Demokratike e Kosovés (PDK)—23 ulése

3. Lidhja Demokratike e Kosovés (LDK)—23 ulése

4. Aleanca pér Ardhmeériné e Kosovés (AAK)— 10 ulése

5. Nisma pér Kosovén (NISMA) — 6 ulése

6. Aleanca pér Kosovén e Re (AKR) -4 ulése

7. Alternativa (A)— 2 ulése

8. Grupet parlamentare nga komunitetet pakicé — 20 ulése



KOMUNIKIMI POLITIK NE EPOKEN E .
MEDIEVE SOCIALE 79 DREN GERGURI

NISMA, 6
AKR, 4

AAK, 10

A2

LDK, 23

Komunitetet
pakicé, 20

%

Figura 11. Konfigurimi politik pas zgjedhjeve té 2017-s

3.2 Pérshtatja e partive politike me epokén digjitale
té komunikimit politik

Pérdorimi né shkallé té larté i medieve sociale, e posacérisht Facebook-ut, né Kosove,
ka shtyré partité politike gé gjithnjé e mé shumeé t'i kushtojné vémendje mé té€ madhe
kétyre medieve. Pérshtatja e akteréve politik me mediet sociale né Kosové ka filluar
nga viti 2009. Sipas Teorisé sé difuzionit t& inovacionit, procesi i pérshtatjes ndahet né
pesé faza: shpikésit, adoptuesit e hershém té idesé, shumicé e hershme dhe shumicé
e vonéshme, sidhe té ngathtit.

Profesorét Christine Williams dhe Girish Gulati'™ pohojné se njé prej arsyeve gé partité
politike jané pérshtatur mé herét me mediet sociale &shté fakti se ato kané gené né
opozité dhe, jo né pushtet. Kjo vien edhe pér Kosovén, pasi partia e paré gé filloi ta
pérdoré Facebook-un pér komunikim politik ishte Lévizja Vetévendosje (VV), e cila né
até kohéishte né opozité.
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Figura 12. Pérshtatja e partive politike kosovare né Facebook
Burimi: Facebook

Christine B. Williams dhe Girish J. Gulati. “Social networks in political campaigns: Facebook and the congressional elections
of 2006 and 2008”, New Media & Society, 15(1), (2013).
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Ndérkohg, vetém pas tri vjetésh kemi edhe katér parti té tjera gé fillojné té pérfshijné
Facebook-un né strategjité e tyre pér komunikim politik, AAK, AKR, LDK dhe PDK. Mé&
28 shkurt 2014 u krijua partia e re, NISMA dhe njé dité mé voné, kjo parti krijoi edhe
fagen e saj né Facebook. Ndérkohé, partia Alternativa (A), dy dité para krijimit zyrtar
kishte hapur fage né Facebook. Ké&to tregojné pér fuginé né rritje t&€ késaj medie
sociale né komunikimin politik dhe pér rolin e sotém politik t& késaj medie né shogériné
kosovare.

Njé karakteristiké e partive politike kosovare éshté ndérrimi i fages zyrtare. PDK-ja
filimisht, e mé voné edhe LDK-ja, kishin ndérruar faget, duke i mbyllé ato té vitit 2012.
PDK-ja e kishte béré kété né tetor té vitit 2013, ndérkag LDK-ja né korrik té vitit 2016.
Lidere pér pérdorimin e Twitterit, aktualisht, prapé &shté partia e Vetévendosjes. Né
néntor t& 2010-s VV-ja ka hapur fagen e saj né Twitter dhe, né vazhdimési éshté aktive
né kété medie sociale. Aleanca pér Ardnmeériné e Kosovés u aktivizua né Twitter pér
heré t& paré né maj té 2012-s, por, pér dallim nga VV-ka, rrjetii sqj virtual né kété medie
sociale éshté tejet i vogél, ka vetém 347 pércjellés né 2017-n. Aleanca pér Kosovén e
Re, né strategjiné e saj pér komunikim politik, adoptoi Twitter-in né prill t& 2013-s.
Nisma, pak dité pas themelimit, hapi edhe fage né Twitter, kurse Lidhja Demokratike e
Kosovés, pérdorimin e Twitter-it e filloi né fund té vitit 2016. N& vitin 2016, né Twitter
kishte hapur fage edhe Partia Demokratike e Kosovés, por nuk ka ndonjé aktivitet, me
vetém njé postim gjaté késaj periudhe. Partia Alternativa kishte krijuar fagen edhe né
Twitter né muajin shkurt té 2017-s, por pér dallim nga Facebook-u, ku éshté aktive, né
Twitter nuk e ka ende asnjé postim.
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Figura 13. Pérshtatja e partive politike kosovare né Twitter
Burimi: Twitter

Shumica e partive kané adoptuar mé herét Facebook-un se sa Twitter-in né
komunikimin e tyre me publikun. Dy partité gé jané mé té reja, Nisma dhe Alternativa
kané krijuar fage né té dyja mediet sociale né té njéjtén kohé.
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Shumica e partive kané adoptuar mé herét Facebook-un se sa Twitter-in né
komunikimin e tyre me publikun. Dy partité gé jané mé té reja, Nisma dhe Alternativa

kané krijuar fage né té dyja mediet sociale né té njéjtén kohé.

AAK | AKR | ALTER | LDK NISMA | PDK | VV

Data e krijimit t& Janar | Korrik | Shkurt | 2012 Mars 2012 | Mars
fages né€ Facebook | 2011 |2011 2017 2014 2009
Data e krijimit t& Maj Prill Shkurt | Dhjetor | Mars Korrik | Néntor
fages né Twitter 2012 | 2013 | 2017 2016 2014 2016 | 2010

Tabela 8. Krahasim i adoptimit té partive politike né Facebook dhe Twitter

Né rrafshin e lideréve, €shté interesant gg, pikérisht lideri i partisé mé té hershme gé
éshté adaptuar me Facebook-un, Albin Kurtii VV-s&, éshté i fundit gé ka hapur fage té
tij né Facebook. Kryetarja e partisé Alternativa, Mimoza Kusari éshté aktive né
Facebook prej vitit 2009. Kusari i takon njé gjenerate té re té€ politikanéve né Kosove,
prandaj edhe adaptimi i saj me mediet sociale né pérgjithési dhe Facebook-un, né
vecanti, éshté mé i hershém né krahasm me liderét e tjeré. Hapja e fageve né
Facebook ishte trend i lideréve gjaté vitit 2012, kur kishin filluar t& jené aktiv Hashim
Thagi, né até kohé kryetar i PDK-sé dhe Kryeministér i vendit, Fatmir Limaj, né até
kohé pjesé e PDK-ség, kryetari i AAK-sé€ Ramush Haradinaj dhe i parii AKR-sé, Behgjet
Pacolli. Njé vit mé voné, mé 2013, né komunikimin politik duke shfrytézuar Facebook-
un, béhen pjesé edhe Isa Mustafa, kryetar i LDK-sé, si dhe Kadri Veseli, g&¢ mé 2016
pasoi Thacin né postin € kryetarit té PDK-sé.
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Figura 14. Pérshtatja e lideréve té partive politike kosovare né Facebook
Burimi: Facebook
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Mimoza Kusari ishte e para edhe né Twitter, kur né tetor t& 2009-s e hapi fagen e vet
zyrtare. N& até kohé, Kusari garoi né zgjedhjet lokale pér kryetare t& komunés sé
Gjakoveés. Hashim Thagi, prej néntorit té vitit 2011, filloi ta pérdoré kété medie sociale
pér té komunikuar edhe me audiencén e ndérkombétare, sepse, shumé shpesh
postimet e tij ishin né gjuhén angleze. Né muajin dhjetor t& 2011-s, fage né Twiiter hapi
edhe i parii VV-sé, Abin Kurti. Fatmir Limaj, duke gené pjesé e PDK-s&, mé 2012 nisi
aktivitetin e tij né kété medie sociale. Tri vite mé voné, né Twitter filloi té jeté aktiv edhe
krytari i AKR-sé€, Behgjet Pacolli. Mé 2016 filluan ta pérdorin Twitter-in edhe kryetari i
LDK-sg, Isa Mustafa dhe Kadri Veseli, gé até vit mori drejtimin e PDK-sé. Kryetari i
AAK-sé, Ramush Haradinaj éshté i fundit nga liderét qé hapi fage né Twitter, né muajin
majt& 2017-s.
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Figura 15. Pérshtatja e lideréve té partive politike kosovare né Twitter
Burimi: Twitter

Pér t& kategorizuar prezencén e partive politike dhe té lideréve té tyre né media
sociale, éshté pérdoré modeli i profesoréve norvegjez, Gunn Sara Enli dhe Eli
Skogerbo'®, t& cilét e b&jné ndarjen né katér shkallé:

1. Té padukshém
2. Fjalépakét

3. Mesataré

4. Aktivé

"®Gunn Sara Enli dhe Eli Skogerbe, “Personalized Campaigns in Party-Centred Politics: Twitter and Facebook as arenas for political
communication”, Information, Communication & Society, 16:5, (2013).
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Té padukshém jané ata politikané apo parti politike gé nuk kané fage né Facebook ose
Twitter. Fjalépakét éshté kategori g& ngérthen né vete akterét gé postojné deriné 10
heré, ndérkag mesataré jané prej 10 deri né 100 postime. Partité dhe liderét me mé
shumé se 100 postime hyjné né kategoring e aktivéve.

Né zgjedhjet e parakohshme té€ 2017-s, né Kosové, nga partité politike gé e pérdorén
Facebook-un, AKR-ja hyn né kategoriné e aktivéve, sepse, pér periudhén e zgjedhur
pér analizé né kété punim, gjaté fushatés zgjedhore, ky subjekt politik ka béré 170
postime, duke béré fushaté intensive né Facebook, e né kérkim té sa mé shumé
uléseve né Kuvendin e Kosovés. Té gjitha partité e tjera hyjné né kategoriné e
mesataréve.

Duke pérdoré té njéjtin model né analizén e pérdorimit t& Twitter-it, prapé& AKR-ja éshté
e vetmja né kategoriné e shkallés mé té larté té aktivitetit né kété medie sociale me 178
postime. Krahas Facebook-ut, AKR-ja éshté munduar gé cdo kanal komunikimi ta
shfrytézojé sa mé shumé, prandaj, edhe aktiviteti i saj né Twitter &shté kaq i madh. Né
kategoriné mesatare té pérdorimit té Twitter-it hyjné NISMA, AAK-ja dhe VV-ja, teksa
tri partité e tjera, LDK, PDK dhe Alternativa nuk e kané pérdoré Twitter-in gjaté
fushatés zgjedhore.
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Figura 16. Numri i postimeve té partive politike né Facebook
dhe né Twitter gjaté zgjedhjeve té pérgjithshme
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Né nivel t€ lideréve té partive, né pérdorim té Facebook-ut, té gjithé liderét béjné pjesé
né kategoringé mesatarg, prej kryetarit t&¢ PDK-s&, Kadri Veselit gé ka 63 postime, e deri
te ish-kreu i késaj partie dhe aktualisht President i vendit, Hashim Thaci me vetém 12
postime. Ndérkohg, kryetari i AKR-sé&, Pacolli, nuk ka gené fare aktiv né Twitter, duke
mos postuar asnjéheré né kété medie sociale gjaté fushatés zgjedhore. Lideri mé aktiv
né Facebook, Kadri Veseli, mbrenda dhjeté ditéve té fushatés zgjedhore, ka postuar
vetém teté heré né Twitter, prandaj hyn né kategoring fjalépakét. Né prag té
mesataréve éshté lideri i LDK-s&, Isa Mustafa, derisa, edhe liderét tjeré jané pjesé e
késaj kategorie, me né krye kryetarin e NISMA-s, Fatmir Limajn, gé kishte mé sé
shumti postime, 38 sosh.
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Figura 17. Numri i postimeve té lideréve té partive politike né Facebook
dhe né Twitter gjaté zgjedhjeve té pérgjithshme

3.2.1 Pérdorimi i gjuhés angleze né mesazhe
nga spektri politik kosovar

Né Twitter, nga analiza e 7904 postimeve té teté politikanéve (shih figurén 19),
dominon komunikimi né& gjuhén angleze, cka tregon se ata pérdorin kété medie
sociale me géllim té dérgimit t& mesazheve jashté Kosovés. Pas gjuhés angleze, e
dyta me radhé vjen gjuha shqipe, pérderisa, disa prej politikanéve kané shkruar edhe
né gjuhé té tjera. Presidenti Thaci dhe ish-Ministri i Punéve té Jashtme, Enver Hoxhaj,
kané pérdoré mé sé shumti gjuhé té ndryshme né mesazhet e tyre. Thaci e Hoxhaj,
mesazhet e tyre i kané shkruar né mé shumé se 10 gjuhé, duke pérfshiré, vec shqipes
e anglishtes, edhe gjuhén gjermane, frénge, italiane, spanjolle, turke, serbe, sllovene,
polake, etj.



KOMUNIKIMI POLITIK NE EPOKEN E .
MEDIEVE SOCIALE 85 DREN GERGURI

Dominimi i gjuhés angleze éshté i madh, ndérkaq gjuha shqgipe u pérdoré mé shumé
nga Albin Kurti dhe Ramush Haradinaj, té cilét filluan pérdorimin e Twitter-it né muajin
maj, pak para fushatés zgjedhore.

Gjuhét tjera
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70%

Figura 18. Pérdorimi i gjuhéve té ndryshme né Twitter

Ish-kryeministri, Isa Mustafa kishte pérgindjen mé t& madhe t& mesazheve né gjuhén
angleze, pasi nga 356 postimet e tij, 339 ishin né gjuhén angleze. Kjo shifér &shté e
larté edhe pér shkak té pozités s& Mustafés né krye té& geverisé, sepse aktiviteti i tij
éshté béré gjaté periudhés sa LDK-ja udhéhigte me vendin. Pas Mustafés, i dyti éshté
ish-krye diplomati, Enver Hoxhaj, i cili kishte edhe numrin mé té madh té postimeve né
kété periudhé (nga momentii krijimit t& fages né Twitter, deri mé shtator 2017), gjithse;
3234 postime, ¢cka e bén até politikanin kosovar mé aktiv né kété medie sociale. Nga
kéto postime, Hoxhaj, 2776 heré kishte shkruar né gjunén angleze, apo shprehur né
pérgindje, 85.8%.
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Figura 19. Pérdorimi i gjuhés angleze, gjuhés shqipe dhe gjuhéve tjera
nga politikanét né Twitter

3.3 Popullariteti i medieve sociale te spektri politik né Kosové

Krahas vendeve tjera, edhe partité politike né Republikén e Kosovés filluan t'i
kushtojné mé shumé vémendje komunikimit né medie sociale. Facebook-u filloi t&
zéré vend té réndésishém né komunikimin politik e publik. Partité politike kosovare
nisén té kuptojné mundésiné gé ofron Facebook-u si mjet komunikimi dhe, pér dallim
nga Vetévendosije gé e kishte nuhatur kété mé herét, shumica e partive tjera filluan t'i
kushtojné vémendje Facebook-ut nga 2012-ta e tutje. Sot, té gjitha partité, pa dallim,
pérpigen té krijojné rriet sa mé té madh brenda Facebook-ut, sepse jané té vetdijshme
pér ndikimin gé ka fituar kjo medie sociale né shogéring kosovare, njé shogéri me
popullsité re dhe, si etillé, krijon parakushte tejet té€ favorshme pér partité politike gé té
shfrytézojné internetin pér t&€ komunikuar me ta.

Duke gené se éshté edhe partia e paré gé ishte pérshtatur me Facebook-un,
Vetévendosie ka krijuar edhe rrietin mé t& madh brenda kétij rrjeti. Sipas té& dhénave té
marra nga Facebook-u, mé 14 néntor té vitit 2017, VV-ja ka 284 mijé e 341 pélgime,
mé shumé se té gjashté partité e tjera s€ bashku. Né kété mes, e dyta éshté partia
‘NISMA" me 75 mijé e 695 pélgime, ndérkaq pason Partia Demokratike e Kosovés
me 40 mijé e 449 pélgime.
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Figura 20. Pélgimet e fageve té partive né Facebook né vitet 2013-2017
Burimi pér vitet 2013 dhe 2015: Dren Gérguri. Political Power

of Social Media in Kosovo, Pol.Sc.Int.Rel.,Xlll,1, (2015): fq. 105;

Burimi pér vitin 2017: Facebook, t& marra mé 14 néntor 2017

Qékéndje, qytetarét po e shfrytézojn€ mundésing pér té krijuar komunikim té
drejtpérdrejt me partité politike. Pér shembull, nga viti2015 deriné vitin 2017, t€ gjitha
partité politike rritén numrin e ndjekésve né faget e tyre dhe kishte rritie t&¢ 100
pérqindté pér tri parti, AAK-ng&, LDK-né dhe NISMA-n. Krahasuar me vitin 2015, prapé
éshté VV-ja gé ka arritur té rris mé sé& shumti rrjetin e saj virtual né kété medie sociale.
Duke gené tejet aktive né Facebook, VV-ja ka shtuar pothuajse 100 mijé ndjekés gjaté
késaj periudhe dy vjecare. Profesoresha amerikane, Karen Mossberger thoté se
“interneti &shté béré me té vérteté njé arené e re qytetare, por jo té€ gjithé qytetarét jané
njésoj té pranishém né té. Ata gé i kushtojné vémendije politikés ose geverisé né
internet, priren té& jené té rinjté...”" dhe kjo éshté arsyeja kryesore pse partité politike
né Kosoveé jané shumé té fokusuara né Facebook.

Pér dallim nga Facebook-u, né Twitter, partité politike nuk kané arritur t€ krijojné njé
rrjet té gjeré virtual. Kjo, mbité gjitha pér faktin se, né Kosové, Twitter-i nuk €shté medie
qé pérdoret shumé, nuk preferohet nga té rinjté, por as nga e téré shogéria né
pérgjithési. Prandaj, edhe postimet e politikanéve apo té partive politike, shpesh jané
né gjuhé angleze, sepse e shohin Twitter-in Mé& shumé si mjet komunikimi me
audiencén ndérkombétare.

"*Karen Mossberger, “Toward digital citizenship — Addresing inequality in the information age”. N& Handbook of Internet Politics,
red. nga Andrew Chadwick dhe Philip N. Howard, (New York: Routledge. 2009), fq.175.
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Pér té krijuar njé pasqyré mé té qarté té rrieteve sociale té€ partive né Twitter éshté
paraqgitur grafiku né vijim, i cili pérmban dy lloje t& marrédhénies brenda késaj medie
sociale: ndjekésit e partive dhe pércjellja e publikut nga veté partia. Figura 22 tregon
pér dallimin e madh gé ka Vetévendosje me partité e tjera, mirépo, karakteristiké e
pérdorimit té Twitter-it né Kosové éshté fakti se pércjellja e publikut nuk nénkupton
medoemos gé partia do ta rrisé€ numrin e ndjekésve.
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Figura 21. Rrjeti social i partive né Twitter né vitin 2017
Burimi pér vitin 2017: Twitter, t& marra mé 10.11.2017

Madje-madje, né rastin e Kosovés, kjo éshté shumé interesante, sepse p.sh. VV-ja
pércjell vetém pesé profile, por nga ana tjetér, ka afro 12 mijé ndjekés. Kjo vlen edhe
pér NISMA-n, AAK-ng, AKR-né e LDK-nég, teksa partia Alternativa &shté pérpjekur t&
pércjellé publikun shton mundésité gé té kesh mé shumé ndjekés. Mirépo, as kjo
formé nuk éshté e efektshme né Kosové, sepse Alternativa, pavarésisht se ndjek 43
profile, até e ndjekin vetém 24 persona. Pra, shihet se, sé fundi, cdo parti politike
realizon komunikim politik népérmjet medieve sociale, mirépo, né Kosové, mbéshtetja
virtuale pér njé parti politike vazhdon t& jeté né raport t& zhdrejté me mbéshtetjen reale,
né zgjedhje apo tubime partiake.

"*"Maurice Vergeer, Liesbeth Hermans dhe Steven Sams, “Online social networks and micro-blogging in political campaigning:
The exploration of a new campaign tool and a new campaign style”, Party Politics, 19(3), (2013).
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3.4 Personalizimi i komunikimit politik

Personalizimi éshté pjesé e ¢do strategjie té fushatés zgjedhore né ditét e sotme dhe,
gradualisht, po fiton mé shumé ndikim né té bérit fushaté. Teknologjia ka krijuar
rrethanat gé kjo formé e komunikimit politik t& shprehet ¢cdo heré e mé shumég,
prandaj, edhe né Kosoveé, politikanét kané filluar ta pérdorin personalizimin né ményré
qé t'i sendértojné géllimet e tyre. Krahas interaktivitetit, interneti ka mundésuar gé
komunikimi politik té personalizohet edhe mé shumé. Media sociale “éshté e dizajnuar
Qe té lehtésojé njé lidhje direkte ndérmijet dérguesit (politikanit) dhe marrésit (qytetarit)
dhe anasjelltas”.” Mundésia g& qytetari t& komunikojé me politikanin dhe jo me
parting, &shté njé prej elementéve té personalizimit t& komunikimit politik. Sic thoné
studiuesit, Peter Van Aelst, Tamir Sheafer dhe James Stanyer, personalizimi mbérrihet
me kalimin e fokusit nga partia, apo institucioni te politikani." Prandaj, krahas fageve
té partive politike né medie sociale, tashmé edhe politikanét kané faget e tyre. Kjo
formé, té cilén Van Aelst, Sheafer dhe Stanyer, e klasifikojné si dimensioni i
individualizmit pérbrenda personalizimit, né rastin e Kosovés, mund té gjindet
sidomos te presidenti Thaci dhe te ish-kryeministri Mustafa, por edhe te lideré té tjeré
institucional, g&, cdo heré e mé shumé po e pérdorin kété formé, duke i zévendésuar
shpesh konferencat me postime né Facebook. Pérveg komunikimit zyrtar, ku politikani
éshté né gendér t& komunikimit dhe, jo partia, apo institucioni té cilin ai e pérfagésojné
ata, politikanét mund té ndajné me publikun edhe ¢éshtje private, fotografi familjare,
apo dicka e ngjashme, si dhe momente emocionale nga jeta e tyre. K&to elemente
pérbéjné personalizimin e komunikimit politik.

Frank Brettschneider tregon se si, edhe né shtetet me sistem parlamentar, kandidatét
né zgjedhje, kané filluar, gdo heré e mé shumé, t& béjné fushata personale, duke u
distancuar edhe nga géndrimet e partive té cilat i pérfagésojné.™ Kur diskutohen
tema té réndésishme pér vendin, politikané t& ndryshém né Kosové, shfrytézojné
faget e tyre né Facebook pér t'u treguar gytetaréve se mbajné géndrim ndryshe nga
partia né té cilén béjné pjesé. Shembuij té tille mund té gjinden edhe né Kosové, p.sh.
eksponentja e LDK-s&, Vjosa Osmani, vazhdimisht kishte shkruar né Facebook, pér
géndrimin e saj kundér demarkacionit me Malin e Zi, g€ ishte ndryshe nga pozicionimi i
partisé€ sé saj, LDK-sé dhe, pikérisht kundérshtimi i demarkacionit ishte shkaku gé
prodhoi shkarkimin e geverisé sé liderit t&€ LDK-sg, Isa Mustafés.

Politologu zviceran, Hanspeter Kriesi, personalizimin e ndérlidhé me dy fenomene,
“njé pérgendrim mé i forté né kandidatét/politikanét né vend té partive, institucioneve
apo céshtjeve; dhe, njé ndryshim né kriteret pér vierésimin e politikanéve, nga
karakteristikat né lidhje me kompetencén dhe performancén e tyre profesionale, né
karakteristikat gé kané t& b&jné me tiparet jo-politike té personalitetit.””' Né zgjedhjet
e fundit parlamentare né Republikén e Kosovés éshté vérejtur njé interesim méimadh i
medieve pér familjet e politikanéve, posacérisht lideréve, teksa ishin transmetuar edhe
intervista me bashkéshortet e kandidatéve pér kryeministér. Edhe veté kandidatét, né
faget e tyre né Facebook postuan fotografi apo video me familjet e tyre. Kandidati pér
kryeministér i koalicionit LAA, Avdullah Hoti, me géllim t& komunikimit ndérpersonal

"®Rosa Van Santen dhe Liesbet Van Zoonen, “The personal in political television biographies”. Biography 33(1), (2010): fq. 65.
"“Peter Van Aelst, Tamir Sheafer dhe James Stanyer, “The personalization of mediated political communication: A review of concepts,
operationalizations and key findings”. Journalism, 13(2), (2011).

"Frank Brettschneider, “Personalisation of campaigning”. N& The International Encyclopedia of Communication,

red. nga Wolfgang Donsbach, (Oxford: Blackwell, 2008).

"“'Hanspeter Kriesi, “Personalization of national election campaigns”. Party Politics, 18, (2012).
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me qytetarét, né videomesazhin nga Malet e Sharrit, ku kishte gené bashké me
familjen, kishte dérguar kété mesazh: “Uné jam vetém njéri nga ju né shérbimin tuaj”'*.
Ngjashém kishte vepruar edhe kandidati pér kryeministér i koalicionit PAN, Ramush
Haradinaj. “Méngjes i hershém. Momente sé bashku me Anitén dhe fémijét né parkun
e bukur t& Gérmisé!”™, kishte shkruar Haradinaj. Kjo formé e personalizimit t&
komunikimit politik ishte shprehur mé sé shumti né njé fushaté zgjedhore né Kosove,
¢'prej kur partité politike filluan t& pérdorin medien sociale gjaté fushatés. Pér té fituar
besimin e gytetaréve, politikanét, né strategjité e tyre t& komunikimit politik, pérfshijné
edhe mesazhe gé té arrijné deri te qytetarét, té cilét i ndjekin ata né mediet sociale.
Gijithashtu synohet g&, duke paré edhe anén private t& politikanéve, qytetarét té
ndihen mé té lidhur me ta, duke krijuar mé shumé njohuri rreth tyre. Prandaj,
Interaktiviteti né medie sociale mund té ¢ojé né krijimin ose forcimin e besimit t&
gytetarit ndaj politikanit. Zhvendosja e medieve tradicionale nga pozita kyce né
komunikim politik, shihet me pozitivitet nga Profesori britanik, Robert Picard, sipas té
cilit, falé medieve sociale, éshté zbehé pasiviteti i gytetaréve né komunikimin publik.
“Nuk ka dyshim se mediet sociale ndryshuan komunikimin duke ia shtuar shumé
dimensionalitetin né ditét e sotme. Mediet sociale u dhané zé atyre gé duan ndryshime
né shogéri ...”"". Por, krahas tyre, media sociale gjithashtu u shndérrua né njé dritare
té réndésishme informimi dhe njé pérfshirje té gjeré né diskutime politike. Ndérkohé, jo
vetém gjaté fushatés, kété formé, né raste t&€ ndryshme e kishte pérdoré edhe
Presidenti aktual, Hashim Thagi. “Pas njé jave intensive né kryeqytetet e aleatéve té
Kosovés, vikendin e kalova me Endritin né bardhésité e Sharrit”™, éshté nj¢ nga
postimet e shumta té Thagit me té birin.

Fotografia 1. Postime té politikanéve me familjaré té tyre né Facebook

Pra, pérvec pércimit t&€ mesazheve profesionale politike né faget e tyre, politikanét
shfrytézojné té njéjtin mjet pér t& ndaré momente nga jeta private me géllim té shfagjes
para publikut, né ményré jo zyrtare apo si¢ e thoté Kriesi, pér té treguar tiparet jo-
politike t& personalitetit. Té gjitha kéto veprime té€ politikanéve béhen pér té krijuar
komunikim sa mé té efektshém me qytetarét népérmjet fageve té tyre né Facebok.
Kryeministri i Kanadasé, Justin Treduau éshté njé shembull interesant se si pérdoren
mediet € ndryshme sociale pér komunikim té ndryshém me qytetarét. Pér
personalizim, Treduau pérdoré Instagramin sepse “pérmbajtja né Instagram nuk
promovon ngjarje ose transmetime, por pérgendrohet né dokumentimin e ngjarjeve

"Avdullah Hoti (@avdullah.hoti), Facebook, gasur mé 29 shkurt 2020, https://www.facebook.com/watch/?v=1549855901742425
'Ramush Haradinaj (@RamushHaradinajOfficial), Facebook, gasur mé 29 shkurt 2020, https://www.facebook.com/RamushHaradinaj
Official/posts/578755175582234/

"*Robert G. Picard, “The Humanization of media? Social media and the reformation of communication." Communication Research
and Practice”, Communication Research and Practice, 1:1, (2015): fg. 32-34.

"*Hashim Thagi (@HashimThaciOfficial), Facebook, gasur mé 29 shkurt 2020, https://www.facebook.com/HashimThaciOfficial/posts/
2331616420242037 ?comment_tracking=%7B%22tn%22%3A%220%22%7D
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ose takimeve gé kané ndodhur tashmé. Pér Kryeministrin, Instagrami ka té€ béjé mé
shumé me lidhjen personale, duke shfaqur foto té tij duke mbajtur vajzén e tij, duke
pérgafuar gruan e tij dhe foto t& ndryshme familjare.”'® Tashmé, media sociale e ka
ndryshuar pozicionimin e akteréve né komunikimin politik, duke iu dhéné politikanit
dhe qytetarit njé mjet mé shumé pér té komunikuar me njéri-tjetérin dhe mbi té gjitha,
edhe né kohéreale.

Profesori australian, lan McAllister thekson se mediet elektronike kané ndikuar shumé
né ményrén se si geveria komunikon me qytetarin. McAllister thoté se “mediet
elektronike jané paré si vendimtare né formésimin e ményrés se si geverité
komunikojné me votuesit ... udhéhegésit e partisé kané shfrytézuar ekspozimin e tyre
né& mediat elektronike me géllim gé té térheqin vota.”"" Ai vegon vitet e 50-ta dhe t& 60-
ta té shekullit té kaluar, kur zhvillimi i televizionit ishte né hovin mé t& madh, megjithaté,
e njéjta vlen edhe pér dekadén e dyté té shekullit t& njézetenjété. Udhéhegés té
ndryshém té institucioneve preferojné shpesh gé té pérdorin vetém medie sociale pér
t'iu adresuar publikut. Ky lloj personalizimi i komunikimit politik, ka zvogéluar tej mase
rolin e gazetarit dhe té medies tradicionale si uré lidhése ndérmjet politikés dhe
qytetaréve. Rrjedhimisht, ndikimi i medieve tradicionale ka filluar t€ bie, derisa fugia e
medieve sociale né politiké, éshté né rritie. Kjo konfirmohet edhe nga profesori i
gazetarisé, Milazim Krasniqi, i cili thekson se fuqgizimi i korporatave té lidhura me
teknologjiné dhe i medieve sociale “éshté déshmi e zhvendosjes sé fuqisé sé
komunikimit né kéto drejtime”'*. Kété trend e mbéshtet edhe vendimi i politikanéve,
gé, ¢cdo heré e mé shumé, té pérgendrohen né medie sociale pér t'iu drejtuar
qytetaréve.

Politikanét kosovarg, né zbatimin e ké€saj forme té komunikimit, zakonisht mbéshteten
né shembuijt nga Shtetet e Bashkuara t&€ Amerikés, qofté t& Presidenti Barack Obama,
apo t& Presidentit aktual, Donald Trump. Obama konsiderohet kandidati i paré
amerikan gé i fitoi zgjedhjet presidenciale, falé fushatés tejet té efektshme né mediet
sociale, Twitter, Facebook apo Google+. Presidenti i Kosovés, Hashim Thagi, né vitet
e fundit, vazhdimisht e pérdoré personalizimin si strategji n& komunikimin politik me
gytetarét. Né vitin 2014, kur ishte né postin e Kryeministrit t& Kosovés, Thaci kishte
ndérmarré kampanjén “Shkruaji Thacit”, gé kishte ngjashméri me pérdorimin e
medieve sociale nga ana e Presidentit amerikan, Obama, kur mé 30 janar té vitit 2012,
kishte realizuar intervistén e paré digjitale nga Shtépia e Bardhé. Presidenti Obama
kishte pérdoré Google+ pér intervista té€ drejtpérdrejta vizuele me gytetarét. Me até
rast, “Mbi 227.000 njeréz dorézuan pyetje pér Presidentin amerikan, por vetém pesé
amerikané kishin mundésiné pér té biseduar drejpérdrejt dne né kohé reale me
Presidentin Obama. Google dhe YouTube pérzgjodhén pyetjet pér Presidentin
Obama nga videot gé& morén mé shumé vota nga pérdoruesit e YouTube-t.”'* Pra,
gytetarét fillimisht kishin shtruar pyetjet e tyre né Google+, ndérkag, mé pas,
népérmjet YouTube, ata kishin komunikuar drejtpérdrejt me Presidentin Obama. Kété
formé té komunikimit vizuel me qgytetarét, Obama e kishte shndérruar né tradité dhe,
té njéjtén e kishte pérséritur cdo fillimviti, saishte né Shtépiné e Bardhé.

"®Chaseten Remillard, Lindsey M. Bertrand dhe Alina Fisher, “The Visually Viral Prime Minister: Justin Trudeau, Selfies, and Instagram”.

Né Power Shift? Political Leadership and Social Media, red. nga David Taras dhe Richard Davis, (New York: Taylor & Francis, 2020), fq. 69
"lan McAllister, “The personalization of politics”. N& The Oxford Handbook of Political Behavior, red. nga Russell J. Dalton dhe
Hans-Dieter Klingemann. (Oxford: Oxford University Press, 2007), fq. 573.

Milazim Krasniqji, Hipodromedia (rikthimi i ulérimave t& hipodromit), (Prishting: PEN Qendra, 2017), fq. 13

"*Alex Fitzpatrick. “President Obama's First Google+ Hangout: How'd He Do?”, Mashable, 2012, gasur mé 01 mars 2020,
http://mashable.com/2012/01/31/obama-hangout/
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Fotografia 2. Biseda e Obamés me qytetarét pérmes medieve sociale,
mé 30 Janar 2012

Pra, duke u bazuar né shembullin e Obamés, né vitin 2014, katér muaj para zgjedhjeve
té parakohshme parlamentare, Kryetari i PDK-sé&, Thaci kishte filluar t'i pérdoré me té
madhe mediet sociale. N& shkurt t& 2014-s, Thaci kishte filluar kampanjén “Shkruaj
Thacit” dhe kishte komunikuar me qytetarét duke pérdoré Facebook-un dhe
YouTube-n. “Kam kénagési t'u pérgjegiem me video-pérgjigje qytetaréve gé kané
pérdorur aplikacionin “Shkruaji Thacit” pér t& mé béré pyetje t& ndryshme té
drejtépérdrejta. Sé shpeijti do té fillojmé me postime té pérgjigjeve ndaj pyetjeve tuajal
Komunikimi direkt me ju mé ndihmon pér t'i kuptuar prioritetet tuaja deri sa po fillojmé
njé mision t& ri pér Kosovén.” kishte shkruar né fagen e tij né Facebook, ish-
Kryeministri Thaci. Qytetarét i kishin drejtuar pyetje ish-kryeminstrit né fagen e tij né
Facebook, ndérkaq, i parii geverisé kosovare né até kohg, ishte pérgjigjur me video né
YouTube dhe linkun e videos € kishte publikuar edhe né fagen e tij né Facebook.

i :";f. Hashim Thagi e
2F February 25 2014- Q@

| nderuari Fatlum Morina népérmjet aplikacionit "Shkruaj Thacit" me ka
pyetur se cka po bé&jmé né lidhje me veriun € Kosovés? Ja se cila éshié
video-pérgjegja ime.

e mijéra qytetaré kané marré pergjegje me shkrim nga uné. Ju fio] edhe
juve t& pérdorni k&té aplikacion pé& bashkébisedim direkt me mua

YOUTUBE.COM

Kryeministri Thaci i pérgjigjet z. Fatlum

Morina ne "Shkruaji Thagit"

Kryeministri Thaci i pérgjigjet z. Fatlum Morina né
pyetjen e dérguar pérmes aplikacionit "Shkruaji

D Lavdim J. Zeneli, Suzana Tahiri and 1.4K others 143 Comments 15 Shares

Fotografia 3. Pérdorimi i medieve sociale nga ish-kryeministri Thaci
pér komunikim me qytetarét

“’Hashim Thagi (@HashimThaciOfficial), Facebook, gasur mé 01 mars 2020,
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Né késo raste, kur personalizimi kombinohet me interaktivitet né komunikimin politik,
pritshmérité pér efekte pozitive rriten, gjithnjé duke u bazuar né teoriné e PErpunimit té
Informacionit Social t& Joseph Wallter.”" Sipas Wallter-it, “sic shkon komunikimi ball&
pér ballg, ashtu shkon edhe komunikimi népérmjet kompjuterit”** dne, komunikimi
dy-drejtimésh mundéson gé té zbehet apo té shkrihet distanca fizike né mes té
komunikuesve. Wallter thekson gjithashtu, se, me informacionet e marra, té dy
komunikuesit mund té krijojné pérshtypje ndérpersonale pér njéri tjetrin dhe, ata
afrohen mé shumeé, nése krijojné pérshtypje té miré.

Kur jemi té rasti i Thacit, komunikimi népérmjet kombinimit t& personalizimit me
interaktivitet, kishte béré g€, Hashim Thagi, té rriste jashtézakonisht shumeé rrjetin e tjj
social nga 1,628 ndjekés sa i kishte mé 2013, né 270,055 ndjekés, njé vit mé vong.*”
Nése e krahasojmé numrin e postimeve té Thagit mé 2013 me numrin e potimeve né
vitin 2014, prapé kemi shuméfishim t& angazhimit té tij né Facebook. Mé 2013, Thagi
kishte 37 postime, kurse gjaté vitit 2014, ploté 600. Numri i madh i postimeve tregon
edhe angazhimin e liderit t&€ PDK-sé né até kohég, si dhe réndésiné gé i kishte dhéné
Facebook-ut. Angazhimi i tij né medie sociale mund té konsiderohet i frytshém, sepse
Thagi kishte gené lideri mé i votuar né vend me 166,422 vota.*” Partia Demokratike e
Kosovés nén drejtimin e Thagcit kishte fituar zgjedhjet me gjithsej 222,181 vota, apo
30.38%."

Pasuesi i Thacit né krye t& Qeverisg, Isa Mustafa, gjithashtu preferoi strategjiné e
personalizimit t& komunikimit politik. Mirépo, modeli i Mustafés dallonte nga aii Thagit,
gé ishte mé aktiv, duke pasur mesatarisht, pothuajse, nj¢ postim né dité. Ish-
kryeministri Mustafa zakonisht bénte deklarime publike né fagen e tij né Facebook,
ndérkaq kishte raste kur i binte pishman pér até gé e thoshte, duke e fshiré postimin
mé pas.”® Madje, Kryetari i LDK-s&, Mustafa pérkohésisht kishte mbyllé fagen e tij,

duke u larguar nga komunikimi né Facebook né tetor t& 2015-s&.”" Rreth katér muaj

meé vong, Mustafa kishte rihapur fagen né Facebook. “Té dashur miq, pas njé pauze té
shkurtér dhe kérkesave té shumta, iu riktheva komunikimit me ju pérmes rrjetit social
facebook”* kishte shkruar Mustafa né shkurt t& 2016-s. Problemi me menaxhim t&
komunikimit me qytetarét né Facebook e karakterizoi Musfatén né kohén sa ishte
Kryeministér i vendit. Kur t&€ tjerét e kritikuan ose kur térhigej nga ajo gé e kishte
shkruar mé herét, Mustafa e fshinte mesazhin/postimin ose e ndryshonte até.””

*'Joseph Wallter, “Interpersonal Effects in Computer-Mediated Interaction: A Relational Perspective”,

Communication Research, Vol. 19, (1992).

“Em Griffin et al. V&shtrim i pare mbi teoring e komunikimit, edicioni i nénté, (Tirang: Educational Centre, 2015), fq. 121.

**Dren Gérguri. “Political Power of Social Media in Kosovo”, Pol.Sc.Int.Rel. XIll, 1, (2015), fq. 105.

*Komisioni Qendror i Zgjedhjeve, Rezultatet e certifikuara nga KQZ. Rezultatet sipas kandidatéve pér Kosové, 2014, gasur mé 01 shtator
2019, http://www.kgz-ks.org/wp-content/uploads/2018/04/4.-Rezultatet-e-kandidateve-sipas-subjekteve-t%C3%AB-renditur-sipas-
numrit-t%C3%AB-votave-2014.pdf

“*Komisioni Qendror i Zgjedhjeve, Rezultatet e certifikuara nga Kgz. Rezultatet né nivel vendi, 2014, gasur mé 01 shtator 2019,
http://www.kqgz-ks.org/wp-content/uploads/2018/04/1.-Rezultatet-e-p%C3%ABrgjithshme-sipas-Subjekteve-2014.pdf

““Gazeta Express. “Isa Mustafa fshin postimet e fundit né Facebook”, 30.11.2014, gasur mé 02 mars 2020,
https://www.gazetaexpress.com/lajme/isa-mustafa-fshin-postimet-e-fundit-ne-facebook-63372/?archive=1;

Koha. “Mustafa fshin edhe postimin pér Haradinajn, thoté se s'e shkroi ai”, 17.10.2015, gasur mé 02 mars 2020,
https://archive.koha.net/?id=8&I=79850

277Zyra e Kryeministrit. Njoftim p&r media. 19.10.2015, gasur mé 02 mars 2020, http://kryeministri-ks.net/njoftim-per-media-35/

**lsa Mustafa (@lsaMustafakS), Facebook: 04.02.2016, gasur mé 02 mars 2020, https://www.facebook.com/permalink.php?story_
fbid=9561580077837708&id=955736937825877

“*Gazeta Express. “Isa Mustafa sérish térhiget nga géndrimi i tij né Facebook (Foto)”, 21.02.2016, gasur mé 02 mars 2020,
https://www.gazetaexpress.com/lajme/isa-mustafa-serish-terhiget-nga-gendrimi-i-tij-ne-facebook-foto-169824/?archive=1
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Figura 22. Numri total i postimeve té lideréve té shtaté partive né periudhén
janar 2012-shtator 2017

Claes de Vreese, por edhe studiuesé té tjeré thoné se ky personalizim i komunikimit
politik éshté pozitiv pér faktin se qytetaréve u jep mundésing t& komunikojné
drejtpérdrejt me liderét institucionalé.””® Numri né rritje i postimeve té lideréve tané prej
vitit 2012 deri né muajin shtator té& 2017-s, tregon pér trendin pozitiv t& pérfshirjes sé
politikanéve né Facebook. Mirépo, shkalla e ulét e interaktivitet e lideréve kosovaré né
Facebook, &shté tregues i angazhimit té pakét té tyre né komunikim dy-drejtimésh me
gytetarét. Mungesa e pérgjigjeve té politikanéve, apo mungesa e bashkébisedimit té
tyre me qytetarét, vérehet te secili lider g& mé shumé e pérdoré Facebook-un si mjet
pér informim apo mobilizim. “Pérshpejtimi i personalizimit politik né dekadat e fundit
mund t'i atribuohet kryesisht rrities s& individualizimit, kryesisht né shogérité
peréndimore, por, jo vetém.”" Kjo gé e thoné Balmas dhe Sheafer konfirmon se
personalizimi politik ndodh edhe si rezultat i t€ jetuarit né post-modernizém, gé, né
esence éshté filozofi individualiste, ku individi vihet para organizatés.

““Clause De Vreese, “Digital renaissance: Young consumer and citizen?” The Annals of the American Academy of Political and Social
Science 611(1): (2007); Caroline J. Tolbert dhe Ramona S. McNeal, “Unraveling the effects of the Internet on political participation?”
Political Research Quarterly 56(2): (2003); Panayiota Tsatsou. Internet Studies: Past, Present and Future Directions,

(New York: Routledge, 2016).

*"Meital Balmas dhe Tamir Sheafer, “Personalization of Politics”. Né The International Encyclopedia of Political Communication, red.
nga Gianpietro Mazzoleni, (New Jersey: Wiley, 2016), fq. 3.
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KAPITULLI IV
FUSHATA ZGJEDHORE DHE MEDIET SOCIALE

4.1 Fushata politike/zgjedhore online (e-campaigning)

Zhvillimi teknologjik ka béré gé fushata zgjedhore té zhvillohet cdo heré e mé shumé né
internet. Ndérveprimet gjaté fushatés, pérplasja e mendimeve dhe shkémbimi i
informacioneve, jané tejet té€ réndésishme gjaté fushatés zgjedhore, sepse, tek e
fundit, fushata zgjedhore éshté kryesisht njé proces komunikimi, si¢ e quajné Bruce
Bimber dhe Richard Davis.?”” Fushatat zgjedhore online, ndryshe quhen e-fushata,
sepse zhvillohen né mediet e reja, né internet. Qéllimi i kétyre fushatave éshté té
shfrytézohen maksimalisht t& gjitha mjetet e medieve té reja, t&€ pérfitohet sa mé
shumé nga mundésité gé ofron interneti. Profesorét, Kirsten Foot dhe Steven
Schneider, fushatén né internet e definojné “si aktiviteti me objektiva politike gé
manifestohet, shkruhet dne mundésohet pérmes World Wide Web-it.”*"® Sipas Foot
dhe Schneider, né késo lloj fushatash, angazhohen akteré t& ndryshém, né kontekste
té ndryshme. Tashmé éshté e zakonshme gé njé politikan ta nis fushatén zgjedhore
filimisht né internet, pra, t'i paraprijé angazhimit té tij né fushaté zgjedhore me tubime
apo me paragitje publike né medie tradicionale, duke filluar gjithcka me fage né media
sociale, apo né njé ueb-fage. Kjo praktiké, si pothuajse té gjitha inovacionet e késaj
fushe, ka nisur né Shtetet e Bashkuara t&€ Amerikés, ku politikanét, me kalimin e viteve,
i jepnin gjithnjé e mé shumé réndési té bérit fushaté né internet, apo e-fushatés. “Né
vitin 1992, ishte fushata presidenciale e Bill Clinton-it, &, sé pari pérdori internetin pér
t& komunikuar me elektoratin.”'* N& até kohé, ishte inovative gasja e Clinton-it, por
interneti ishte né Web 1.0, term ky qé ishte pérdoré pér fazén e paré té zhvillimit té
World Wide Web-it. Me Web 1.0, komunikimi né internet nuk ishte i dyanshém, por
megjithaté ishte mijet i pérshtatshém pér shpérndarje t& shpejt té informacionit.
Audienca ishte pasive né kuptimin e mundésisé sé komunikimit apo krijimit dhe, vetém
mund té& konsumonte até gé i ofrohej né internet. Me kalimin e viteve, interneti pérjetoi
transformim dhe, prej vitit 1999, lindi termi Web 2.0. Rrjedhimisht, partité politike dhe
politikanét, adaptuan risité€ e internetit pér t& gené né hap me zhvillimin teknologjik.
Web 2.0 krijoi hapésiré pér zhvillimin e fushatés me mé shumé pjesémarrje politike, me
audiencé aktive, teknologji gé lehtésoi komunikimin direkt politikan-qytetar dhe
interaktivitet mes tyre, por edhe mes veté qytetaréve, brenda té€ njéjtés hapésiré né
rrjetin e internetit.
Andreas Jungherr’”® ka identifikuar katér funksione t& fushatave zgjedhore né té cilat
kontribuojné mediet digjitale:
1) strukturat organizative dhe procedurat e punés,

2) prania né hapésirat e informacionit né internet,

3) mbéshtetje né mbledhjen e burimeve dhe né alokim dhe,

4) pérdorimet simbolike.

““Bruce A. Bimber dhe Richard Davis, Campaigning Online: The Internet and U.S. Elections, (New York: Oxford University Press, 2003).

2“Kirsten A. Foot dhe Steven M. Schneider, Web campaigning, (Massachusetts: Massachusetts Institute of Technology 2006), fq. 4.
#“John Hendricks dhe Lynda Lee Kaid, “Shaping the New Presidential Campaing”. Né& Techno Politics in Presidential Campaigning:

New Voices, New Technologies, and New Voters, red. nga John Hendricks dhe Lynda Lee Kaid, (New York: Routledge, 2014), fg. 4
“*Andreas Jungherr, “Four Functions of Digital Tools in Election Campaigns: The German Case”, The International Journal of Press/Politics,

21 (3), (2016): fq. 4-5.
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Né funksionin e paré, né até té strukturave organizative dhe té€ procedurave té punés,
pérdorimi i medieve digjitale mund té€ béhet kryesisht n& komunikimin e pérditshém
népérmijet internetit. Funksioni i dyt&, prania né hapésirat e informacionit né internet,
ka té béjé me praniné né publicitetin dhe diskutimin rreth zgjedhjeve dhe, né kété
aspekt, partité politike mund té fitojné hapésiré shtesé, té cilén mediet tradicionale nuk
mund t'ua sigurojné. Ndikimi i medieve té reja né funksionin e treté, até t€ mbéshtetjes
né mbledhjen e burimeve dhe té€ alokimit, &shté vérejtur mé sé& miri né Shtetet e
Bashkuara t& Amerikés, ku mblidhen fonde t&€ médha pér fushaté, duke shfrytézuar
mundésité gé ofron interneti, njgkohésisht alokohen burimet, sepse béhet mobilizimi
dhe koordinimi i vullnetaréve. Funksioni i katért, pérdorimet simbolike, ndérlidhet me
retorikén kibernetike™® dhe faktin se aktivitetet né medie sociale, numri i ndjekésve né
faget e politikanéve apo diskutimi né medie tradicionale i mesazheve té politikanéve né
faget e tyre né Facebook, ose Twitter, po béhen prezantim simbolik i momentit t&€ njé
fushate. Shembulli mé i miré éshté rasti i Donald Trump-it, tweet-&t e té cilit, gjaté
fushatés zgjedhore presidenciale u diskutuan rregullisht nga media amerikane dhe, ky

éshté njé trend tashmé i vérejtur né té gjithé botén.

Rreth ményrés se si ndryshon fushata me pérdorimin e internetit, studiuesit kané
krijuar dy hipoteza ose dy modele, inovativ dhe ai i normalizimit. Modeli inovativ, gé
éshté gasje optimiste, nénkupton ndryshimin gé ndodh me pérfshirjen e internetit né
fushaté dhe, sipas Eva Johanna Schweitzer, ky model “kontribuon né njé ndryshim
thelb&sor né ményrén se si politika i paragitet publikut.””"” Népérmjet internetit,
mesazhi apo ¢do lloj informacioni, mund té shpérndahet mé lehté dhe mé shpejt te
publiku, duke léné anash mediet tradicionale. Modeli inovativ éshté i aplikueshém
pikérisht atéheré kur politikani e pérdoré mé shumé internetin, mediet sociale, pér té
komunikuar drejtpérdrejt me qytetarin, pa nevojén e pérfshirjes sé gazetarit, apo té
ndonjé medie tradicionale. Pérkrahésit e késaj hipoteze, apo té kétij modeli, theksojné
edhe mundésiné gé interneti i ofron audiencés pér té zgjedhur informacionet, bazuar
né interesin e tyre, si dhe mé shumé pérfshirje e qytetaréve né proceset politike, mé
shumé mundési pér partité e reja gé té shpérndajné ideté e géndrimet e tyre dhe té
depértojné né skenén politike.”® Njé konstatim i ngjashém ishte béré né studimin e
Koc-Michalska et al., “né gjetjen se partité e vogla parlamentare polake ose partité mé
té vogla gjermane, ishin mé inovative né prioritizimin e funksioneve té caktuara mbi té
tjerét, kur dizajnonin faget e tyre t& internetit.””" Ky studim kishte né& fokus zgjedhjet
parlamentare europiane mé 2009 dhe 2014, né katér shtetet mé t& médha anétare té
Bashkimit Evropian, Britani t&€ Madhe, Francé, Gjermani dhe Poloni.

Modeli tjetér Eshté ai i normalizimit, pérkrahésit e té cilit besojné se fushata vazhdon té
jeté e njéjté edhe sot, se zhvillohet njgjté si né formén online, gjithashtu edhe né até
offline, apo si¢ e quajné Michael Margolis dhe David Resnick, “njé zgjatje e jetés
politike jashté internetit”.*° Kjo hipotezé, né thelb, &shté gasje pesimiste dhe e kundért
me hipotezén inovative. Hipoteza apo modeli i normalizimit “pohon se fushata online
nuk con né njé revolucion, por né nj¢ pérforcim t€ modeleve tipike offline té
komunikimit politik.”*" Maurice Vergeer dne Liesbeth Hermans, i kané testuar kéto dy

““Daniel Kreiss, “Open Source as Practice and Ideology: The Origin of Howard Dean's Innovations in Electoral Politics”,

Journal of Information Technology & Politics, Vol. 8, Nr. 3, (2011).

*Eva Johanna Schweitzer, “Innovation or Normalization in E-Campaigning?” European Journal of Communication, 23(4), (2008): fq. 450.
*°Po aty.

“Karolina Koc-Michalska et al., “The normalization of online campaigning in the web.2.0 era”, European Journal of Communication, 31(3),
(2016): fq. 347.

“Michael Margolis dhe David Resnick, Politics as usual: The cyberspace “revolution”, (California: SAGE, 2000), fq. 14.

*'Po aty, fq. 450.
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hipoteza né pérdorimin e Twitter-it nga zgjedhjet e pérgjithshme té& 2010-s né Holandg,
duke konstatuar se praktikat e modelit t& normalizimit jané prezente né shtetin
holandez.*” Schweitzer né studimin e saj pér zgjedhjet e mbajtura né periudhén 2002-
2009, né Gjermani, konstaton se modeli i normalizimit vazhdon té jeté pércaktues né
e-fushaté.”® Dominim t& modelit t& normalizimit theksuan edhe studiues té tjerg, si
punimi i Lilleker et al. mé 2011, gé ishte fokusuar né zgjedhjet pér Parlamentin
Europian mé 2009, apo Klinger, gé kishte analizuar zgjedhjet e pérgjithshme té€ 2011-s
né Zvicér.* Koc-Michalska et al. né studimin e fushatave zgjedhore gjaté zgjedhjeve
té Parlamentit Europian mé 2009 dhe 2014, arrijné né pérfundim se, pavarésisht
zhvillimit té fushatave online, mbetet shumé hapésiré périnovacion.

NE rastin e Kosoveés, zgjedhjet e vitit 2017 ishin t& parat kur té gjitha partité politike, pa
dallim, ishin té pérfshira né medie sociale dhe, secila prej tyre i kushtoi réndési té
vecanté té bérit fushaté né medie sociale, posacérisht né Facebook. Sic thoté
Profesori David Karpf, “internetiivitit 2002 ka dallime té réndésishme nga internetii vitit
2005, ose 2009, ose 2012”.*° N& kéto ndryshime ka ndikuar shumé edhe krijimi i
medieve sociale si Facebook-u mé& 2004 dhe Twitter dy vite mé& voné, té cilat
ndryshuan edhe rrjiedhén e mesazhit/informacionit si dhe krijuan dritare té reja
komunikimi me publikun. Duke ndjekur trendin e zhvillimit t& komunikimit politik né
medie sociale, akterét politik né Kosové, shfrytézuan ¢do mjet t€ mundshém né
Facebook, pér té arritur deri te votuesi, qofté népérmijet postimeve mobilizuese,
pérdorimit té thurjes (#) pér té shénuar njé ¢éshtje, apo sloganin e partisé, krijimit t&
ngjarjeve, njoftimit t&€ publikut pér aktivitetet gjaté fushatés zgjedhore. Natyrisht,
Facebook-u ishte pjesé e secilés parti gjaté fushatés zgjedhore, por u pérdoré né
ményra t& ndryshme nga partité. Disa parti ishin mé aktive dhe postonin deri né
mesatarisht 17 mesazhe né dité, derisa kishte edhe parti gé nuk e shihnin Facebook-
un si mjet pér té arritur te gjeneratat e reja dhe postonin mesatarisht tri mesazhe né
dité. Zgjedhijet e vitit 2017 né Kosové tregojné se modeli inovativ ka fituar hapésiré
kundruall modelit t& normalizimit, sepse, disa parti politike ishin fokusuar né maseé té
madhe né mediet sociale, sidomos partité gé nuk ishin pjesé e geverisg, apo pjesé e
kuvendit. Ato parti, rastii AKR-sé dhe VV-sg, jané dy parti gé fituan shumé né zgjedhje,
e para arriti té futet né Kuvend si pjesé e koalicionit me LDK-né dhe Alternativén,
ndérkaq, Vetévendosje doli si partia me mé sé& shumti vota né zgjedhje. Natyrisht, né
kéto suksese mund té themi se ka ndihmuar edhe prezenca e tyre né medie sociale
dhe aktiviteti i tyre i vazhdueshém né to. Pra, kishte parti politike té cilat u mbéshtetén
né modelin inovativ, por, gjithashtu, disa parti té€ tjera preferuan modelin e normalizimit,
sidomos partité mé té vjetra dhe gé kané gené mé shpesh né pushtet nga paslufta,
LDK-ja dhe PDK-ja, t& cilat ishin mé pak té angazhuara né medie sociale, né krahasim
me partité e tjera.

*Maurice Vergeer dhe Liesbeth Hermans, “Campaigning on Twitter: Microblogging and Online Social Networking as Campaign Tools

in the 2010 General Elections in the Netherlands”, Journal of Computer-Mediated Communication, Vol 18, Nr. 4, (2013).

**Eva Johanna Schweitzer, “Normalization 2.0: A longitudinal analysis of German online campaigns in the national elections 2002-9”,
European Journal of Communication, 26(4), (2011).

“Darren G. Lilleker et al., “Informing, engaging, mobilizing or interacting: searching for a European model of web campaigning”,
European Journal of Communication 26(3), (2011); Ulrike Klinger, “Mastering the art of social media: Swiss parties, the 2011 national
election and digital challenges”, Information, Communication & Society 16(5), (2013).

**David Karpf, “Social science research methods in internet time”, Information Communication & Society, 15(5), (2012): fq. 640.
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4.2 Propoganda dhe keqginformimi népérmjet medieve sociale

Gjaté shekullit t& kaluar dhe né fillim t& shekullit t& 21-t&, studiuesit jané marré me
ndikimin e lajmeve té forta, apo “hard news”, derisa, né dekadén e fundit, fokusi ishte
mé shumé te lajmet e buta, ose “soft news”, apo te “infotainment”, informimi
népérmijet argétimit. Tani, njé fenomen i ri, mé shumé pér nga forma se sa pér nga
pérmbajtja, gé ka marr vémendjen e studiuesve, éshté fenomeni pér lajmet e rreme.
Ky lloj lajmesh nuk éshté se u zbulua gjaté vitit 2016, sepse lajmet e rreme datojné gé
nga ekzistimi i gazetarisé, mirépo, ményra e shpérndarjes sé tij, si rezultat edhe i
mundésive gé krijohen nga zhvillimet teknologjike, bén gé té riaktualizohet sérish dhe
té béhet temé né shogéri. Sipas Google Trends, mund té shihet gé termi 'lajm i rremé'
filloi té pérdoret shumé pikérisht né zgjedhjet presidenciale amerikane té vitit 2016, kur
shkalla e pérdorimit t& kétij togfjaléshi u rrit ndjeshém dhe, nga atéherg, vazhdon té jeté
pjesé e réndésishme né diskursin publik.
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Figura 23. Frekuenca e 'fake news' né Google Trends (2004-2017).
Burimi: Google Trends, gasur mé 02 mars 2020,
https://www.google.com/trends

Kosova patinjé vit zgjedhor (2017) dhe shogéria kosovare nuk ishte imune ndaj
problemit gé, sa vjen e po i minon shtyllat kryesore t& gazetarisé profesionale,
fenomenit té lajmeve té rreme, pra, ato lajme g€ nuk kané fakte té€ vérteta, por
prezantohen si té tilla. Rrjedhimisht, lajmet e rreme mund té Kklasifikon si lajme
propaganduese, gé kané pér géllim génjeshtren dhe mashtrimin. Studiuesi norvegjez,
Anders Hofseth, ofron njé definicion pér kété lloj lajmesh dhe sipas tij “lajmet e rreme
jané shkrimet e shpikura ose t& shtrembéruara géllimisht.”** Perspektivé t& ngjashme
ofron edhe profesori Brian McNair, i cili definon lajmet e rreme si “dezinformim i
géllimshém (shpikje ose falsifikim i fakteve t& njohura) pér géllime politike dhe/ose
komerciale, t& paraqjtura si lajme reale.””*’ N& janar té vitit 2018, Bashkimi Europian
kishte formuar njé grup ekspertésh pér té hartuar politika né luftén ndaj lajmit t& rremé.
Ky grup i ekspertéve kishte vendosur gé t& mos pérdoré termin 'lajm i rremé', por né
vend té tij, ta pérdoré termin 'dezinformaté'. Sipas kétij grupi té& ekspertéve t& BE-sé,
lajmi i rremé éshté dezinformaté gé “pérfshiné té gjitha format e informacionit té rremég,
té pasakté ose mashtrues, té projektuar, té€ paraqgitur dhe té promovuar pér géllim té
démtimit publik, ose pér pérfitim.”**

**Anders Hofseth, “Fake News, Propaganda, and Influence Operations — a guide to journalism in a new, and more chaotic media
environment”, Oxford: Reuters Institute for the Study of Journalism, 2017.

*'Brian McNair, Fake News: Falsehood, Fabrication and Fantasy in Journalism, (London: Routledge, 2018), fq.46.

#*Komisioni Evropian, “A multi-dimensional approach to disinformation. Report of the independent High level Group on fake news and
online disinformation”, Mars 2018, fq.10, gasur mé 06 gershor 2020,
https://ec.europa.eu/digital-single-market/en/news/final-report-high-level-expert-group-fake-news-and-online-disinformation
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Propaganda éshté ményré e pérdorur me vite nga partité politike pér t'i fituar zgjedhjet,
por, ndérsa mediet jané fugizuar ndér vite, akterét politik, gjithmoné jané orvatur t&
gjejné ményra pért'i pérdoré mediet pér té plasuar te publiku até gé atyre iu konvenon,
sepse, si¢c thoté Siamand, “propaganduesi éshté ai gé di; t& propagandueshmit jané
ata gé nuk ding, budallenjté. Ai g& di, u méson atyre & nuk ding.””* Réndésiné pér
ményrén se si Njé mesazh transmetohet te publiku, e vé né pah sociologu kanadez,
Marshall McLuhan me thénien e tij t& njohur — mediumi &shté mesazhi. Pra, ajo gé ka
réndési, nuk éshté pérmbajtja e mesazhit, por ményra se si ky mesazh
transmetohet.”

“Né gjeneratat e kaluara, lexuesit kishin nevojé pér lajme dhe kishin ményra té
kufizuara pér t'u informuar rreth ngjarjeve té fundit”." Interneti e ka béré mé té lehté
kontaktin me publikun dhe, njékohésisht, vetém sa i ka shtuar mundésité e
manipulimit me opinionin, pa pasé nevojé pér mediet tradicionale, pasi géllimi
mbérrihet edhe népérmjet medieve sociale, portaleve apo blogjeve. Sot, media
sociale dhe portalet e ndryshme jané béré pjesé e strategjive té fushatave zgjedhore té
partive politike. P&rdorimi i lajmeve té rreme pér té propaganduar té€ pavérteta, éshté
njé fenomen gé ndikoi edhe né zgjedhjet e fundit presidenciale né Shtetet e Bashkuara
té Amerikés, ndérkag né Gjermani kishte brenga pér ndikimin gé mund té ushtrohet
népérmijet lajmeve té rreme, né piképamjet e qytetaréve, para se kéta t'i drejtohen
kutive té votimit né zgjedhjet e vitit 2017.

Paul Horner, g€ u bé i njohur me lajmet e rreme té shkruara gjaté fushatés zgjedhore
presidenciale t& 2016-s, thoté se “njerézit jané mé budallen].””* Horner, t& cilin
Washington Post e media té tjera e quajtén, 'artistirrengjeve', tregon se si njerézit jané
té priré t'i besojné njé lajmi pa e menduar verifikimin. Njé ndér lajmet e rreme té
shpikura nga Horner-i, ishte pér njerézit g& paguheshin 3500 dollaré pér pjesémarrje
né protestat kundér Trump-it. Ky lajm ishte shpérndaré edhe nga menaxherii fushatés
sé Trump-it, Corey Lewandowski, né Twitter. Sic thoté edhe ligjéruesii London School
of Economics, Peter Pomerantsey, “njerézit jané né gjendije té€ pranojné dhe té besojné
informacionin gqé pérforcon piképamijet e tyre, pa marré parasysh sa i shtrembéruar
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oseipagarté mundtéjeté”.

- Corey Lewandowski & X 2 Follow

@CLewandowski_
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“*Francis Balle, Mediat & shogérité, (Tirané: Papirus, 2011), fq. 743.

“*Marshall McLuhan, Instrumentet e komunikimit, (Tirang: Instituti i Dialogut dhe Komunikimit, 2004).

“'Michele Weldon, “The Changing Nature of 'News'”. N& 21st Century Communication: A Reference Handbook, red. nga Wiliam Eadie,
Volumi 1 & 2, (California: Sage, 2009), fg. 593.

“Caitlin Dewey, “Facebook fake-news writer: 'l think Donald Trump is in the White House because of me'”, Washington Post, 2016, gasur
mé 06 gershor 2020, https://www.washingtonpost.com/news/the-intersect/wp/2016/11/17/facebook-fake-news-writer-i-think-donald-
trump-is-in-the-white-house-because-of-me/?utm_term=.82562f75475f

**Peter Pomerantsev, This is not propaganda: Adventures in the war against reality, (New York: Public Affairs, 2019), fq.185
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Né zgjedhjet presidenciale né Shtetet e Bashkuara t& Amerikés kishin ndikuar edhe
disa té rinj¢ nga Velesi i Magedonisé, duke shpérndaré lajme té rreme né favor té
Trump-it. Ata kishin shpérndaré pérmbajtje komplet té rreme, ose kishin kopjuar lajme
né gjuhén angleze nga portalet né Shtetet e Bashkuara t€ Amerikés dhe, duke ua
ndérruar vetém titujt, i kishin shpérndaré si té vérteta. Kéta té rinjé, nuk &shté se kané
gené té interesuar pér politikén amerikane, por thjesht e kané paré mundésiné pér té
pérfituar financiarisht nga publikimi i lajmeve té rreme, t€ cilat u lexuan dhe u
shpérndané me t&€ madhe né Shtetet e Bashkuara t& Amerikés. Lajme té rreme pati
edhe né Francé, gjaté fushatés zgjedhore presidenciale té vitit 2017, sikurse lajmi gé
zbulonte se fushata e Macron-it po financohej nga Arabia Saudite, i publikuar né njé
fage t& rreme qé pérdorte emrin e gazetés belge, 'Le Soir', por me domain tjetér.**

WTOE 5 NEWS

TOP STORIES

Pope Francis Shocks World, Endorses
Donald Trump for President, Releases
Statement

TOPICS: Fope Prancis Endorses Donald Trumg

Fotografia 5. Lajm i rremé, i botuar né korrik 2016 né WTOES5News.com
(uebfagja nuk ekziston mé)

Njé formé e njéjté ishte pérdoré edhe gjaté zgjedhjeve presidenciale né Shtetet e
Bashkuara t& Amerikés. Fotografia 6 tregon njé lajm té shpérndaré nga 'USA Today",
por nése lexohet me vémendije, atéheré vérehet se nuk éshté fagja e vérteté e 'USA
Today', e cila e ka domenin '.com', ndérkaq lajmet e rreme ishin shpérndaré né
uebfagen 'usatoday.com.co'. Ndryshimi vetém i domenit mund té kalojé pa u vérejtur
dhe rrjiedhimisht publiku mund ta keté besuar lajmin duke menduar se po e lexon né
fagen e vérteté t& 'USA Today'. Raste té njéjta hasen edhe né zgjedhjet e 2017-s né
Kosovg, té cilat do té diskutohen mé poshté.

“CrossCheck, “Was Macron's Campaign for the French Presidency Funded by Saudi Arabia?”, 2017, gasur mé 06 gershor 2020,
https://crosscheck.firstdraftnews.org/checked-french/macrons-campaign-french-presidency-financed-saudi-arabia/
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YOKO ONO: “I HAD AN AFFAIR WITH
HILLARY CLINTON IN THE 705"

Lot Angeles | ¥oke Omo shacked reporters yesterday when she responded to 3 question
CBATETRING NG PrERSERTA] Fun of Hillary CIi10n R IhG PAFERETY TREL UB4 Lokl
become the fir woman Prevdent of the Usited States in Ametican histery

o % in Lo Angetes @ pn

Fotografia 6. Pérdorimi i emrit 'USA Today' dhe ndryshimi i domenit
pér té shpérndaré lajme té rreme

Bashkimi Europian tashmé ka ndérmarr hapa konkret kundér lajmeve té rreme, duke
krijuar njé task-forcé, e cila do té luftojé pérhapjen e kétij fenomeni. Nga viti 2015, né
kuadér t& BE-sé funksionin task-forca gé ka pér géllim té luftojé dezinformatén, apo
lajmin e rremé. Intensiteti i késaj task-force u shtua sidomos gjaté vitit 2018, kur po
afrohej viti zgjedhor né Parlametin Europian.

Me planin e veprimit, t& miratuar né vitin 2018, BE-ja ishte fokusuar né katér fusha
kryesore, né pérpjekjet pér té luftuar dezinformimin.

1. “Pérmirésimin e zbulimit, analizés dhe ekspozimit té dezinformimit,

2. Bashképunim mé té forté dhe pérgjigje té pérbashkéta ndaj kércénimeve,
3. Rritien e bashképunimit me platformat dhe industring online pér té trajtuar
dezinformimin,

4. Rritjen e ndérgjegjésimit dhe pérmirésimin e géndrueshmérisé shogérore.
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“*Komisioni Evropian, “Joint Communication to the European Parliament, the European Council, the Council, the European Economic
and Social Committee and the Committee of the Regions: Action Plan against Disinformation”, Bruksel, 2018, gasur mé 08 gershor 2020,
https://ec.europa.eu/digital-single-market/en/news/action-plan-against-disinformation
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Kétij plani t& veprimit i kishte parapriré edhe krijimi i Kodit t& Praktikave kundér
dezinformimit. Ky ishte kodi i paré vetérregullues gé pércaktonte standarde pér té
luftuar dezinformimin. “Nénshkruesit e Kodit paragitén udhérréfyes té detajuar pér té
ndérmarré veprime né 5 fusha:

= Ndérprerja e té ardhurave nga reklamat e disa llogarive dhe fageve té internetit
Q& pérhapin dezinformata;

= Bérja mé transparente e reklamave politike dhe reklamave té bazuara né
céshtje;

= Adresimiic¢éshtjes sé llogarive té rreme dhe botéve online;

® Fugizimii konsumatoréve pér té raportuar dezinformata dhe pér té pasur gasje
né burime t& ndryshme té lajmeve, duke pérmirésuar dukshméring dhe gjetjen
e pérmbajtjies mé té besueshme;

® Fugizimi i komunitetit hulumtues pér t& monitoruar dezinformimin né internet
népérmjet gasjes Né pérputhje me privatésing né t& dhénat e platformave.”**

Ky Kod u nénshkrua nga 12 akteré t& ndryshém té botés sé internetit, Facebook,
Google, Mozilla, Twitter, AACC, EACA, EDIMA, IAB Europe, SAR, UBA, WFA dhe
AKA. Né maj té vitit 2019, kété Kod e nénshkroi edhe Microsoft-i duke u béré
nénshkruesii 13-té.

Gijithashtu, pér zgjedhjet e Parlamentin Europian gé u mbajtén né maj té vitit 2019, BE-
ja kishte kérkuar nga Google, Facebook e Twitter gé té luftojné shpérndajen e lajmeve
té rreme, Nné ményré gé té parandalohen orvatjet pér t&€ ndikuar né zgjedhjet
parlamentare europiane, népérmijet lajmit t& rremé.

Né Shtetet e Bashkuara t& Amerikés, “Washington Post” ka krijuar njé seksion té
veganté pér té vértetuar lajmin, duke iu mundésuar lexuesve té verifikojné faktet dne té
informohen nga disa burime informacioni. Iniciativa t& ndryshme jané& ndérmarré né
vende té ndryshme té botés pér té luftuar kundér lajmit té rremé, duke u krijuar edhe
fage gé kontrollojné informacionet dhe i verifikojné nése jané té vérteta apo jo, pér t'i
térhequr vémendjen edhe publikut.

Viteve t€ kaluara ka ekzistuar njé dallim kryesor né mes té lajmeve té rreme dhe
lajmeve t€ vérteta, gé shpesh jané quajtur edhe lajme té forta, apo hard news.
Politologét, Mark McBeth dhe Randy Clemons e definonin lajmin e rremé si argétues,
por, kjo ka ndryshuar me pérdorimin € lajmeve té rreme né zgjedhjet presidenciale té
SHBA-s&névitin 2016.”" Lajmet e rreme, zakonisht t& paraqgjitura me satir&, kishin pér
géllim té pérceptoheshin sijoreale, pér dallim nga lajmet e vérteta. Ményra e publikimit
té lajmit dhe satira e pérdorur, i tregonte publikut g& béhej fjalé pér dicka joreale, por,
kjo ka ndryshuar sot, me publikimin e lajmeve té rreme, me géllim gé té paraqiten sité
vérteta dhe té kené tjetér ndikim, né krahasim me njé lajm satirik. Sic thoné edhe
studiuesit Rick Busselle e Bradley Greenberg, pérmbajtja e pérceptuar sijoreale ka mé
pak ndikim se informatat e marra si té vérteta.” Prandaj, sot &shté pérmbysur raporti i
lajmeve té rreme gé kané rriedhur nga lajmet e forta. Lajmi i rremé, si dukuri e shfaqur

**Komisioni Evropian, “Tackling online disinformation”, gasur mé 08 gershor 2020, https://ec.europa.eu/digital-single-market/en/tackling-
online-disinformation

*"Mark McBeth dhe Randy S. Clemons, “Is the Fake News the Real News? The Significance of Stewart and Colbert on Democratic
Discourse, Politics, and Policy”. Né The Stewart-Colbert Effect: Essays on the Real Impact of Fake News, red.

nga Amarnath Amarasingam, (North Carolina: McFarland, 2011), fg. 83.

“*Rick Busselle dhe Bradley Greenberg, “The Nature of Television Realism Judgments: A Reevaluation of Their Conceptualization

and Measurement”, Mass Communication and Society, 3:2-3, (2000): fq. 256.
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gjaté vitit 2016, nuk ka burim informacioni njé ngjarje té vérteté, por &shté kryeképut i
ndértuar mbi té pavérteta dhe génjeshtra. Ky lloj i lajmeve té rreme dallon edhe nga
lajmet e rreme té paragitura mé paré, né emisione té cilat ushgeheshin me lajme dhe
ngjarje té€ vérteta, por té cilat i “ngjyrosnin” me imagjinaté, duke i transmetuar te
publiku né formé argétimi. Shembull mund té jeté emisioni i Jon Stewart-it, “The Daily
Show”, apo ai i Stephen Colbert-it “The Colbert Report”. Stewart dhe Colbert, né
emisionet e tyre, diskutojné ato gé jané paraqitur né mediet mainstream, por gé i
shndérrojné né lajme té rreme pér faktin se, informacionet e marra nga mediet
mainstream si New York Times, USA Today apo Wall Street Journal, i shtrembérojné
pér t'i béré mé argétuese. Pavarésisht se udhéheq njé emision me lajme té rreme,
Stewart &shté béré njéri prej moderatoréve mé té besuar né Shtetet e Bashkuara té
Amerikés.” Sipas njé hulumtimi t& Pew Research Center né vitin 2007, Stewart ishte
moderatorii katért mé i adhuruar nga publiku amerikan, né njé rang me moderatorét e
edicioneve me lajme té vérteta, si Brian Williams e Tom Brokaw t& NBC-sé&, Dan Rather
i CBS-sé& dhe Anderson Cooper i CNN-it.**

Individét té cilét informohen kryesisht me lajme té rreme dhe mé pak me lajme té
vérteta, jané té prirur t'i pérceptojné simé reale ato té parat. Prandaj, rreziku nga ky lloj i
lajmeve té rreme Eshté né rritje, pér faktin se shtrirja e tyre ndodhé né botén e internetit,
té portaleve dhe medieve sociale, aty ku sot rriedhin miliona informacione brenda
dités. Ky lloj i lajmeve éshté njé kércénim pér institucionet demokratike, pér shkak se
krijon né njé realitet té ri, i cili nuk ndértohet mbi fakte, por éshté i bazuar né té
pavérteta, realitet “post-faktik”, fiale kjo e zgjedhur, e vitit 2016 né& Gjermani,
“postfaktisch”. Profesori britanik, Timothy Garton Ash thoté se “lajmet e pérpunuara
mijeshtérisht dhe t& amplifikuara né ményré konstante népérmjet jehonés sé Internetit,
duket se kané fituar fuginé gé t& ndikojn& mbi njé pjesé t& madhe té elektoratit” **
Filozofi australian, Peter Singer, pérhapjen e lajmeve té rreme e quan “dezinformim
aktiv qé zbukurohet gé t& duket sikur vien nga njé ueb-fage serioze lajmesh.”**

Pérdorimi né rritje i medieve sociale pér informim dhe internetit né pérgjithési, rrit
mundésiné pér ndikimin e lajmeve té rreme te votuesit. Alan Rusbridger, kryeredaktor
pér 20 vjet né 'Guardian' thoté se “ne jemi, pér heré té paré né historiné moderne,
duke u pérballé me perspektivén se si shoqgérité do té ekzistonin pa lajme té
besueshme.”* Ky fenomen éshté njé tjetér sfidé pér gazetaring profesionale, e cila ka
pér géllim té raportojé té vértetén, té raportojé faktet e verifikuara. Rregulli gé ¢do
gazetar e méson éshté té mos e raportojé lajmin pa sé paku dy burime gé e
konfirmojné até. Né ditét e sotme, verifikimi i fakteve éshté rreziku mé i madh gé i
kanoset gazetarisé profesionale, sidomos né vliugun e pérhapjes sé informacioneve
né botén e internetit dhe synimin gé té plasohet lajmi sa mé shpejt, pér té fituar
“betején” sekondéshe ndaj rivaléve. Klikimi té& mban né sipérfage né kushtet aktuale t&
funksionimit t& medieve online né Kosové dhe, me kété ide, portalet kosovare e
bombardojné publikun me informacione té€ ndryshme, té verifikuara ose té ndértuara
nga té pavérteta. Portalet satirike, apo emisionet radio-televizive té€ késaj natyre, jané
shembull se si lajmet e rreme merren seriozisht né shogériné kosovare. Shembull

“*Amarnath Amarasingam (red.), The Stewart-Colbert Effect: Essays on the Real Impact of Fake News,

(North Carolina: McFarland, 2011), fq.3.

“Michiko Kakutani, “Is Jon Stewart the Most Trusted Man in America?”, New York Times, 2008, qgasur mé 08 gershor 2020,
http://www.nytimes.com/2008/08/17 /arts/television/17kaku.html

“'"Timothy Garton Ash. “What to do when the 'truth’ is found to be lies” Financial Times, 2016, gasur mé 08 gershor 2020,
https://www.ft.com/content/631d6b58-c3b5-11e6-81c2-f57d90f6741a

“’Peter Singer, “Free Speech and Fake News” Project Syndicate, 2017, gasur mé 08 gershor 2020,
https://www.project-syndicate.org/commentary/fake-news-criminal-libel-by-peter-singer-2017-01.

““Alan Rusbriger, Breaking News: The Remaking of Journalism and Why It Matters Now, (New York: Farrar, Straus & Giroux, 2018), f. xix
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éshté publikimi i lajmit satirik né portalin PamPress.com me titull “Arrestohet Halil
Matoshi, largon flamuijt kug e zi nga Prishtina”. Ky lajm ishte besuar nga njerézit, t& cilét
e kishin fyer Matoshin né rrjetin social, Facebook.

Shtrirja e madhe e internetit né shogéri ka zvogéluar ballafagimin e tyre me mediet
tradicionale, té cilat kérkojné t'i paragesin publikut vetém fakte té verifikuara.
Rriedhimisht, interneti dhe algoritmet e medieve sociale, ua kané dhéné mundésiné
politikanéve té pérhapin mé lehté ideté e tyre, duke kontaktuar drejtpérdrejt me ata gé
kané mendime dhe géndrime té njéjta apo té& ngjashme. Njerézit e shohin Facebookun
si njé rrjet social, por né té vérteté, ai sot éshté njé burim lajmi, sepse, jo vetém né
Kosove, té gjitha portalet, numrin mé té& madh té vizitave e kané népérmjet Facebook-
ut. Marshall McLuhan®* né studimin e tij pér sjelljet e njerézve ndaj informacioneve gé
marrin nga mediet, pohon se mediet ndérhyjné né ményrén se si ne e perceptojmé
realitetin. Mediet tash nuk jané vetém né duart e pronaréve, apo té redaktoréve. Sot,
njeriu éshté veté media. Ai éshté edhe prodhues, edhe konsumues. Pra, ndérhyrjané
pérceptim té realitetit nuk béhet vetém nga mediet dhe ményrat tradicionale, por edhe
nga mediet e reja, nga mediet sociale, né té cilat, secili mund t€ luajé rolin e gazetarit.

Nése mé paré diskutohej pér rrezikun gé mediet sociale sjellin me joprofesionalizmin,
me mungese té filtrave t& zakonshém né funksionimin e njé medie, nga gazetari te
redaktori dhe kryeredaktori, tani njé tjetér fenomen rrezikon gazetariné profesionale,
gé nuk mund té quhet thjesht mungesé profesionalizmi. Fjala &shté pér pérdorim té
medieve sociale me géllim propagandimin, pérhapjen e njé génjeshtre, e cilanuk do té
mund té fitonte hapésiré te mediet tradicionale qé respektojné standardet
profesionale dhe etike. “Né& shekullin e 21-t&, jo vetém Qqé
lexuesi/pérdoruesi/pjesémarrési €shté né presion pér kohén dhe i bombarduar nga
mé shumé opsione pér informacion, por edhe muret midis pérdoruesit dhe ofruesit té

1245

lajmeve jané béré vrima-vrima”™.

Algoritmet e medieve sociale nuk mund ta luftojné pérhapjen e lajmeve té rreme, té
paktén jo né masé té& madhe. Edukimi medial i marrésit té lajmit éshté ményra mé e
efektshme pér té kontrolluar lajmet e rreme. Pérhapja e lajmeve té rreme dhe ndikimi
gé ato mund té kené te gytetari do té zbehet nése ai, pra gqytetari méson se si duhet té
konsumojé pérmbaijtjet mediale. Qytetari duhet ta kuptojé gé ¢farédo gé lexon né
medie sociale, duhet ta kérkojé edhe né burime té tjera informacioni, né media
'mainstream’. Pra, media sociale mund té pérdoret pér té marr informata, por nuk bén
té jeté burimiivetém iinformimit.

Né Kosove, lajmet e rreme jané té pérhapura, por jo né formén gé ndodhén né Shtetet
e Bashkuara t&€ Amerikés, apo gé po ndodhin né shtetet e Bashkimit Europian. Mediet
kosovare pérdorin shpesh njé titull sa pér té térhequr lexuesin, por kjo nuk i klasifikon
te mediet gé shpérndajné lajme té rreme, sepse, pavarésisht titullit dhe, eventualisht,
mos pérputhjes sé tij me pérmbajtjen, prapéseprapé, pérmbajtja nuk éshté trillim, por
ka té vérteta né té. Gjithashtu, né shumicén e rasteve, géllimi nuk éshté té démtohet

*“Marshall McLuhan, Instrumentet e komunikimit, (Tirané: Instituti i Dialogut dhe Komunikimit, 2004), fq. 14-15.
**Michele Weldon, “The Changing Nature of 'News'”. N& 21st Century Communication: A Reference Handbook, red. nga Wiliam Eadie,
Volumi 1 & 2, (California: Sage, 2009), fg. 593.
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tjetri, por té arrihet 'clickbait', té rritet klikueshméria. Profesori amerikan, Brian Carroll
thoté se “me ndryshimin e zakoneve té konsumit kané ndryshuar edhe ményrat e
vlerésimit t& informacionit”.** Individét jané té& prirur t& lexojné lajmet g& iu pérshtaten
mendimeve dhe botékuptimeve té tyre, prandaj, edhe kur shohin lajme té cilat né fakt
jané té paveérteta, ata edhe i besojné, sepse, késhtu, ata vetém e plotésojné até gé,
ata, paraprakisht, e kané krijuar si pérceptim. Shembull &shté publikimi i lajmit me
titullin “CIA: Spiuni i Francés, Thaci, kurdisi arrestimin e Haradinajt gé t'mos merrte
pjesé né inaugurimin e Trump-it”™*", apo: “Thagi me sherbimin sekret francez (DSGE)
dhe até serb (BIA), arreston mysafirin e presidentit amerikan Haradinaj?”.** Kéto kané
gené lajme té rreme, por njé pjesé e publikut, sidomos mbéshtetés t& AAK-sé, iu kané
besuar, sepse, ata veg e kané mendimin se Hashim Thagi &shté agjent francez. Kéto
lajme jané pérhap né disa portale, por disa prej tyre kané reaguar mé vong, duke heq
lajmin nga portali dhe duke fshiré linkun e lajmit. Shembull tjetér éshté publikimi i lajmit
me titullin “Trump reagon pér arrestimin e Haradinajt: Franca mos té hyjé né vallen e
Serbisé” dhe, né media sociale, ky lajm ishte shpérndaré nga njeréz té& ndryshém, té
cilét thurnin elozhe pér Trump-in dhe Shtetet e Bashkuara t& Amerikés, duke e besuar
plotésisht kété lajm, gé né fakt ishte i rremé. Qytetarét, ¢cdo dité e mé shumé po
ushgehen me lajme té tilla dhe po iu besojné. Kété e tregojné komentet dhe
shpérndarjet gé iu béhen kétyre lajmeve, me bindjen se jané té vérteta. Gara e
portaleve se kush e publikoni pari njé lajm té caktuar, ka ndikuar g&, me, apo pa géllim,
ato portale ta ndihmojné pérhapjen e lajmeve té rreme.

Hulumtuesja e Qendrés Shorenstein né Universitetin e Harvardit, Claire Wardle, e cila
éshté edhe njéra nga themelueset e FirstDraft, organizaté kjo jofitimprurése gé ka pér
objektiv luftén kundér lajmeve té rreme, ndané shtaté lloje té lajmit t& rremé&, apo
keginformimit dhe dezinformimit:

= Satiré ose parodi —tekst gé nuk ka géllim t& démtojé, éshté pér argétim, por ka
potencial t&€ mashtrojé,

= Pérmbajtje corientuese — pérdorim corientues i informacioneve pér té krijuar
njé céshtje,

= Pérmbajtje e trilluar/fabrikuar — pérmbajtia €shté 100% e rreme, me géllim
mashtrimin dhe té€ b&j dém,

= Lidhje e rreme —kur titulli, fotografia/pamijet nuk mbéshtesin pérmbajtjen,

= Kontekst i rremé - kur pérmbajtja e vérteté éshté e shpérndaré bashké me
informata kontekstuale té rreme,

= Pérmbajtje € manipuluar — kur informata e vérteté, apo pamja e vérteté éshté
manipuluar pér t&€ mashtruar,

= Pérmbajtje mashtruese - kur burimet e vérteta jané t& implikuara me burime té
rreme, burime té shpikura.”*

““Brian Carroll, Writing and Editing for Digital Media, edicioni i katért, (New York: Routledge, 2020), fq. 291

*Time.al, “CIA: Spiuni i Francés Thagi kurdisi arrestimin e Haradinajt gé t'mos merrte pjesé né inaugurimin e Trumpit”, 2017,

gasur mé 08 mars 2020, http://time.ikub.al/Lajme/17-01-05-CIA-Spiuni-i-Frances-Thaci-kurdisi-arrestimin-e-Haradinajt-ge-t-mos-
merrte-pjese-ne-inaugur958720.aspx

““Inaonline, “Thaci me sherbimin sekret francez (DSGE) dhe serb (BIA) arreston mysafirin e presidentit amerikan Haradingj?”, 2017,
gasur mé 08 mars 2020, http://ina-online.net/thaci-me-sherbimin-sekret-francez-dsge-dhe-serb-bia-arreston-mysafirin-e-presidentit-
amerikan-haradinaj/

#Claire Wardle, “Fake news. It's complicated”, First Draft News, 2017, gasur m& 08 mars 2020,
https://firstdraftnews.org/fake-news-complicated/
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Sipas Eliot Higgins dhe Claire Wardle ekzistojné disa arsye gé konsiderohen motiv pér
shpérndarjen e lajmeve té rreme, ato jané:

= Gazetaria e dobét

= Pérté provokuar

= P&rparodizim

= Pé&rpasion

= Partishmeéri/besnikéri partiake
= Pér profit

= Pérndikim politik

» Pé&rpropagandé™

Né njé raport té First Draft pér Késhilin e Europés, Claire Wardle dhe Hossein
Derakhshan dallojné tri lloje té informacionit, bazuar né dimensionin e démit dhe té
pavértetésisé:

= Keginformimi
= Dezinformimi
= Cinformimi

“Dezinformimi é&shté informacion i rremé dhe i krijuar géllimisht pér t& démtuar njé
person, grup shogéror, organizaté apo shtet, ¢informimi éshté informacion i rremé,
por i krijuar jo me géllimin pér té shkaktuar dém te njé person, organizaté apo shtet.””’
Cinformim éshté kur dikush shpérndan njé foto nga njé ngjarje, pa gené i vetdijshém
se éshté foto e vjetér, pra thjesht, éshté e paverifikuar si duhet. Fjala vjen, rasti kur disa
portale né Kosové shpérndané njé lajm se ka réné boré né njé pjesé té vendit, por
fotoja gé e shogéronte lajminishte e njé vitimé paré.

E RREME ME QELLIMIN PER TE DEMTUAR

Figura 24. Llojet e ¢rregullimit informativ.

Burimi: Claire Wardle dhe Hossein Derakhshan, Crregullimi informativ:

Drejt njé kuadri ndérdisiplinar pér studime dhe politikébérje, Késhilli i Evropés,
2017, .23, gasur mé 08 mars 2020,
https://rm.coe.int/crregullimi-informativ-final-01102019/1680989a70

“Po aty.

*'Claire Wardle dhe Hossein Derakhshan, “Grregullimi informativ:Drejt njé kuadri ndérdisiplinar pér studime dhe politikébérie”,
Késhilli i Evropés, 2017, fg.5, gasur mé 08 mars 2020, https://rm.coe.int/crregullimi-informativ-final-01102019/1680989a70
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Dezinformimi dallon, sepse, ka pér objektiv t&€ démtojé subjektin e lajmit dhe, rast i tillé
ishte njé lajm i rremé, gé thoshte se ish-Ministri, Memli Krasnigi ka deklaruar se, té
rinjve gé po ikin nga vendi, duhet t'iu ndalohet me ligj té€ kthehen né Kosové. Ky lajm i
rremé ka pér géllim démtimin e PDK-sé dhe té njérit prej nénkryetaréve té késaj partie.
Né kété kategori hyjné edhe lajmet e rreme té shpérndara gjaté fushatés zgjedhore té
vitit 2017. Keginformimi pérbéhet nga té vérteta, por publikohet me géllim té démtimit,
p.sh. rriedhje e ndonjé informacioni, sikurse rasti i komunikimit t& deputetéve té
Vetévendosjes né Viber dhe shprehja gé kishte pérdoré ish-deputetja e VV-s&, Aida
Dérguti, kur i ishte referuar Albin Kurtit, kandidatit pér kryeministér nga radhét e késaj
partie. Nga njé komunikim i brendshém privat, njé pjesé e bisedés ishte béré publike,
me géllim gé té démtohet partia dhe faktikisht, ai publikim u duk se pérshpejtoi ndarjen
e VV-s&, cka e béri partiné e Kurtit té humb 12 deputet né Kuvendin e Kosovés.

Lajmet e rreme jané té prodhuara me géllim té ndérhyrjes né opinionin publik dhe
manipulimin e publikut, duke pérdoré pér shpérndarje kryesisht ueb-fage dhe medie
sociale. Ky lloji lajmeve té rreme i éshté shtuar lajmeve té sajuara me natyré satirike, t&
cilat nuk e kané synim génjeshtrén, apo edhe atyre lajmeve té pabazuara, por gé
konsiderohen kuriozitete. Forma e lajmeve té rreme, t€ ndérlidhura me politikén jané
pérhapé mé shumé né Kosové gjaté vitit 2017, né vecanti né periudhén né prag té
zgjedheve té parakohshme parlamentare. Pérdorimi i shpeshté i Facebook-ut ka
krijuar terren jashtézakonisht té& favorshém pér shpérndarje té€ lajmeve té€ rreme,
rriedhimisht, ndikim né votuesin e pavendosur, me propagandim kundér njé subjekti té
caktuar politik. Lajmet e rreme, padyshim, jané rrezik serioz pér gazetariné dhe
informimin e njé shogérie, pasi nga to mund té prodhohen edhe efekte afatgjata, si¢
ishte rasti me BREXIT-in (referendumi né Britani t& Madhe pér largimin e shtetit nga
Bashkimi Evropian) apo zgjedhjen e Trump-it, President té Shteteve t& Bashkuara té
Amerikés.

@ FSPE-Federata Sindikale o P
Enym-m né mbrojtie té Republikes s¢ @ Em,m:;: i

SKANDALOZE: Ja gfaré shté e gatshme té b ITIIagel asesi té shérohen sa té kemi lajme té

Vetévendosja pér pushtet! Takimi i fshehte ne

Kafe Dion te Shkupit E tmerrshme kjo gka po shkruajné sonte

gazetat.
http:

http://indeks.mk/index.php?

pegenamesroedEnewski-26645 perfitoi-T-milionenga-privtizim-H¥eds/

# WTxVaSyaQaY.facebook

A po bién Vetévendosja aleancé me Listén Serbe
kundér krahut 1é luftés? Gazeta turke: Kadri Veseli peffnol 7 milioné nga
* privatizimi | KEDS - Kosova
Ramush Haradinaj i nominuari pér Kryeministér
nga Klani PAN jep premtime te médha pér
Listén Serbe dhe Zajednicén e tyre!

Horadlna] nderron q-ndnmln par Demarknclonm
Kandidat perayeminster nga ko PDK — AAK — N..

Lista Serbe: Haradinaj na e ka
Asoclaclonin - Kasova Sot

Fotografia 7. Shembuj té shpérndarjes sé lajmeve té rreme gjaté
fushatés zgjedhore té vitit 2017
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Shpérndarje t€ lajmeve t€ rrreme pati gjaté fushatés zgjedhore té zgjedhjeve té
parakohshme té vitit 2017 né Republikén e Kosovés. Praktika t&€ méhershme nga
vendet si SHBA-ja apo Franca, u pérdorén edhe né Kosové, me pérdorimin e emrave
té medieve té vérteta dhe, duke ua ndérruar vetém domenin, si p.sh. 'kosovasot.live'
né vend té 'kosova-sot.info', apo 'gazetaexpress.net' né vend té
‘gazetaexpress.com’, sic mund té vérehet edhe né fotografing€ e mésipérme.

Pasojat e lajmit t&€ rremé jané t& shumta dhe té ndryshme. Lajmi i rremé nganjéheré
lexohet, apo klikohet mé shumé se sa lajmi i vérteté. Ka raste kur si pasojé e lajmit té
rremé, politikanét apo gazetarét, citojné njé lajm té rremé, pa e ditur se po gabojné. Njé
rast i tillé ishte publikimi i fotografisé, kinse té njé gruaje shqiptare gé dhunohej nga
serbét, nga deputetja Flora Brovina né seancén e Kuvendit t& Kosovés né maj té
2019-s, ku diskutohej rreth gjenocidit dhe krimeve serbe né Kosové. Shumica e
medieve e dhané lajmin, duke e besuar fjalén e Brovinés. Por, mé pas u ngritén
dyshime pér vértetésiné e asaj fotografie dhe, mé voné, u konfirmua se ajo fotografi
ishte marré nga njé film porno. Nuk ishin vetém gazetarét gé rané pre e asaj
dezinformate. Akteré té ndryshém publik, nga politika, shogéria civile, etj., gjithashtu
reaguan ndaj asaj dezinformate duke e marré té mirégené.

Ndérkohé&, shembull i shfagjes sé dhunés nga té besuarit € njé lajmi té rremé, éshté
rastii rrahjes sé njé gruaje té& komunitetit rom né Lipjan, e mé pas edhe né Ferizaj, gjaté
muajit gershor t& 2019-s. E gjitha ndodhi pasi, paraprakisht, u shpérnda njé lajm i
rremeé se ajo grua po i kindapon fémijét. Shpérndarja e dezinformatave né Facebook
dhe mé pas raportimii disa portaleve, i ka nxité qytetarét gé té reagojné padrejtésisht.

Njé shembull i dnhunés pér pasojé t& marrjes sé lajmit t& rremé si t& mirégené, né
kontekst ndérkombétar, éshté skandali 'pizzagate', né Shtetet e Bashkuara té
Amerikés. Né dhjetor té vitit 2016, njé qytetar amerikan, Edgar Maddison Welch,
kishte lexuar njé lajm té rremé qé fliste pér kegpérdorimin seksual té té& mituréve, né njé
restorant né Washington, nga ana e stafit té ekipit t€ kandidates pér presidente, Hillary
Clinton. Pérvec mesazheve me kércénime pér jeté gé kishin shkuar né adresé té
pronarit t& picerisé, ky gytetar 28-vjecar, kishte udhétuar nga Karolina e Veriut pér né
Washington, pér t'u konfrontuar me pronarin dhe punétorét e restorantit. | mllefosur
ngalajmi gé e kishte lexuar, i cili, né fakt, ishte i rremé, ai kishte gjuajtur me armé brenda
lokalit, por fatmirésisht nuk kishte lénduar askénd. Gjysméviti mé& voné, Welch ishte
dénuar me katér vjet burg pér kété veprim té dhunéshém. Skandali pizzagate éshté
njé tjetér tregues i ndikimit gé mund té keté publikimiinjé lajmi té rremé.

Njé shembull tjetér &shté informacioni i shpérndaré né té pérditshmen gjermane 'Bild".
Mé 8 korrik, 'Bild" raportonte se njé zyrtar policor kishte humbur shikimin pasi ishte
goditur nga njé protestues.
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VERLIERT BR SEN ALMGEMLICHTT

Randalierer wirft Polizist Boller

Fotografia 8. Lajmi i rremé i publikuar né gazetén gjermane 'Bild'

Ky lajm né Facebook kishte arritur 65 mijé bashkéveprime, pra, pélgime, shpérndarje
dhe komente sé bashku. Prej tyre, mbi 2 mijé pélgime. Megjithaté, 'Bild' e bén njé
korrigim dy dité mé voné. Gazeta tregon se personi gé ka goditur policin nuk éshté
personi i fotografuar né foto dhe, ky informacion merr vetém 23 pélgime. Por, kur 'Bild’
konfirmon se informacioni ishte i gabuar dhe asnjé polic nuk ka humbur shikimin,
postimi merr vetém 1 pélgim, gé tregon se, faktikisht, pérmirésimi i béré nga gazeta
gjermane né fagen e saj né Facebook, ka arritur te njé numér i vogél i njerézve, té cilét
mé herét e kané lexuar lajmin me informata té gabuara.

Bearbeitungsveriauf

Biid
Bl 2077 w <33 52068

Ein Mann wirft einem Polizisten einen Biller direkt ins Gesicht, kann
danach flehen, Der Bearnte kinnte jetzt sein Augenlicht verfieren,

Bidd
W, dabl 2017 Gm 1835 -oy2s

Elr Mann wirft ednem Polizisten einen Biller direkt ing Gegicht, kann
danach fiishen. Der Beamte kdnnte jetzt sain Augenlicht verfieren. Der
Tater ist auf dem Foto nicht zu sehen,

Bild
V2 il 20%7 um 06:23 o1

Drer Téver ist auf dem Foto nicht zu sehen.

i sichttiar, dia dinsen Beitrag sehan kinaen. Schlicben

Fotografia 9. Dallimi i numrit té pélgimeve né mes té lajmit té rremé
dhe pérmirésimit té lajmit me informacione té vérteta
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Sirezultat i kétyre ngjarjeve, nevoja pér t& mésuar mé shumé rreth identifikimit t& lajmit
té rremé éshté domosdoshméri. Rrjedhimisht, studiues e gazetaré me pérvojé,
punuan pér té gjetur ményrat mé té pérshtatshme pér t'i treguar publikut disa nga
metodat pér verifikimin e informacioneve, né ményré gé t&€ mos bien pre e lajmit té
rremé. Pra, jané teté hapa, gé, secili duhet t'i keté parasysh né momentin gé& merr
informacione né media, posacérisht né mediet online:

1. Konsiderojeni burimin (pér t& kuptuar misionin dhe géllimin e tij)

2. Lexoni pértej titullit (oér t& kuptuar té gjithé storien)

3. Kontrolloni autorét (pér té paré nése jané té vérteté dhe té& besueshém)

4. Vlerésoni burimet mbéshtetése (pér té siguruar gé ata mbéshtesin pretendimet)

5. Kontrolloni datén e publikimit (pér t& paré nése storia éshté relevante dhe e
pérditésuar)

6. Pyetni nése éshté njé shaka (pér té pércaktuar nése shté menduar té jeté satiré)

7. Rishikoni paragjykimet tuaja (pér té paré nése ato ndikojné né gjykimin tuaj)

8. Pyetni ekspertét (pér t&é marré konfirmim nga njerézit me njohuri né fushén e
gazetarisg).”**

Deepfake éshté njé tjetér rrezik pér crregullimin informativ. Pér dallim nga lajmi i rremé
si pérmbajtje tekstuale, deepfake éshté mashtrim mé i pérsosur, sepse pérmban
pérmbaijtje té trilluar audiovizuale. Pra, né deepfake paragitet njé person duke théné
dicka gé ai kurré nuk e ka théné. “Fake News 2.0, apo Deepfake éshté njé teknologji e
bazuar né inteligiencén artificiale gé pérdoret pér t&€ prodhuar ose ndryshuar
videopérmbaitien, né ményré qé té paragesé dicka gé né fakt nuk ka ndodhur.”**
Deepfake éshté prova gé manipulimi né ditét e sotme mund té jeté edhe mé i madh,
pér faktin se shumé njeréz mund té shohin njé video té tillé dhe ta besojné. Nése deri
voné éshté diskutuar pér mundésité e manipulimit nga mediet tradicionale dhe éshté
théné se nuk duhet besuar ¢dé gj¢ gé sheh™, duke iu referuar edhe pamjeve
televizive, tashmé vémendja duhet t& shuméfishohet, sepse éshté shuméfishuar
shkalla e manipulimit me pamje. Madije, rrezikshméria mé e madhe &shté nga interneti,
pér shkak t& mundésive gé ofron dhe pérdorimit né shkallg té larté né shogéri. Né
muajin prill t& 2018-s, njé deepfake ishte publikuar né YouTube, ku paragitet Presidenti
amerikan, Barack Obama duke e fyer pasuesin e tij, Presidentin Trump dhe,
shumékush gé e ka paré até video, nuk e kishte idené se &shté manipulim, derisa
shfaget aktori amerikan, Jordan Peele dhe zbulon se si Eshté konstruktuar e gjitha. Njé
pérdorim i deepfake kishte ndodhur né Belgjiké né vitin 2018, kur 'Partia Socialiste
Flamane' kishte krijuar njé video té& rreme ku shihej presidenti amerikan, Donald
Trump, gé€ i kérkonte Belgjikés té ndigte rrugén e SHBA-s& dhe té largohej nga
marréveshija klimatike e Parisit. Disa komentues né fagen e Facebook-ut té partisé né
fialg, nuk e kishin kuptuar se videoja ishte e rreme.*”

**IFLA, “How To Spot Fake News”, 2017, gasur mé 13 mars 2020, https://www.ifla.org/publications/node/11174
“*Dren Gérguri, “Deepfake apo Fake News 2.0, virusi i ri pér gazetariné e sotme”, Koha Ditore, 07 janar, 2019.

“Philip Patterson dhe Lee Wilkins, Etika né media: Céshtje dhe raste, (Tirané: UFO Press, 2009).

**Oscar Schwartz, “You thought fake news was bad? Deep fakes are where truth goes to die”, Guardian, néntor 2018,
gasur mé 11 gershor 2020, https://www.theguardian.com/technology/2018/nov/12/deep-fakes-fake-news-truth
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@ gp.a o Follow ~
@sp.a

Trump heeft een boodschap voor alle
Belgen... #Klimaatpetitie

& Translate Tweet

Fotografia 10. Deepfake i postuar né Twitter nga njé parti né Belgjiké

Deepfake &shté njé virus i rrezikshém pér shogériné, sepse mund té arrijé t& ndikojé
negativisht né proces zgjedhor, né krijim té opinionit publik, né besueshméring ndaj
institucioneve, né dobésimin e gazetarisé, né reputacionin e personave, € késhtu me
radhé. E gjithé kjo mund té kegpérdoret nga politikanét, té cilét mund té mohojné ¢cdo
raportim ose informacion, duke théné se &shté njé trillim. Sot, jetojmé né periudhén e
post-té vértetés, ku Eshté né pérgjegjésiné e secilit gé ta besojé té vértetén e tij. Fakii
nuk e ka peshén e njéjté si mé pérpara dhe mendimet e ekspertéve vinen né dyshim
shumé lehté nga kushdo. Kjo i éshté pérshtat presidentit amerikan, Donald Trump, i cili
vazhdimisht i kérkon publikut amerikan t& mos besojné informacionet gé marrin né
mediet mainstream né SHBA, CNN, Washington Post, New York Times, etj. Pra,
qytetari €shté pérballé njé manipulimi teknologjik, pér shkak té inteligiencés artificiale
dhe diskursit gé prodhon krizé besueshmérie.

“Shallowfake éshté njé tjetér formé e lajmit t& rremé ku pérdoret videoja. Pér dallim nga
deepfake, né shallowfake nuk ka pérmbaijtje té rreme, sepse né fakt éshté informacion
i verteté, por i manipuluar hollésisht pér t& démtuar diké.”** Shembull i késaj forme t&
manipulimit &shté videoja e kryetares s& Dhomés sé Pérfagésuesve né SHBA, Nancy
Pelosi, ku ishte manipuluar shpejtésia e pamjeve duke e ngadalésuar dhe Pelosi
paraqgitej sie dehur.

“*Dren Gérguri, Shtimi i lajmeve té rreme dhe terreni i pérshtatshém pér to né shogériné tone, European Journalism Observatory,
5 tetor 2019, gasur mé 11 gershor 2020, https://al.ejo-online.eu/media-dhe-politika/liria-e-medias/shtimi-i-lajmeve-te-rreme-dhe-terreni-i
-pershtatshem-per-to-ne-shogerine-tone
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4.3 Rregullimi ligjor pér pérdorimin
e medieve sociale gjaté fushatés

Ményra e mbulimit t& fushatés zgjedhore nga mediet, né Kosove, rregullohet me Ligjin
pér Zgjedhjet e Pérgjithshme, mirépo, nuk ka rregullim ligjor specifik pér pérdorimin e
medieve sociale gjaté fushatés zgjedhore. Ligji pér Zgjedhjet e Pérgjithshme kérkon
qé té keté mbulim té drejté dhe té paanshém nga media pér té gjitha subjektet politike.
Reklamat politike “konsiderohen instrumente legjitime t& kandidatéve dhe partive pér
t& promovuar vetveten”’ dhe Ligji zgjedhor né Kosové &shté mjaftueshém i buté,
sepse lejon reklamim pa kufij pér subjektet politike, mirépo specifikon gé duhet té
ndérprehet né periudnén e heshtjes zgjedhore.

Neni 36 i Ligjit pér Zgjedhjet e Pérgjithshme pércakton veprimet e ndaluara para
procesit t& votimit dhe, ky nen, ndalon bérjen e fushatés né ¢farédo ményre, 24 oré
para hapjes sé€ Qendrave té Votimit, pra periudhé gé ndryshe quhet heshtja zgjedhore.
Sipas pikés 1 t& kétij neni, “36.1, njézetekatér (24) oré para hapjes sé Qendrave té
Votimit pér hedhjen e votés, e deri né mbyllien e tyre, subjekteve politike,
mbéshtetésve ose kandidatéve té tyre, u ndalohet secili prej veprimeve simé poshté:

a)shpérndarja ose shfagja né ményreé tjetér né ndonjérén nga Qendrat e Votimit, ose
100 metra brenda hapésirés sé té njéjtés, e cfarédo lloj materiali me géllim ndikimi tek
votuesit;

93258

b)bérja e fushatés né ¢farédo ményre.

Me paragrafin 1 b) té nenit 36, Ligji zgjedhor e parasheh si veprim t& ndaluar bérjen e
fushatés né cfarédo ményre, pra, né kontekstin e medieve sociale, kandidatét pér
deputet pér Kuvendin e Kosovés, né periudhén e heshtjes zgjedhore nuk mund té
publikojné mesazhe né medie sociale, nuk mund t& komentojné apo t'iu pérgjigjen
komenteve tjera dhe, gjithashtu, nuk mund té béjné sponsorizime té fageve té tyre né
medie sociale. E njéjta vlen edhe pér faget zyrtare té€ partive politike. Cdo veprim
ndryshe paraget thyerje t€ heshtjes zgjedhore.

Ligji pér Zgjedhjet e Pérgjithshme, gjithashtu parasheh sanksione pér ata gé i shkelin
parimet, me nenin 38:

“38.1 Shkelja e njérit nga kéto nene té Kodit té Sjelljes té paragitur né kété Kapitull, né
rastet kur kéto shkelie nuk kané ndikuar né rezultatet e zgjedhjeve, konsiderohet
shkelie administrative dhe e dénueshme me gjobé, sikurse éshté pércaktuar nga
KZAP-i.

38.2 Shuma e gjobés pércaktohet né bazé té nenit 146 té kétij ligji.

38.3 Shkeljiet e Kodit té Sjelljes té& pércaktuara nga KZAP-i, té cilat kané tentuar té
ndikojné rezultatet e zgjedhjeve paragesin vepér penale sipas Kodit Penal té
Kosovés.”*

*"Christian Holtz-Bacha, “Ammple Oportunities — Mostly Regulated: Political Advertising Across the World”, N& Routledge Handbook
of Political Advertising, red. nga Christina Holtz-Bacha dhe Marion Just, (New York: Routledge, 2017), fq.5.

“LIGJI NR. 03/L-073 pér zgjedhjet e pérgjithshme né Republikén e Kosovés, neni 36.

*Po aty, neni 38.
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I njéjti Ligj parasheh pérfshirjen né media gjaté heshtjes zgjedhore me nenin 52:

“52.1 Asnjé person ose medium nuk transmeton ose publikon ¢farédo materiali g€ |
takon aktivitetit t& fushatés gjaté periudhés gé fillon njézetekatér (24) oré para hapjes
sé vendvotimeve deri né mbylljen zyrtare té vendvotimeve.

52.2 Né Kosové nuk béhet asnjé publikim ose transmetim i rezultateve té hulumtimit té
opinionit publik gé ka té béjé me fushatén e zgjedhjeve, duke pérshiré dalien né
votime, gjaté periudhés gé fillon 24 oré para mbylljes zyrtare té vendvotimeve dhe deri
né pérmbyllien e procesit zgjedhor.”**

Né zgjedhjet e pérgjithshme té vitit 2017 pati raste kur u pérdorén mediet sociale edhe
gjaté periudhés sé heshtjes zgjedhore, por nuk ka asnjé rast, i cili t& jeté pérmbyllé me
dénim pér personin gé nuk e ka respektuar heshtjen zgjedhore, duke pérdoré mediet
sociale. Paneli Zgjedhor pér Ankesa dhe Parashtesa, né raportin e tij t€& punés
konstaton se gjaté zgjedhjeve té pérgjithshme té vitit 2017, ishin 61 ankesa pér thyerje
té heshtjes zgjedhore né Facebook. Nga 88 ankesa né total pér thyerje té heshtjes
zgjedhore, 61 prej tyre kishin t& bénin me reklamim apo postim né Facebook.”" Njé
prej rasteve ishte béré lajm edhe né njé medie online, ku flitej pér njé zyrtar t& PDK-sé,
qé kishte thyer heshtjen zgjedhore duke postuar mesazh, njé dité para zgjedhjeve.

. _ with Gjithmon T'paret

g Pow faax | s

il Like W Comment A Share

O w0

Fotografia 11. Thyerja e heshtjes zgjedhore né Facebook.

Burimi: Periskopi, “PDK thyen heshtjen zgjedhore, zyrtari i saj tregon né
Facebook se si té votohet Xhavit Haliti (Foto)”, 10 gershor 2017, qasur mé 07
shkurt 2020, https://www.periskopi.com/pdk-thyen-heshtjen-zgjedhore-
zyrtari-saj-tregon-ne-facebook-se-si-te-votohet-xhavit-haliti-foto/

Pra, pérdorimi i Facebook-ut ishte forma mé e shpeshte e thyerjes sé heshtjes
zgjedhore. Ndérkag nga numri i pérgjithshém i natyrés sé ankesave té€ zgjedhjeve té
vitit 2017, vetém pér vendosje t€ posteréve né hapésira publike, kishte mé shumé
ankesa se sa pér Facebook, sic e tregon edhe figura e méposhtme.

“*Po aty, neni 52.
*'Paneli Zgjedhor pér Ankesa dhe Parashtesa, “Raporti vietor Janar — Dhjetor 2017”, mars 2018, fq. 45, gasur mé 13 gershor 2020,
http://pzap.rks-gov.net/wp-content/uploads/2018/07/Raporti-Vjetor-i-Punes-2017.pdf
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Nr. i ankesave

Vendosja e posteréve né hapésiré publike 155
Reklamim né Facebook — Thyerje e heshtjes zgjedhore 61
Vota té regjistruara gabim né FRK 31
Mospérputhje e votave 28
Vota té regjistruara gabim né FPR 26
Vendosja e posteréve afér gendrés sé votimit 18

Mungesé e votave 4

Penrinm +m unboneie =

Figura 26. Numri i ankesave né zgjedhjet e pérgjithshme 2017.

Burimi: PZAP, Raporti vjetor pér vitin 2017, mars 2018, Prishtiné, qasur mé
13 qgershor 2020, https://pzap.rks-gov.net/wp-content/uploads/2018/07/
Raporti-Vjetor-i-Punes-2017.pdf

PZAP-ja né raportin e saj konstaton se gjaté zgjedhjeve té vitit 2017 ishin 311 ankesa
gjithsej, 191 prej tyre gjaté fushatés zgjedhore, 88 né periudhén e heshtjes zgjedhore
dhe 32 ankesa né ditén e zgjedhjeve. Né zgjedhjet e vitit 2014, ishin vetém dy ankesa
pér thyerje t& heshtjes zgjedhore né& Facebook.” Prandaj, nése krahasohet me
zgjedhjet e pérgjithshme té vitit 2014, atéheré vérehet dallim i madh i numrit té
ankesave pér thyerje t& heshtjes zgjedhore né Facebook né zgjdhjet e 2017-s. Shkalla
mé e larté e pérdorimit té& Facebook-ut, gjithsesi ka ndikuar g€, edhe numri i ankesave
téjeté méimadh.

“*Paneli Zgjedhor pér Ankesa dhe Parashtesa, “Raporti vjetor Janar — Dhjetor 2014”, janar 2015, fq. 28, gasur mé 13 gershor 2020,
http://pzap.rks-gov.net/wp-content/uploads/2015/09/Raporti_Vjetor_2014-Final_w.pdf
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KAPITULLIV
FACEBOOK-u DHE ZGJEDHJET E VITIT 2017

5.1 Pérdorimi i Facebook-ut gjaté fushatés nga partité politike

Media sociale e ka ndryshuar edhe komunikimin politik duke iu mundésuar
politikanéve té dérgojné mesazhin te audienca, pa nj¢ medie tradicionale si
transmetuese té atij mesazhi. Kjo formé e komunikimit politik, s& fundmi ka filluar té
pérhapet edhe né spektrin politik kosovar. Ka raste kur akterét politik zgjedhin mediet
sociale pér t& komunikuar me publikun, duke anashkaluar mediet tradicionale, apo
meényrén tradicionale t&€ dérgimit t& mesazhit te publiku, népérmjet konferencave pér
shtyp. Né fokus t& hulumtimit jané zgjedhjet e pérgjithshme té vitit 2017, fushata
zgjedhore prej 31 maj deri mé 09 gershor, por jané pérfshiré edhe vitet e méhershme,
prejse mediet sociale kané filluar t& pérdoren nga spektri politik kosovar. Té dhénat
jané mbledhur gjaté fushatés pér shkak se né até periudhé, si politikanét, ashtu edhe
votuesit jané mé shumé aktiv, cka e bén mé té pérshtatshme pér té studiuar
komunikimin politik né Kosové, né epokén digjitale.

Pjesa e paré e kétij kapitulli ka né fokus analizimin e pérdorimit t& Facebook-ut nga
partité politike né zgjedhjet e pérgjithshme té vitit 2017. 524 postime u publikuan né
Facebook nga shtaté partité politike kosovare, gjaté fushatés pér zgjedhjet té
pérgjithshme né vitin 2017, prej 31 maj deri mé 9 gershor. Postimet jané analizuar pér
té kuptuar ményrén e pérdorimit t& késaj medie sociale nga shtaté partité politike gé
jané pjesé e studimit, simjet i fushatés pér informim, interaktivitet apo mobilizim.

Zgjedhjet e pérgjithshme té vitit 2017 mund té konsiderohen zgjedhjet e para mé
Republikén e Kosovés, né té cilat, Facebook-u kishte vend shumé té réndésishém
gjaté fushatés zgjedhore. Duke e kuptuar réndésiné e Facebook-ut pér té arritur derite
audienca, sidomos te moshat e reja nén 40 vjeg, secila parti e pérdori kété medie ¢do
dité gjaté fushatés zgjedhore. Té dhénat demografike né Kosoveé i japin pérparési
Facebook-ut, simjet i réndésishém né komunikimin politik.

TOTALI %
Popullsia totale 1.907.592 100%
Qytetarét me t& drejt vote 1.888.059 98,95%
Pérdoruesit e internetit (P.1.) 1.523.373 79.86%
Pérdoruesit e Facebook-ut (P.Fb) 860.000 56.45 % ngaP.I.
Ndjekés té fageve t& partive politike | 516.852 60.1 % nga P.Fb
né Facebook

Tabela 9. Té dhénat demografike dhe pérdorimi i internetit né Kosové.
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Numri total i banoréve té Kosovés éshté 1.907.952, bazuar né librin e fakteve té CIA-s
té vitit 2018.** Prej tyre, 1.888.059 kané t& drejt vote, sipas raportit t& Komisionit
Qendror t& Zgjedhjeve pér zgjedhjet e pérgjithshme t& vitit 2017°*. Numri i
pérdoruesve té internetit né Kosové éshté 1.523.373*°, apo 79.86% e popullsisé
totale. Pra, afro 80% e banoréve t& Kosovés e pérdorin internetin, ndérkaq, 516.852
jané ndjekés té partive politike né Facebook, apo 33.93% e tyre. Nga ata gé e pérdorin
Facebookun, 60.1% e tyre i ndjekin partité politike né Facebook. Pérdorimi né shkallé
té larté i internetit né Kosové ka béré qgé, edhe partité politike t& jené mé shumé
prezente né medie sociale. Konvergjenca teknologjike e ka shuméfishuar pérdorimin e
internetit dhe, sic thoné studiuesit gjerman, Stieglitz e Brockmann, gjithashtu e rrit
mundésiné e angazhimit politik t& qytetaréve, rrjiedhimisht, kjo reflekton edhe né
aktivitet mé té€ madh té partive politike né medie sociale, si nevojé pér t'iu pérgjigjur
kérkesave t& publikut.?®

Partité politike né Kosové, pa dallim, kané faget e tyre né Facebook, disa mé herét e
disa mé voné jané pérshtat me kété formé té re t& komunikimit. Megjithaté, zgjedhjet e
2017-streguan pér seriozitetin me té cilin punojné partité politike né Facebook, mbi té
gjitha, pér shkak se kjo medie sociale, subjekteve politike ua mundéson komunikimin
edhe me njé kategori té té rinjve, té cilét edhe mund t€ mos i ndjekin edicionet e
lajmeve, apo kronikat zgjedhore. Kété kategori, studiuesit e 'Missouri Group' e quajné
“Net-Newsers”, pérdoruesé té internetit gé “ka mé shumeé té ngjaré té lexojné blogje
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politike se sa té shikojné lajmet né televizion”.

Partia Emri i fages né Facebook | Linku i fages né Facebook

AAK Aleanca pér Ardhmériné e | https://web.facebook.com/Aleanca.Official/
Kosovés

AKR Aleanca Kosova e Re https://web.facebook.com/aleancakosovaere/
(Official)

ALTER. | Alternativa https://web.facebook.com/AlternativaKosova/? rdc=1& rdr

LDK Lidhja Demokratike e https://web.facebook.com/LidhjaDemokratikeeKos
Kosovés

NISMA | Nisma pér Kosovén https://web.facebook.com/NISMAsocialdemokrate/

PDK Partia Demokratike e https://web.facebook.com/PDKqgender/
Kosovés — PDK

\'AY% Lévizja https://web.facebook.com/vetevendosje/
VETEVENDOSIJE!

Tabela 10. Partité politike né Facebook.
Té dhénat jané marré né Facebook mé 14.11.2017

““CIA, The World Factbook, Kosovo, 2018, gasur mé 15 shtator 2018,
https://www.cia.gov/library/publications/the-world-factbook/geos/kv.html.

“Komisioni Qendror i Zgjedhjeve, ZGJEDHJET E PARAKOHSHME PER KUVENDIN E REPUBLIKES SE KOSOVES 2017,

gasur mé 15 shtator 2018, https://www.kqz-ks.org/zgjedhjet-e-pergjithshme/zgjedhjet-per-kuvend-te-kosoves-2017/
““Internetworldstats, 2017, qasur mé 15 shtator 2018, https://www.internetworldstats.com/europa2.htm#kv.

**Stefan Stieglitz dhe Tobias Brockmann, “The Impact of Smartphones on E-Participation”, 47th Hawaii International Conference on
System Sciences, Wailea, Maui, SHBA, (2013).

*"Missouri Group, News Reporting and Writing, edicioni i 11-t&, (Boston: Bedford/St. Martin's, 2014), fq. 30


https://www.internetworldstats.com/europa2.htm
https://www.internetworldstats.com/europa2.htm
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Tabela e méposhtme tregon pér prezencén e partive politike né Facebook, pér datén e
krijimit té fages dhe pér numrin e pélgimeve. Lévizja Vetévendosje éshté partia e paré,
rrjiedhimisht ka rrjetin mé t&€ madh né Facebook. LDK-ja ka ndérruar fagen né
Facebook, sepse, kjo parti politike ka gené prezente né kété medie sociale edhe para
korrikut t& 2016-s. LDK-ja ka shfrytézuar Facebook-un edhe né vitin 2013 dhe, kété e
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tregon njé studim i méhershém pér mediet sociale né Kosove.

AAK AKR ALTER. |LDK NISMA | PDK \'AY
Prezenca né v v v v v N4 v
Facebook
Data e JANAR | KORRIK | SHKURT | 2012 MARS | 2012 MARS
krijimit t& 2011 2011 2017 2014 2009
fages
Numri i 29.792 | 37.608 13.221 35.746 75.695 |40.449 |284.341
pélgimeve
Viti i 2001 2006 2017 1989 2014 1999 2005
themelimit

Tabela 11. Partité politike dhe prezenca e tyre né Facebook.
Té dhénat jané marré né Facebook mé 14.11.2017

Nga shtaté partité politike, € jané pjesé e korpusit té kétij studimi, pothuajse ¢do i treti
kandidat pér deputet kishte fage personale né Facebook. Tabela e méposhtme tregon
statistika té pérgjithshme rreth numrit t€ kandidatéve pér deputet me fage né
Facebook, rriedhimisht, edhe t& atyre pa fage né kété medie sociale, si dhe ndarjen e
kandidatéve sipas gjinisé.

“*Dren Gérguri, “Political Power of Social Media in Kosovo”, Pol.Sc.Int.Rel. XIII, 1, (2015): fq. 105.
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"AAK “AKR “ALT “LDK “NISMA PDK [V
Numri i kandidatéve pér deputet | 40 21 10 72 15 52 110
Femra 12 7 3 20 5 17 35
Meshkuj 28 14 7 52 10 35| 75
Numri i kandidatéve me fage né | 20 127 4 17 46 58
Facebook
Femra 4 3 1 14 2 17 16
Meshkuj 22 9 6 40 5 29| 42
Numri i kandidatéve pa fage né 14 9 3 18 8 6 52
Facebook
Femra | 8 4 2 6 3 0 19
Meshkuj | 6 5 1 12 5 6 33
Numri i deputetéve né Kuvend 10 4 2 23 6 23 32
Femra 2 0 1 8 1 8 10
Meshkuj 8 4 1 15 5 15| 22

Tabela 12. Statistika té pérgjithshme rreth kandidatéve pér deputet
dhe adoptimit té tyre né Facebook. Té dhénat jané marré né Facebook
mé 14.11.2017 dhe né fagen zyrtare té€ KQZ-sé

Pra, 210 kandidaté pér deputet apo 65.6% e tyre, né strategjing e tyre té t& bérit
fushaté, e kané adoptuar edhe Facebook-un. Kjo e dhéné tregon se né Kosové,
Facebook-u luan rol t& réndésishém gjaté fushatés dhe mund té ndikojé edhe né
suksesin e politikanéve né objektivin e tyre, té fitojné njé ulése né Kuvendin e Kosovés.
Sic kishte théné studiuesi francez, Eric Scherer, afro njé dekadé mé paré, secili do ta
keté medien e tij. “Njerézit po i braktisin mediat e vjetra pér t'u kthyer mé shumé drejt
njéri-tjetrit, pér té shkémbyer pérmes rrieteve sociale, gé jané ende né fillimet e tyre,
secili ka shtypshkronjén e vet (blog), stacionin e tij radiofonik (podcast) ose televizionin
e tij (youtube). Secili kontribuon né njé ekran té madh té quajtur Facebook! Secili do té
thoté dhe do té ndajé cka di! Secili éshté béré njé medie!.”*” Nga viti 2011, kur Scherer
e kishte shkruar kété, kané ndodhé shumeé zhvillime té réndésishme teknologjike, por,
Qeé té gjitha, vetém sa e kané forcuar até gé e ka théné francezi, sepse mediet sociale
jané béré edhe mé té fugishme, prandaj, edhe pérdorimi i tyre ka shtuar réndésiné né
komunikimin politik t& epokés sé sotme.

“Eric Scherer, A na duhet mé gazetarét?: Manifest pér nj¢ “gazetari t& shtuar”, (Tirané: Papirus, 2012), fq. 16.
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Figura 27. Niveli i adoptimit t& Facebook-ut nga kandidatét pér deputet
té partive politike. N = 320; Qev - Parti geveritare; Op - Parti opozitare;

Renditja e partive politike éshté sipas alfabetit. Té dhénat jané marré né
Facebook mé 14.11.2017

Figura 28 tregon nivelin e adoptimit t& Facebook-ut nga kandidatét pér deputet té
partive politike né Kosové dhe, mesatarja éshté mbi 60%, (vija horizontale né figuré).
Ekzistojné dallime t&€ médha te partité politike. Niveli i adoptimit varion prej 46.6%
(NISMA) deriné 88.4% (PDK). Adoptimii Facebook-ut nga kandidatét pér deputet nuk
ndérlidhet drejtpérdrejt me faktin se pérfagésojné parti gé ka gené pjesé e geverise,
apo e opozités. Nése krahasohet kjo me shtetet e tjera, atéheré shohim se politikanét
e Kosovés i pérdorin mediet sociale ngjashém, apo edhe mé shumé, né krahasim me
kolegét e tyre nga shtete t&€ ndryshme té Europés. N& Norvegji, adoptimi i njé medie
sociale nga politikanét shté 57 %, kurse né Suedi éshté 58%.”° Kjo pérgindje éshté e
Twitter-it, sepse Facebook-u nuk éshté media kryesore sociale né kéto dy shtete.
Pérqgindje edhe mé e larté &shté né Gjermani, me 71.5% politikané gé i kané adoptuar
mediet sociale né komunikimin e tyre me publikun, Facebook-un dhe/ose Twitter-in.””'

“°Anders O. Larsson dhe Bente Kalsnes, “'Of course we are on Facebook': Use and non-use of social media among Swedish

and Norwegian politicians”. European Journal of Communication, 29(6), (2014): fq. 658.

“"'Stephen Quinlan, Tobias Gummer, Joss RoBmann dhe Christof Wolf, “’Show me the money and the party!" — variation in Facebook
and Twitter adoption by politicians”, Information, Communication & Society, 21:8, (2018), fg. 1038.
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Figura 28. Adoptimi i Facebook-ut nga kandidatét pér deputet gjaté
zgjedhjeve té vitit 2017

Ekzistojné gjithashtu dallime domethénése midis partive politike n& Kosové pér sa i
pérket veprimtarisé sé kandidatéve té tyre né medie sociale. Né njérén ané, Lévizja
Vetévendosje éshté partia mé aktive né Facebook, ka rrjetin mé t& madh nga té gjitha
partité politike kosovare dhe, né anén tjetér, numri mé i madh i kandidatéve pér
deputet, té cilét nuk ishin pérdorues té Facebook-ut, vie pikérisht nga kjo parti. Kjo e
dhéné tregon se strategjia e komunikimit politik né VV é&shté e centralizuar, pra fokusi
kyc éshté né parti dhe, jo te anétarét e saj. PDK-ja dhe LDK-ja, edhe pse kané gené
pjese e geverisé para zgjedhjeve t& 2017-s, dominojné me numeér té kandidatéve pér
deputet gé e pérdorin Facebook-un, né raportin me numrin total t& deputetéve, 46
nga 52 kandidaté te PDK-ja dhe, 54 nga 72 kandidaté te LDK-ja. VVV-ja garoi e vetme
né kéto zgjedhje dhe, rriedhimisht, pati numrin mé t& madh té kandidatéve pér
deputet, 110, numrin mé té madh té kandidatéve qé e pérdorén Facebook-un né
fushatén e tyre, 58 sish, mirépo, edhe numrin mé té madh té kandidatéve gé nuk e
pérdorén Facebook-un pér fushaté, 52 kandidaté. Nga shtaté partité politike, né tri
prej tyre, mbi gjysma e kandidatéve gé pérdorén Facebook-un gjaté fushtatés arritén
té fitojné njé ulése né Kuvendin e Kosovés. Natyrisht, nuk éshté Facebook-u faktori
vendimtar pér suksesin e tyre, megjithaté, padyshim, éshté njé prej ményrave té
komunikimit gé u ka sjellé atyre mé shumé mbéshtetje nga publiku, rriedhimisht,
numér mé t& madh té votave.
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Figura 29. Pérgindja e kandidatéve té cilét kané pérdoré Facebook-un
dhe jané béré deputet. Qev - Parti geveritare; Op - Parti opozitare;
Renditja e partive politike éshté sipas alfabetit.Té dhénat jané marré
né Facebook mé 14.11.2017

Né Kuvendin e Kosovés, 83 nga 100 deputét e partive shqiptare e kané adoptuar
Facebook-un. Nése e krahasojmé me Parlamentin Europian, né njé studim té
norvegjezit Larsson tregohet se 413 nga 754 deputetét e kétij institucioni, apo 55% e
tyre, kané profil né Twitter.”” Pérqindje e ngjashme éshté edhe né Francé, ku rreth 60%
e parlamentaréve francez jané aktiv né Twitter.””®

Nése i krahasojmé té dhénat e kandidatéve pér deputet né aspektin gjinor, né numér
mé té madh gé e kané adoptuar Facebook-un jané meshkujt, sepse edhe kané
dominuar né listat e partive. Megjithaté, edhe né shkallé té pérgindjes, meshkujt jané
mé shumeé té pranishém né Facebook, se safemrat.

Numri i kandidatéve | Numrii kandidatéve Pérqindja e kandidatéve
pér deputet me fage né Facebook | me fage né Facebook

= Femér 99 57 57.5%

% Mashkull 221 153 69.2%

Tabela 13. Ndarja e kandidatéve pér deputet sipas gjinisé. Té dhénat jané
marré né Facebook mé 14.11.2017 dhe né fagen zyrtare té&€ KQZ-sé

Kéto t€ dhéna tregojné se né Kosové, politikanét ishin mé té prirur té pérdorin
Facebook-un pér té béré fushaté, se sa politikanet, 42.5% e té cilave ishin jashté késaj
medie sociale.

*?Anders Olof Larsson, “The EU Parliament on Twitter—Assessing the Permanent Online Practices of Parliamentarians”,
Journal of Information Technology & Politics, 12:2, (2015), fq. 156.

““Alex Frame dhe Gilles Brachotte, “Le tweet stratégique: Use of Twitter as a PR tool by French Politicians”,

Public Relations Review 41, (2015), fq. 278.
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Numri i Numri i deputetéve me Pérgindja e deputetéve
deputetéve | fage né Facebook mefage né Facebook
100 82 82.0%
< | Femér 31 24 77.4%
% Mashkull 69 58 84.0%
-30 6 4 66.6%
= | 3140 29 25 86.2%
28 41-50 37 29 78.3%
ME té vjetér se 50 28 24 85.7%

Tabela 14. Ndarja e deputetéve sipas gjinisé dhe moshés.
Té dhénat jané marré né Facebook mé 14.11.2017
dhe né fagen zyrtare té Kuvendit té& Kosovés

Nga numriideputetéve, 82 nga 100 deputetét shqgiptaré né Kuvendin e Kosovés kané
adoptuar Facebook-un. Né mesin e 18 deputetéve gé nuk kané fage né Facebook, 7
jané té gjinisé femérore dhe 11 té gjinisé€ mashkullore. Por, duke marré parasysh se né
total, numrii deputetéve Eshté mé shumé se dyfishi i deputeteve, atéheré statistika né
pérgindje tregon se, megjithaté, mé shumé se 20% e deputeteve nuk jané aktive né
Facebook, pérderisa te meshkuijt, kjo pérgindje ndalet né shifrén 16%.
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Figura 30. Faget né Facebook té deputetéve sipas gjinisé.
Té dhénat jané marré né Facebook mé 14.11.2017
dhe né fagen zyrtare té Kuvendit t& Kosovés
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Mosha gé éshté adoptuar mé sé shumti me Facebook-un éshté nga 31 deri né 40
vieg, 25 nga 29 deputetét e k&saj grupmoshe e pérdorin Facebook-un pér té
komunikuar me publikun. Rezultat i habitshém &shté ai i grupmoshés mbi 50 vjeg, por,
njékohésisht, kjo e dhéné tregon se politikanét, duke e shfrytézuar edhe pérvojén e
tyre mé té madhe né politikg, jané edhe mé té vetdijshém pér réndésiné e medieve
sociale né komunikimin politik t& ditéve té sotme. Prandaj, nga 28 deputeté té késaj
grupmoshe, vetém 4 prej tyre nuk jané aktiv né Facebook. Shprehur né pérgindje,
85.7% e deputetéve mé té vietér se 50 vjec kané adoptuar Facebook-un né mesin e
mijeteve té tyre pér komunikim me publikun.
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e Pérqindja e deputetéve me fage né Facebook

Figura 31. Faget né Facebook té deputetéve sipas moshés.
Té dhénat jané marré né Facebook mé 14.11.2017
dhe né fagen zyrtare té Kuvendit t& Kosovés

Nga partité politike gé jané pjesé e Kuvendit t& Kosoveés, tri prej tyre, t€ gjithé deputetét
i kané té pérfshiré né medie sociale. Partia Demokratike e Kosovés (PDK) kishte fituar
23 ulése né Kuvend dhe, t& 23 deputetét shfrytézuan Facebook-un pér té béré
fushaté. Aleanca Kosova e Re (AKR) u shqua pér pérdorim né shkallé t& madhe t&
Facebook-ut gjaté fushatés zgjedhore dhe, t€ katér deputét e késaj partie jané aktivné
kété medie sociale. Gjithashtu, edhe té dy deputetét nga partia gé u krijua pak muaj
para zgjedhjeve té pérgjithshme, Alternativa, jané aktiv né Facebook.



KOMUNIKIMI POLITIK NE EPOKEN E

MEDIEVE SOCIALE

DREN GERGURI

Partia

Numri i uléseve né Kuvend

AKR
ALTER
LDK
NISMA
PDK

Meshkuj

8

4

1

15

5

15

22

Faqet né Facebook

Numri i fageve

%

Tabela 15. Faget né Facebook té deputetéve
Té dhénat jané marré né Facebook mé 14.11.2017

8 80%

4 100%
2 100%
19 82.6%
4 66.6%
23 100%
23 71.8%

Nisma &shté partia me 66.6%, apo 4 nga 6 deputeté gé e pérdorin Facebook-un,
derisa, pér befasi, éshté pérgindja te Lévizja Vetévendosje. VV-ja &shté partia e paré né
Kosové gé ka adoptuar Facebook-un dhe, rrieti i saj né kété medie sociale éshté
shumé mé i madh, krahasuar me partité e tjera. Megjithaté, nga 32 uléset e fituara né
Kuvendin e Kosovés, 9 deputeté té VV-sé kané arritur t€& béhen pjesé e legjislaturés, pa
pérdoré fage né Facebook. Kjo tregon se partia &shté mé e centralizuar, né kuptimin
Qé i kushtohet mé shumé réndési fages zyrtare té€ partis€, derisa anétaré té saj edhe
mund té mos e pérfshijné Facebook-un né strategjiné e tyre té fushatés.
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Figura 32. Faget né Facebook té deputetéve
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5.1.1 Aktiviteti i partive politike
né Facebook gjaté fushatés zgjedhore

Gjaté fushatés zgjedhore pér Zgjedhjet e Pérgjithshme té vitit 2017, partité politike
jané treguar mjaft aktive né Facebook, e né veganti Aleanca pér Kosovén e Re (AKR)
qé kishte 170 postime gjaté fushatés. Kjo &shté rastési, pasi Aleanca pér Kosovén e
Re nuk shquhet pér pérdorim t&€ madh té Facebook-ut pér t&€ komunikuar me
qytetarét, ndryshe nga Lévizja Vetévendosje, e cila gjithmoné ka gené prijése e
shfrytézimit té késaj medie sociale pér té arritur te qytetari.

Nr. i Postimeve
AAK 60
AKR 170
ALTERNATIVA 76
LDK 31
NISMA 63
PDK 47
\'AY% 77

Tabela 16. Numri total i postimeve té partive politike gjaté fushatés zgjedhore

Figura e méposhtme tregon pér partité politike g& u dalluan me postime té shpeshta
gjaté gjithé periudhés kohore té studiuar. Mesatarja varion prej 3 postimeve né dité,
deri né 17 sosh. Duke u pérgéndruar né kéta pérdorues té nivelit t€ larté, mund té
konkludohet se akterét mé té vendosur ishin ata gé kérkonin t&€ merrnin pushetin, pra,
partité gé sé fundmiishin né opozité, né kété rast, AKR-ja dhe VV-ja dhe, kéto dy parti
paragiten si mé té pérhershmet né pérdorimin e Facebook-ut pér komunikim me
publikun. AKR-ja ishte tejet aktive gjaté fushatés, duke postuar mesatarisht 17
postime né dité.
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Figura 33. Mesatarja e postimeve né dité té partive politike
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Prej vitit 2012, kur AKR-ja kishte krijuar fagen e saj né Facebook, periudhén mé
dinamike e kishte gjaté fushatés zgjedhore. Prandaj, AKR-ja befasoi me ményrén e
pérdorimit t& Facebook-ut gjaté fushatés. Ndérkohé, partia gé e ka pérdoré kété
medie sociale né vazhdimési éshté VV-ja dhe, me njé trend pozitiv té aktivitetet, sic
mund té shihet edhe né figurén e méposhtme.
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Figura 34. Postimet e AKR-sé dhe VV-ja né periudhén 2012-2016 (né numra)

Né kéto zgjedhje, VV-ja pati 77 postime né total, ndérkaq, vetém né dy ditét e fushatés
kishte intenfisikuar angazhimin e saj né Facebook, sic mund té vérehet edhe né
grafikun e méposhtém qé paraget numrin e postimeve té partive politike kosovare né
secilén dité té fushatés.

Partia Demokratike e Kosovés ka gené partia e vetme, e cila, né njé dité, nuk ka béré
asnjé postim, né ditén e shtaté té fushatés, ndérkag, né ditén e fundit té& fushatés
kishte postuar 16 heré, pothuajse sa gjysma e postimeve té béra né nénté dité té tjera
té fushatés. Lidhja Demokratike e Kosovés ishte partia gé e kishte nisur fushatén me
15 postime né dy ditét e para, por gé, mé pas, kishte pothuajse po aq deri né fund té
fushatés.
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Figura 35. Postimi ditor i partive politike gjaté fushatés

Né 8 nga 10 dité sa ka zgjatur fushata, AKR-ja ka zéné hapésirén mé té€ madhe né
Facebook, duke gené mé aktive se partité e tjera. Kjo parti kishte mesatarisht, 17
postime né dité. Partia mé& pasive né Facebook gjaté fushatés ishte Lidhja
Demokratike e Kosovés, vetém 31 postime né total, apo mesatarish, rreth tri postime
né dité.
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Figura 36. Postimi ditor i partive politike gjaté fushatés (shprehur né pérgindje)
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Interaktiviteti i partive politike né Facebook matet nga numri i komenteve dhe nga
shpérndarja e postimeve Q& presupozohet se shtyn votuesit t€ diskutojné rreth
postimeve té partisé. Né zgjedhjet e pérgjithshme té vitit 2017 né Kosové, partia gé ka
Krijuar rrietin mé té gjeré virtual né Facebook éshté VV-ja. AKR-ja edhe pse kishte mé
sé shumti postime, 170 sosh, interaktiviteti i késaj partie dhe rrjeti i saj né Facebook
éshté mé i vogél edhe se i LDK-sé, pavarésisht se LDK-ja kishte vetém 31 postime
gjaté fushatés. Shih tabelén ku jané paraqgitur numri total i postimeve, i pélgimeve,
komenteve dhe shpérndarjeve.

AAK |AKR |A LDK | NISMA | PDK | VV
Postimet 60 170 76 31 63 47 77
Pélqimet 7853 | 21625 | 8830 | 19148 | 8735 15317 | 172917
Komentet 75 341 323 | 385 117 413 63138
Shpérndarjet 47 470 191 | 891 432 466 17396

Tabela 17. Interaktiviteti i partive politike né Facebook gjaté fushatés

5.1.2 Analizé e stilit té fushatés

Né kété analizé pérdoret koncepti i William Benoit, i cili thoté se kandidati duhet t'iu
japé arsye votuesve gé, para sé€ gjithash, té shohin se alternativat nuk jané té njéjta
dhe, mé pas ta konsiderojné opsionin e tij simé té€ mirin. Benoit beson se politikanét né
fushaté, jo vetém gé duhet té flasin pér céshtje té réndésishme pér votuesit, por
gjithashtu duhet té “... prodhojné mesazhe gé métojné t'i béjné ata té paraqgiten mé
miré sesa kundérshtari i tyre.””’ Sipas studiuesit amerikan, kjo arrinet duke pérdorur tri
lloje t& shprehjes: lavdérimi, sulmi dhe mbrojtja. Lavdérimi éshté njé deklaraté gé
synon té tregojé anét mé té mira t& kandidatit. Lloji i dyté éshté té& sulmosh
kundérshtarin, i cili gjithashtu ju lejon ta vendosni veten né njé pozité mé té miré né
krahasim me karakteristikat negative té kundérshtarit, ose t& programit té tij. Kjo
strategji mund té jeté edhe kundérproduktive, nése deklaratat pér njé kundérshtar, né
vend gé té mbéshteten né argumente thelbésore, fillojné té ngjajné me “hedhjen e
baltés”. Né kété situaté, votuesit mund ta perceptojné negativisht sulmuesin si agresiv,
0se gé nuk ka program. Lloji i treté éshté mbrojtja, d.m.th. pérgjigja ndaj njé sulmi nga
njé kundérkandidat tjetér. Né rast se partia déshmon mungesén e argumenteve té
kundérshtaréve té saj, mbrojtjia, madje mund té sjellé shumé pérfitime, vecanérisht né
rastet kur &shté e mundur t'i tregohet publikut se sulmi ishte i pabazuar dhe
kundérshtari mbéshtetej vetém né emocione. Njé kundérsulm mund té jeté,
gjithashtu, njé pérgjigie ndaj njé sulmi, por kjo zakonisht con né pérshkallézimin e
situatés dhe mund té ndikojé né polarizimin e votuesve. Deklaratat e Trump-it gjaté
fushatés zgjedhore presidenciale té vitit 2016, shpeshheré ishin sulm ndaj

““William L. Benoit et al., Campaign 2000. A Functional Analysis of Presidential Campaign Discourse,
(Lanham: Rowman & Littlefield Publishers, 2003), f. x.
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kundérshtares sé tij, derisa, né debatin e treté presidencial e kishte sulmuar Hillary
Clinton-in duke e quajtur “grua e kege.” Fushata negative e Trump-it ka rikthyer
studiuesit ta rimendojné tezén se fushatat dhe sulmet negative nuk mund té fitojné
zgjedhje.

Né kété studim éshté pérdoré kryesisht ndarja e propozuar nga Benoit me disa
modifikime. Analiza éshté béré sipas kategorizimit t& temave me nénkategori té
funksioneve dhe té stilit.

Te temat jané tri kategori:

= [nformacione gé kané té b&jné me programin, vizionin e partisé:

® |nformacione gé kané té béjné me ngjarjet né lidhje me fushatén;

= |nformacione gé kané té béjné vetém me aktualitetin, gé nuk kané lidhje me
fushatén;

Gijithashtu né analizé parashihen funksionet dhe stilet e atyre mesazheve dhe jané
ndaré né pesé nénkategori:

® |nkurajim pér té marré pjesé né zgjedhje, thirrje pér veprim a mobilizim;

= \etépromovim i partisé apo kandidatéve;

= Perditésim rreth fushatés (postime pér takime me votuesit, debatet zgjedhore,
etj.);

= Fushaté pozitive (theksimivlerave t& kandidatit a t& partisé)

= Fushaté negative (sulmindaj elitave apo ndaj njé personi a politikani t& caktuar)

Njé& mesazh éshté caktuar né mé shumé se njé kategori, nése, pér shembull, pjesa e
paré jepte vetém informacione lidhur me fushatén dhe, te e dyta shfageshin mesazhe
vetépromovuese, apo sulmuese. Nga tri kategorité kryesore, pjesa mé e madhe e
mesazheve té publikuara ishin mesazhe gé kané té béjné me ngjarje gé lidhen me
fushatén, pra kané& gené informacione se ku po shkon njé parti e caktuar, me ké
takohet, numrii partisé apo edhe i kandidatéve pér deputet, né cilin debat televiziv do
té jené pérfagésues té partisé dhe né cilén kohé do té transmetohet drejtpérdrejt
(Figura 39).

Aktualitet I

Tema

Programi/vizioni

0.00% 10.00% 20.00% 30.00% 40.00% 50.00% 60.00%

Figura 37. Tri kategorité tematike né fushatén e partive politike
(shprehur né pérgindje)

““Ben Voth, “The Presidential Debates 2016”. N& The 2016 US Presidential Campaign: Political Communication and Practice, red.
nga Robert E. Denton, (Cham: Palgrave Macmillan, 2017), fg. 90.
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Gjaté fushatés zgjedhore mund té garkullojné tematika t& ndryshme népér media dhe
tashmeé partité politike apo politikanét shpesh shkruajné né media sociale rreth atyre
temave pasi “ata kérkojné té koordinojné fushatat e tyre me ngjarjet e jashtme né
ményré gé fushata té pérfitoje nga mbulimi shtesé mediatik i nxitur nga ngjarjet gé
pérogjné lajm.”*” Megjithaté ky konstatim i lyengar-it dhe McGrady-t nuk vien né rastin
e zgjedhjeve té 2017-s né Kosové sepse partité politike nuk ishin té fokusuara gé né
mesazhet e tyre gjaté fushatés té pérfshinen edhe né ngjarje aktuale, cka e tregon
edhe figura 39.

Alternativa kishte publikuar mé sé shumti postime gé kishin t& bénin me ngjarje pér
fushatén (33, gé i bie 43.4% e té gjitha mesazheve té publikuara), por numrat né kété
kategori jané té larté edhe te AKR-ja e LVV-ja. N&é kategoriné e programit apo shfagjes
Sé vizionit pér zhvillimin e vendit, me numrin mé té madh u dallua AKR-ja gé kishte 27
mesazhe, por u vecua edhe PDK-ja, pasi gjaté fushatés sé saj, pothuajse gjysmén e
mesazheve i kishte shtjellim t& programit me té cilin ka garuar, 17 mesazhe apo 36.1%
e totalit t¢ mesazheve. Te aktualiteti kjo parti pati numér té vogél té mesazheve dhe
dominoi partia mé aktive né kété fushaté zgjedhore, AKR-ja me 5 mesazhe té késaj
kategorie.

Vv |

PDK

]
NisMA - [
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ALT |
AKR |
AAK - [
0% 20% 40% 60% 80% 100%
B Programi/vizioni M Céshtje té fushatés Aktualitet

Figura 38. Tri kategorité tematike né postimet e partive politike gjaté fushatés
(shprehur né pérgindje)

Nga analiza e funksioneve, njé pjesé e madhe e mesazheve té publikuara ishin té
kategorisé sé inkurajimit pér té votuar. Partité inkurajonin qytetarét pér t&€ marr pjesé né
zgjedhje dhe bénin thirrje pér voté. Aleanca Kosova e Re kishte publikuar mé sé
shpeshti mesazhe t€ ké&saj kategorie, 88 sosh, gé éshté mé shumé se 50 pérgind e té

“*Shanto lyengar dhe Jennifer McGrady. Media Politics. (New York: Norton, 2007), f.133.
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gjitha mesazheve té publikuara nga kjo parti, por numrat né kété kategori jané té larté
PEr té gjitha partité dhe, pothuajse té gjitha partité mbi gjysmén e mesazheve i kishin té
kétij lloji.

Vetépromovim -

Funksioni

Pérditésimi rreth fushatés

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

Figura 39. Tri funksionet e fushatés sé partive politike (shprehur né pérqindje)

Mesazhe me funksion pérditésues rreth fushatés, me informacione pér tubimet e
partisé apo pjesémarrjet e pérfagésuesve té partive né emisione televizive, dominuan
né fushatén e Alternativés, gé kishte 30 mesazhe té tilla, apo 39.4% nga totali i
mesazheve. Edhe LVV-ja e pérdori kété ményré né 24 apo 31.1% té mesazheve. Né
vetépromovim dominuan NISMA dhe AKR-ja me nga 15 mesazhe secila. Por nése
analizohet né véshtrim té pérgjithshém, te fushata e Nismés, ky lloj mesazhesh zinte
mé shumé hapésiré, sepse 15 mesazhe jané 23.8% e mesazheve né total.
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Figura 40. Tri funksionet né postimet e partive politike gjaté fushatés
(shprehur né pérgindje — ndarja éshté brenda mesazheve té secilit funksion)
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Fushata pozitive ishte dominuese te partité politike, megjithaté, kishte raste kur ato
dérguan mesazhe sulmuese ndaj kundérshtatéve politik. Mé sé shumti fushaté
pozitive béri AKR-ja, me 33 mesazhe, né 26 prej tyre duke theksuar vierat e partisé
derisa né 7 raste, kjo parti thuri elozhe pér kandidatin pér kryeministér, Avdullah Hotin,
pasi AKR-ja ishte né koalicion parazgjedhor me LDK-nég, ku ishte edhe Alternativa.
Fushaté pozitive pati edhe te Alternativa, PDK-ja e VVV-ja, por jo né numér t& madh
mesazhesh sikurse AKR-ja.

Fushata pozitive

Fushata negative

Figura 41. Stili i fushatés sé partive politike (shprehur né pérqindje)

Pra, shumica dérrmuese e mesazheve nuk ishin negative. Partia e Pacollit ishte aktive
edhe né kété drejtim, duke béré sulm ndaj elitave. AKR-ja né asnjé rast nuk ka sulmuar
drejtpérdrejt partité e tjera politike, por né pérgjithési ka béré fushaté negative duke
kritikuar elitat. AKR-ja kishte 20 mesazhe té tilla gjaté fushatés zgjedhore. N& kété
dimension ishte aktive edhe LVV-ja, por me numér mé t&€ vogél té mesazheve, vetém 4.
Elemente té fushatés negative jané gjetur edhe te LDK-ja e NISMA, ndérkaq, LDK-ja
shénon rastin e vetém kur sulmon njé politikan dhe, kété e bén ndaj Presidentit té
vendit, Hashim Thacit, té cilin e akuzonte se po pérfshihej né fushatén e PDK-sg, né
krye té se cilésishte deriné vitin 2016.
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Figura 42. Dy stilet e fushatés né postimet e partive politike
(shprehur né pérgindje)



KOMUNIKIMI POLITIK NE EPOKEN E .
MEDIEVE SOCIALE 137 DREN GERGURI

Analiza e mesazheve gé shfagen né fushatén e zgjedhjeve té parakohshme té vitit
2017, u pérgendrua edhe né ¢éshtjet e ngritura nga partité politike gjaté fushatés
(Figura 45). Nga céshtjet mé té réndésishme né fushaté, ngjashém sikur te stili i
fushatés, shihet se mbizotéruan mesazhet né lidhje me veté fushatén dhe zgjedhjet, té
cilat do té paragiten mé né detaje mé voné né kété studim. Pastaj renditen ¢éshtjet
ekonomike dhe ato sociale.

Césmje e
CEshtje ekonomike

Céshtje sodale

Figura 43. Céshtjet qé u shtruan mé shumé né postimet e partive
politike gjaté fushatés

Céshtja e fushatés paraqitej mé sé shpeshti te té gjitha partitg, pa dallim. N& numér
dominon AKR-ja, pér faktin se ishte partia mé aktive gjaté téré fushatés. Céshtjet
ekonomike u trajtuan mé shumé nga AKR-ja dhe PDK-ja, derisa edhe ¢éshtjet sociale
ishin njé element i réndésishém né mesazhet e kétyre dy partive. Mesazhe pér
diasporén pati vetém né dy raste né té gjitha postimet e analizuara té té gjitha partive
dhe, né té dy rastet, pér diasporén ka shkruar Lévizja Vetévendosje. AKR-ja, krahas
ekonomisg, kishte né fokus edhe politikén e jashtme, duke e ngritur si temé né 10
raste t& ndryshme, cka vérteton interesimin e liderit t& késaj partie, Pacolli pér té
udhéhequr me diplomacing e shtetit té Kosovés.

100%
90% I
80%
70% _
60% | |

50%
40%
30%
20%
10%

0%

© P SN
& & &4 & &S

. N 2 2 N

& & & & N
SRR < N

« <

& RS & &
L & & L L P R
0.@‘1 & (&o <$ <<’5\Q & z,\,z;, (ié\b
@ L)
&
qO

WAAK EAKR ©ALT MLDK WNISMA EPDK mVV

Figura 44. Céshtjet qé u shtruan né postimet e partive politike gjaté fushatés
(shprehur né pérgindje)
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5.1.3 Analizé e llojit t&€ mesazheve

Teksti né Facebook, bazuar né mostrén e studimit, mund t€ ndahet né dy lloje, teksti
mobilizues dhe teksti njoftues. Teksti mobilizues éshté ai tekst gé ka pér géllim
mobilizimin e audiencés, p.sh., teksti nga fjalimi i politikanit, ose teksti gé i bén thirrje
audiencés té mbéshtetet dhe votohet partia apo kandidatii saj. Teksti njoftues &shté ai
tekst gé thjesht kryen funksionin e njoftimit, pa pasur né strukturé elemente té
argumentimit apo rréfimit.

AAK AKR ALT LDK NISMA PDK W
Mobilizim Postim i fjalimit 1 40 5 2 1 1 4
Mobilizim pér votim 20 48 34 17 16 19 35
TOTAL 21 88 39 19 17 20 39
Njoftim Njoftim pér ngjarje 7 11 6 1 27
Njoftime t& ndryshme 13 23 6 2 9 3
TOTAL 0 20 34 12 3 9 30

Tabela 18. Llojet e mesazheve té partive politike né Facebook

Postimet mobilizuese mé sé shumtii kishte pérdoré Aleanca Kosova e Re, 88 heré apo
dyfish mé shumé se té gjitha partité e tjera. Partia e Pacollit kishte shkruar pér té
mobilizuar votuesin né mé shumé se 50% té postimeve né total (170 postime), duke
pérdoré fjalimet gjaté fushatave, slloganin “ShpresépérkKosovén” e késhtu me radhé.
Nga 88 mesazhet mobilizuese, 40 prej tyre ishin postim i fialimeve nga tubimet

[...] “Ky koalicion, do ta jetésojé shpresén tuaj pér njé jeté dinjitoze, andaj

dilni votoni, sepse vota juaj do té veprojé kundér mjegullés, zhvatjes e hajnisé.
Votoni njerézit e ndérgjegjshém dhe njerézit e punés e té suksesit, vetém
késhtu mund ta ndértojmé Kosovén madhéshtore", kathéné ndér té tierai pari
i Aleancés Kosova e Re, Behgjet Pacalli...

Krahas postimit té fialimeve pér mobilizim, AKR-ja pérdori edhe mesazhe mobilizuese
duke dhéné premtime:

Podujeva éshté gati pér kthimin e #shpresés.

Zhvillim Ekonomik, Siguri, Punésim. Ky éshté synimiyné pérta béré

Kosovén Madhéshtore.

#AKR

#SHPRESE PER KOSOVEN

#Koalicioni| SHPRESES #16

#Zgjedhjet2017

Pas AKR-s&, mé shumé postime mobilizuese kishin shpérndaré Lévizja Vetévendosje
dhe Alternativa. Edhe kéto dy parti kishin postuar fialimet e tubimeve zgjedhore, por
gjithashtu ishin munduar té¢ mobilizojné publikun edhe me mesazhe té tjera, si
shembuijt né vijim:



KOMUNIKIMI POLITIK NE EPOKEN E .
MEDIEVE SOCIALE 139 DREN GERGURI

Ményra si té votoni nga mérgata pérmes postés.

#meZemér #35 (postim i VV-sé)

Kodra e trimave né Prishting éshté pér ndryshimin e domosdoshém

Q& ne ofrojmé. S&é bashku té bindur né fitore!

#Bashkétévendosur

#PérKosovéngéduam

#KosovakaAlternativé (postimi Alternativés)
Ményra tjetér e teksteve mobilizuese, edhe te kéto parti, ishte postimi i fialimeve té
fushatés, si shembullii méposhtém:

[...]N&fialén hapése, Nénkryetarja e VETEVENDOSJE!-s dhe kandiatja

pér deputete, Fatmire Mulhaxha-Kollgcaku pérsériti réndésiné géndrore pér
VETEVENDOSJE!-n t& idesé sé& barazisé duke théné: “Aty ku nuk ka barazi

pér té gjithé, nuk mund té keté barazi pér grupe té ndryshme, apo pér individ
dhe vetém ku ka barazi sociale ka ndryshim.” “Mos votoni pér hir té sé

kaluarés, por pér hir té€ s€ ardhmes”, ishte porosia me té cilén
Mulhaxha-Kollgaku e mbylli fialén e saj...

Fjalimet i postoi né njé formé mé té vecanté Alternativa, e cila nuk postonte tekstin e
fialimeve, por vetém njé mesazh té shkurté dhe té bashkéngjitur, edhe videon e fialimit
né tubim:

#VushtrriakaAlternativé

#BashkéTéVendosur

Mimoza Kusari "Ta nderlidhim diten e Clirimit te Kosoves me diten e zhvillimit te

Kosoves"

llir Deda "Shihemi ne Fitore"

Ndérkohé, postimi i fialimeve u pérdoré shumé pak nga AAK-ja, NISMA dhe PDK-ja.
AAK-ja mé sé shumti pérdori mobilizim népérmjet mesazheve me video, momente
ngatubimiipartisé, apo nga fjalimiiliderit t& saj, Haradinajt:

Me 11 gershor VOTONI té gjithe! VOTONI Koalicionin fitues, VOTONI

Koalicionin e juajme numrin 12! VOTONI, Fitorén e Kosovés!

Koha pér Fillimin e Ri—VOTO numrin 12!

VOTO Ramush Haradinaj Kryeministér - VOTO numrin 2!

Né rastin e LDK-s&, mesazhet mobilizuese ishin né disa forma, njé prej tyre ishte duke
lavdéruar listén e saj pér deputet:

Listajoné& me numér 16 posedon pérgatitien profesionale, dijen dhe guximin

gé ta kthejmé qgetésiné dhe perspektivén pér familjet tona, gé ta forcojmé
sundimin e ligjit, gé ta mposhtim krimin dhe korrupsionin, ta zhvillojmé
ekonominé dhe té krijojmé vende pune

Sikurse LDK-ja, edhe PDK-ja mobilizonte votuesit duke dhéné premtime. Partia e
Veselit, edhe pse ishte pjesé e geverisé sé fundit t& udhéhequr nga Mustafa, bénte
thirrje pér njé geverité re, e cila prapé do t& udhéhigej nga njé parti tjetér:
Njé Fillim i Ri, me njé geveri té re pér Republikén e Kosovés, né kuadér té
gendrés sé djathté, té priré nga PDK-ja, do té ofrojé zhvillim, stabilitet, siguri
dhe vende té reja té punés. Do té ofrojé shpejtési té re drejt pérmbushjes sé
vizionit té PDK-sé pér qytetarét e Republikés sé Kosovés. #FillimiRi"
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Mé sé paku tekste mobilizuese kishte NISMA. Mesazhet mobilizuese te kjo partiishin
né formén e thirrjeve pér voté, pra, kishin pér géllim mobilizimin e votuesve pér t'i
votuar kandidatét e partisé, té cilét ishin né listén e koalicionit PAN:

Fatmir Limaj, kandidat pér deputet né Parlamentin e Kosovés.

Votoni Fatmir Limaj, Nr. 4.

Kjo forméishte pérdoré edhe nga partité e tjera, por dominonte né tekstet e Nisma-s.
Né Facebook haset edhe forma e njé teksti gé ka pér géllim vetém njoftimin e
audiencés. Alternativa dhe VV-ja, e kané pérdoré mé sé shumti kété formé té tekstit,
respektivisht 34 dhe 30 heré. Alternativa kishte pérdoré dy forma té njoftimit, até té
informimit pér agjenden ditore té fushatés, si dhe njoftimin pér emisionet televizive né
té cilat ishin mysafiré edhe anétaré té sa;:

Duke ndodhur tani, LIVE né TV Dukagjini
Mimoza Kusari dhe Vjosa R. Osmani

Té njéjtéen formé e pérdorén edhe tri parti té tjera, Lévizja Vetévendosje, LDK-ja dhe
NISMA.
Glauk Konjufca dhe Shpend A. Ahmeti jané té ftuar sonte né "INTERAKTIV",
KTV, me fillim nga ora 23:20. Kurse, Dardan Sejdiu dhe Fatmire Mulhaxha
Kollgaku jané té ftuar né "Magazina Zgjedhore", KlanKosova, me fillim nga
ora 23:00. Ju ftojmé t'indigni. (postim i VV-sé)

Sonte, né emisionin Magazina Zgjedhore né Klan Kosova nga ora 21:00,
i ftuar kryeministrii ardhshém Dr. Avdullah Hoti. (postim i LDK-s&)

Sonte prej orés 21:00, té ftuar né TV Dukagjini, jané kandidatét pér deputeté té
Nismés, Bilall Sherifi dhe Valdete Bajrami. Ju ftojmé gé ti ndigni! (postim i
NISMA-s)

Kété lloj té postimeve nuk e pérdori PDK-ja, sepse kjo parti kishte vendosur t€ injorojé
té gjitha emisionet debatuese dhe anétarét e PDK-sé kishin refuzuar ftesat pér t& marr
pjesé né debatet televizive. Por, PDK-ja kishte postuar disa heré mesazhe né lloj té
postimit singjarje (event), dicka g& nuk ishte edhe aq e pérhapur né kété fushaté:
Tubim me qytetarét e Ferizajt pér shpalosjen e platformés "Fillimii Ri".
Ejani dhe bashkohuni me koalicionin fitues sepse Ka ardh koha pér Fillimin e Ri.

Krahas PDK-sg&, partia tjetér gé pérdori formén e postimit me ngjarje éshté AKR-ja, e

cilanétriraste té& ndryshme kishte krijuar event pér organizimet e partisé:
Forumi Rinor i Aleancés Kosova e Re organizon koncert t& madh me gjithé
anétarésiné dhe jo vetém né sallén '1 Tetori' né kryeqytet, té enjten nga ora
21:00...Merrni shogériné me vete e mos mungoni me t'8-tin né ndején ma
t'miré né qytet. Shihemi:)

Ndérkohg, gjithashtu njé formé e mesazheve njoftuese ishte edhe publikimii agjendés
Agjenda pér ditén e sotme:
12:00 - Tubim zgjedhor né Mitrovicé. (Vendi: Palestra e Sportit “Minatori”)
13:30 - Tubim zgjedhor né Vushtrri. (Vendi: Palestra e Sportit “Jeton Térstena”
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[...] (postim i AKR-s&)

Agjenda e takimeve sé Koalicionit LDK-Alternativa-AKR gjaté dités sé
nesérme;

Ediel, 4 gershor 2017

14:00 - Tubim zgjedhor né Junik. (Restorant ""Gjeravica
15:30 - Tubim zgjedhor né Decan. (Restorant ""Swiss""
[...] (postim i Alternativés)

né hyrje t& Junikut)
né gendér té qytetit)

Partité politike shumé shpesh pérdorin simbole né postimet e tyre, p.sh. simboli (#) gé
pérdoret pér té identifikuar mesazhin me njé temé té caktuar. Nga té gjitha partité,
vetém NISMA nuk e kishte pérdoré asnjéheré simbolin e thurjes (#) né postimet e sa.
‘#BashkéTéVendosur' ishte sllogani mé i pérdorur gjaté fushatés, nga tri partité gé
ishin né koalicion, LDK, AKR dhe Alternativa, derisa né figurén e méposhtme mund té
shihni edhe sllogane té tjera, qofté té tri partive té lartpérmendura, apo edhe té partive
tétjera.
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Figura 45. Pérdorimi i simbolit # nga partité politike
né postimet e tyre gjaté fushatés
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Né Facebook, krahas postimit gé pérmban vetém tekst, éshté edhe postimi me
fotografi dhe postimi me video. Né figurén e méposhtme krahasohet struktura e
teksteve mediale né kété medie sociale gé pérmbajné fotografi apo video.

vV
PDK e N
NISIM A oo
LDK pesose
A
AKR
AAK
0 10 20 30 40 50 &0 70 20

Video ®Foto

Figura 46. Postimet me fotografi dhe me video
nga partité politike gjaté fushatés

Partité politike kané dalluar né até se cilés formé i kané dhéné mé shumeé pérparési.
AKR-ja, NISMA dhe LDK-ja kané postuar mé shumé video se sa fotografi, ndérkaq
partité e tjera, V-ja, PDK-ja, AAK-ja dhe Alternativa, kané& preferuar mé shumé
fotografité. AKR-ja kishte 77 postime me video apo 45.2% e mesazheve té saj. NISMA
kishte 35 mesazhe, (65.5% e totalit), me video té€ bashkéngijitura, derisa LDK-ja, né 18
mesazhe (58% e totalit) kishte pérdoré edhe video. Pérgindja éshté mé e madhe te
LDK-ja dhe NISMA, sepse AKR-ja kishte gjithashtu mbi 70 postime me fotografi. Pra,
AKR-ja ka dominuar edhe me pérdorimin e fotografive, sepse kjo parti kishte numér té
madh té postimeve né total. 72 postime me fotografi nga AKR-ja, apo 42.3% e
mesazheve né total. Pas partisé sé Pacollit, renditen katér partité gé preferuan
fotografité para videove, VW-ja, AAK-ja, Alternativa dhe PDK-ja. Né shkallén e
pérgindjes, 63.3% e postimeve té partisé€ sé Haradinajt ishin me fotografi dhe éshté
pérgindja mé e larté né mesin e shtaté partive politike. Nga partité e tjera, vetém edhe
VV-ja kishte shumicén e postimeve me fotografi, 53.2% apo 41 nga 77 mesazhet e
saj.
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Figura 47. Llojet e postimeve té partive politike né Facebook

Tri format e tjera té cilat u pérdorén nga partité politike ishin mesazhet statuse, apo
vetém tekst, mesazhet me link si dhe mesazhet né formé eventi. Mesazhet me vetém
tekst u pérdorén nga dy parti, AKR-ja dhe Alternativa. Linget u pérdorén nga
pothuajse té gjitha partité, derisa mé sé& shumti e kishte pérdoré AKR-ja. Aleanca
Kosova € Re, éshté e vetmja parti gé ka shfrytézuar maksimalisht té gjitha mundésité
qé ofron Facebook-u, pasi né postimet gjaté fushatés zgjedhore, kishte pérdoré edhe
formén e krijimit t& ngjarjeve (event-eve). K&té formé, nga partité tjera e kishte pérdoré
vetém edhe PDK-ja, madje pér 12 organizime t€ ndryshme.

5.2 Pérdorimi i Facebook-ut gjaté fushatés
nga tre kandidatét pér Kryeminister

Zgjedhjet e pérgjithshme té vitit 2017 patén njé garé interesante edhe nga tre
kandidatét pér kryeministér. Ish-kryeministri, Ramush Haradinaj ishte i nominuari i
koalicionit PDK-AAK-Nisma, teksa, koalicioni tjetér parazgjedhor, LDK-AKR-
Alternativa, ia besoi kandidaturén profesorit t& Ekonomisg, Avdullah Hoti, gé né
geveriné e Mustafés ishte Ministér i Financave. Kandidati i treté pér kryeministér ishte
Albin Kurti i Lévizjes Vetévendosje. Ky nén-kapitull do té shtjelloje ményrén se si tre
kandidatét pér kryeministér pérdorén Facebook-un gjaté fushatés zgjedhore. Analiza
kualitative dhe ajo kuantitative e té t& dhénave t& grumbulluara nga 31 maj deri mé 09
gershor, éshté baza kryesore mbi té cilén &shté ngritur analiza e kétij studimi. Té
vetdijshém pér réndésiné e Facebook-ut, té tre kandidatét pér kryeministér i kushtuan
vémendje t& madhe késaj medie sociale né té 10 ditét e fushatés.
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Kandidatét pér | Emrii fages Linku i fages né Facebook
kryeministér néFacebook
Albin Kurti Albin Kurti https://www.facebook.com/albini2017/
Avdullah Hoti Avdullah Hoti https://www.facebook.com/avdullah.hoti/?ref=br rs
Ramush Haradinaj | Ramush Haradinaj | https://www.facebook.com/RamushHaradinajOfficial/

Tabela 19. Faget né Facebook té kandidatéve pér kryeministér.
Té dhénat jané marré né Facebook mé 14.11.2017

Nga kéta tre kandidaté pér kryeministér, i pari gé kishte krijuar fage né Facebook ishte
Avdullah Hoti, né gusht té vitit 2009, para se té béhej nénkryetar i Komunés sé
Prishtinés mé 2010. Megjithaté, pavarésisht se krijoi fagen mé herét se dy kandidatét e
tjeré, numrii pélgyesve éshté larg mé i vogél. Hoti ka 44.502 pélqyes né fagen e tij. Mé
s& shumti pélgime ka Haradinaj, 189.204. Haradingj e kishte krijuar fagen e tij né
dhjetor té vitit 2012, pak pasi u kthye né Kosové, kur né néntor té atij vitiishte liruar nga
Tribunali i Hagés né lidhje me té gjitha akuzat pér krime lufte. Kandidati i VV-sé& pér
kryeministér, Albin Kurti (119.838 mijé pélgime), pérvec gé ndryshoi pamjen e tij, pasi
vendosi té vé kollare, ai gjithashtu mé 18 maj 2017 krijoi fage né Facebook, vetém 12
dité para fillimit t& fushatés zgjedhore. Pra, pérderisa Haradinaj e Hoti kishin vite gé
pérdornin Facebook-un, Kurti krijoi fagen e tij né kété medie sociale, enkas pér
fushatén zgjedhore. Ky veprim i Kurtit tregon pér réndésiné e Facebook-ut dhe
nevojén gé kjo medie té pérfshihet medoemos né strategjiné e té bérit fushaté.

Haradinaj Hoti Kurti
Prezenca né Facebook N4 N4 N4
Data e krijimit té fages Dhjetor 2012 Gusht 2009 Maj 2017
Numri i pélgimeve 189.204 44.502 119.838

Tabela 20. Prezenca né Facebook e tre kandidatéve pér kryeministér

5.2.1 Aktiviteti i tre kandidatéve pér kryeministér
né Facebook gjaté fushatés zgjedhore

Nga tre kandidatét pér kryeministér, shkallén mé té larté t& pérdorimit t& Facebook-ut
e kishte kandidati i koalicionit LAA, Avdullah Hoti. Profesori Hoti, g€ éshté pjesé e LDK-
sé, pati 144 postime, mé shumé se dy kandidatét e tjeré sé bashku, Ramush
Haradinaj 60, kurse Albin Kurti 49 postime. Né ilustrimin e méposhtém vérehet gg,
pérderisa trajektorja e Haradinajt dhe Kurtit nuk dallon shumé, pérvecse né ditén e
parafundit t& fushatés, trajektorja e Hotit &shté mjaft lart né 7 nga 10 ditét e fushatés,
sepse kandidati i LAA-sé ishte aktiv né vazhdimési dhe, né ato 7 dité, kishte postuar
mbi 10 postime né dité. Gjaté téré fushatés, Hoti ka postuar s& paku 8 mesazhe né
dité, derisa mesatarja e postimeve té tij éshté mbi 14. Mé sé shumti ishte aktiv né ditén
e parafundit t&€ fushatés, me 22 postime. Kandidati i koalicionit té 'krahut té pages'
kishte strategji té garté té pérdorimit té& Facebook-ut, por hendikep i tij ishte numri i
vOgél i pércjellésve né fagen e tij né Facebook, né krahasim me dy kandidatét e tjeré, té
cilét e kalonin shifrén 100 mijé.
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Figura 48. Postimi ditor i kandidatéve pér kryeministér gjaté fushatés

Kandidati i koalicionit t& njohur si ‘krahu i luftés', Haradinaj mesatarisht kishte postuar
6 heré né dité, teksa, edhe ky, mé aktivi ishte né ditén e nénté té fushatés, duke iu
drejtuar publikut me 11 mesazhe. Mé sé paku kishte postuar né ditén e paré dhe né
ditén e gjashté, nga 4 heré né secilén dité. Ngjashém kishte vepruar edhe kandidati i
VW-s€, Albin Kurti, i cili né dhjeté dité fushate zgjedhore, asnjéheré nuk postoi mé
shumé se 6 postime né dité. 6 ishte shifra mé e larté e numrit té postimeve té Kurtit, gé
U pérsérit né tri dité t& ndryshme té fushatés, duke pérfshiré edhe ditén e fundit.
Ndérkohé&, mé sé paku postime pati né ditén e shtaté, vetém 3 mesazhe né drejtim té

publikut.

HARADINAJ | HOTI KURTI
Postimet 60 144 49
Pélgimet 90323 198183 | 151991
Komentet 10466 18184 | 3750
Shpérndarjet | 3789 6945 7658
Numri total i
interaktivitetit | 104578 223312 | 163399

Tabela 21. Interaktiviteti i kandidatéve pér kryeministér
né Facebook gjaté fushatés
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Aktiviteti i larté Hotit kishte krijuar edhe interaktivitet mé t& madh se sa dy kandidatét e
tjetér pér kryeministér. Hoti né fagen e tij né Facebook kishte arritur numrin total té
interaktivitetit né 223,312, ku pérfshinet numri i pélgimeve, i komenteve dhe i
shpérndarjeve. Mirépo, pavarésisht se Hoti kishte postime mé shumé se dyfish né
krahasim me dy kandidatét e tjeré, prapé shpérndarje té€ postimeve mé shumé kishte
Kurti se sa ai. Popullariteti mé i madh i Kurtit kundruall Hotit, bénte gé, kandidatii V-
sé&, ndonése me pothuajse 100 postime mé pak gjaté fushatés, té kishte shpérndarje
mé té madhe té 49 postimeve té tij, se sa Hoti me 144 postime (shih tabelén 22).
Shpérndarja né Facebook llogaritet me vleré t& madhe, sepse nénkupton se ai
mesazh do té arrije numér mé té madh té publikut, votuesve potencial né kété rast.
Qéllimi i secilit politikan éshté gé mesazhiitij t& keté shtrirje sa mé t&€ madhe te publiku,
né ményré gé té rris mundésing e rritjes sé& mbéshtetjes te gytetari.
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Figura 49. Raporti né mes té medianes sé shpérndarjes (vertikalisht)
dhe medianes sé pélgimeve (horizontalisht) té& postimeve né faget
e kandidatéve pér kryeministér. Né figuré éshté pérdoré shkalla logaritmike.

Nése llogarisim pérfshirien e publikut pa numrin e pélgimeve, Hoti kishte 25,129
komente dhe shpérndarje né 144 postime. Me 60 postime, apo 6 postime
mesatarisht né dité, Haradinaj arriti shifrén e 14,255 komenteve plus shpérndarjeve,
teksa Kurti 11,408. Né& interaktivitetin e Kurtit ka ndikuar edhe fakti gé kandidatii VV-sé
e kishte hapur fagen né Facebook vetém 12 dité para fushatés. Figura e méposhtme
ilustron trajektoret e komenteve dhe té€ shpérndarjeve né postimet e pérditshme té tre
kandidatéve pér kryeministér.
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Figura 50. Numri i komenteve dhe i shpérndarjeve té postimeve ditore
té kandidatéve pér kryeministér gjaté fushatés

5.2.2 Analiza e llojit t&€ mesazheve

Analiza e mesazheve té tre kandidatéve pér kryeministér éshté béré né té njéjtén
kornizé té llojit t& tekstit sikurse pér partité politike, teksti mobilizues dhe teksti
njoftues. Numri mé i madh i mesazheve, te té tre kandidatét, éshté i llojit té tekstit
mobilizues, gé ngérthen né vete mesazhet pér t& mobilizuar votuesit, pér t'i bindur ata
pér t'ivotuar, apo edhe duke pérdoré formén e personalizimit t&€ komunikimit politik, g&
gjaté periudhés sé fushatés zgjedhore éshté evidentuar te dy kandidaté, Haradingj
dhe Hoti. Né numér dominon Hoti, gé kishte edhe numrin mé té madh té€ postimeve né
total, 119 sosh. Nése krahasohen tre kandidatét me shkallén e pérgindjes, Hoti
renditet prapa Haradinajt e Kurtit. 82.6% e mesazheve t&€ Hotit ishin tekste
mobilizuese, Haradinaj kishte 96.6% té postimeve me géllim mobilizues, kurse Kurti
91.8%. Kjo pérgindje mé e ulét e Hotit &shté pér faktin se kandidati i LAA-s&, duke
gené tejet aktiv né Facebook, ka pérdoré fagen e tij pér té shpérndaré edhe njoftime té
ndryshme. Pérdorimi né shkallé té larté i Facebok-ut i ka dhéné mundésing gé
pércjellésve té tij t'u ofrojé edhe informacione lidhur me agjendén e fushatés apo
njoftime té tjera.
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HARADINAJ HOTI KURTI

Mobilizim  Mobilizim 56 117 44

pér votim

Personalizim 2 2 0

TOTAL 58 119 45
Njoftim Njoftim / 15 3

pér ngjarje

Njoftime 2 10 1

té ndryshme

TOTAL 2 25 4

Tabela 22. Llojet e mesazheve té kandidatéve pér kryeministér né Facebook

Postimet mobilizuese té tre kandidatéve pér kryeministér u ndértuan mbi
argumentime té cilat thérrisnin pér ndryshim nga té tre garuesit, edhe pse njéri prej tyre
ishte pjesé e geverisé sé shkarkuar, teksa tjetri béri koalicioni parazgjedhor me partiné
tjetér politike gé gjithashtu ishte né geveri para zgjedhjeve t€ 2017-s.

Njé nga format e mobilizimit ishte edhe duke pérdoré elemente gé ngjallin emocione, si
figura e Rugovés nga kandidatii LAA-s&, Avdullah Hoti:

LDK ka kultivuar pér tri dekada frymén Rugoviane pér liring, pavarésiné
dhe demokraciné. Neve Brezit t&€ Republikés na mbetet gé ta zhvillojmé
Kosovén, ta forcojmé dhe ta integrojmeé né familjen evropiane. AH

Mesazh me pérmbaijtje emocionale shpérndau edhe kandidati i VV-s&, Kurti, kur né 7-
mujorin e vdekjes sé ish-aktivistit, Astrit Dehari, shpreh ndjenja krenarie e shprese

Sot mbushen 7 muaj prej humbjes ténde Astrit. Ishe shok, aktivist,
bashképunétor i shkélgyer. Tash gé fitorja joné éshté afér, do té déshironim
téishe né mesin toné, e ta ndaje entuziazmin me ne [...] Dhe do t& punojmé

pa u lodhur gé Kosovén ku do té rritet vajza jote, Arsa, ta bémeé té drejté, té
zhvilluar e té pérparuar, ashtu sic e ke dashur ti. Je i paharrueshém Astrit!"

Pérdorimi i hashtag-ut (#) éshté njé prej formave t&€ mobilizimit né medie sociale. Pér
dallim nga Hoti gé nuk i kushtoi shumé réndési pérdorimit té simbolit t& hashtag-ut dhe
e pérdori shumé rrallg, Kurti e pérdori pothuajse né té€ gjitha postimet:

#AIbini2017
#meZemér

Hashtag (#) ka pérdoré né shumicén e postimeve edhe kandidatii PAN-it, Haradinaj:
#KohapérFillimineRi
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Njé tjetér formé e mesazheve mobilizuese ishte duke shpérndaré né Facebook pjesé
nga fialimet e kandidatéve né tubime zgjedhore. Njé shembull i tillé éshté marré nga
fagja e Kurtit, i cili kishte postuar njé mesazh té tillé:

[...] Dot'ijap secilit prejjush, né jetén publike, profesionale apo private,

gjithcka gé Kosova mund té japé. Pra, té gjitha mundésité gé i kemi, do té

jené pér té gjithé. Zotohem, me mendje! Betohem, me zemér! Me mendije

e me shpresg, me zemér e me besé, votojeni Vetévendosjen dhe numrin e saj

35!

Céshtja e demarkacionit ishte kyce né rrrézimin e geverisé Mustafa dhe njéri prej
protagonistéve né kété temé ishte Ramush Haradinagj. Pikérisht, lideri i AAK-sé e

Sot edhe Therandaitha: PO - Koalicionit té Fitores! Koalicionit té Fitores i duhet
edhe vota juaj! Jo thjesht pér ta arritur fitoren, por pér té siguruar njé voté té
shéndoshé e vendimmarrése, gé ta zgjidhim demarkacionin ashtu sic e kemi
théné — kufiri né Cakorr e né Kullé t& Zhlepit, t& marrim liberalizimin e vizave, ta
b&mé Kosovén me ushtri, ta largojmé njéheré e pérgjithmoné ndikimin e
Beogradit nga Kosova, té€ hapim perspektivén e ploté pér njé zhvillim té shpejté
e té géndrueshém ekonomik, duke siguruar punésime pér té rinjté dhe graté né
vend si dhe mirégenie té merituar pér qytetarét e vendit.

Mesazhet mobilizuese pérmbanin argumente té fushave té ndryshme, varésisht edhe
nga qyteti ku mbahej tubimi zgjedhor. Haradinaj né Rahovec mobilizonte prodhuesit
vendor:

Prodhimet e Rahovecit do t'i mbushin sofrat e Kosovés! Njerézit e vyeshém
dhe toka pjellore e késaj komune, meritojné mbéshtetje shumé mé té madhe
nga shteti. Qeveria joné, geveriané ardhje e garanton kété. Do t'i
subvencionojmé bujqgit dhe do t'i mbéshtesim kulturat agrare t€ késaj treve...

Pér dallim nga Haradinaj, gé gjithnjé postonte mesazhe varésisht nga rajoni ku ishte,
Hoti, né pérgjithési, mundohej t& mobilizonte mbéshtetésit duke e elaboruar sa mé
shumé programin geverisés, p.sh. duke shpjeguar té arriturat né fushén e ekonomise,
e cila ishte udhéhequr nga LDK-ja gjaté bashkégeverisjes me PDK-né dhe, duke
dhéné premtime té reja:

Pér dy vite e gjysmé geverisje kemi rritur pér dy miliardé euro garkullimin

né sektorin privat, té cilat kané gjeneruar 41 mijé vende té reja té punés, té&
regjistruar me emér e mbiemér né Trustin e Kursimeve Pensionale. Plani
qeverisés i koalicionit parasheh rritje ekonomike 7%, dhe krijimin e t&

paktén 40 mijé vendeve té reja té punés pér dy vitet e para té geverisé. AH

Forma e njoftimeve, si tekst gé thjesht kryen funksionin e njoftimit dhe nuk pérmban
elemente té argumentimit, sic mund té vérehet edhe nga tabela e mésipérme, éshté
pérdoré shuméfish mé shumé nga Hoti, se sa nga dy kandidatét e tjeré. Hoti né

Té shtunén mé 3 qgershor 2017 do t'i kemi disa aktivitete zgjedhore:
09:00 Diskutim me pérfagésuesit e bizneseve pér planin ekonomik dhe
zhvillimor pér mandatin katérvjecar. (Hoteli Emerald, Prishtiné)
12:00 — Tubim zgjedhor né Mitrovicé. (Vendi: Palestra e Sportit “Minatori”)

[..]
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Formén e mesazheve pér agjendén e fushatés nuk e pérdorén Haradinaj e Kurti.

Njoftimet gé bénte Kurti ishin té natyrés kur njoftonte ndjekésit e tij se do té€ jeté né njé

Né orén 21:00 do té jemi né transmetim té drejtpérdrejté né KTV. Na ndigni!
Kété formé e pérdori edhe Hoti:

Sonte do té jem né emisionin Magazina Zgjedhore né Klan Kosova nga ora
21:00. Mé ndignil

Té tre kandidatét reaguan pér sulmin terrorist gé kishte ndodhur né Londér né fillim té
muajit gershor, derisa vetém Haradinaj shkroi pér anétarésimin e Malit t&€ Ziné NATO.
Mesazhet né Facebook mund té paragiten né forma té€ ndryshme, duke pérdoré
tekstin, duke e shogéruar até me fotografi, video apo link, ose duke postuar mesazh
me vetém njérén nga kéto ményrat e pérmendura. Té gjitha kéto forma jané pérdoré
nga Haradinaj, Hoti e Kurti (shih tabelén e méposhtme).

HARADINAJ HOTI KURTI

Foto | 41 77 35
Video 17 41 13
Status 2 20 1
Link \ / 6 /

Tabela 23. Llojet e postimeve té kandidatéve pér kryeministér né Facebook

Fotografia, ka gené forma dominuese te té tre kandidatét pér kryeministér, té cilét, né
shumicén e rasteve, tekstin e kané shogéruar me fotografi. Hoti e kishte béré kété né
77 raste, apo né 53.4% té mesazheve té tij. Kurti kishte 35 mesazhe (71.4% e totalit)
me fotografi t& bashkéngjitura, teksa, Haradinaj né 41 mesazhe (68.3% e totalit) kishte
pérdoré edhe fotografi. Pérgindja &shté mé e madhe te Kurti dhe te Haradinaj, sepse
Hoti kishte postime té shumta pa fotografi apo video, vetém me tekst. Edhe videot
jané pérdoré nga té tre kandidatét né masé té ngjashme bazuar né pérgindje. Hoti
kishte publikuar mé sé shumti video, 41 sosh apo 28.4% e mesazheve té tij. Haradinaj
kishte 28.3% té mesazheve té tij me video, kurse Kurti, 26.5%.
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Figura 51. Format e postimeve té tre kandidatéve
pér kryeministér gjaté fushatés

Statuse apo mesazhe vetém me tekst u pérdorén né masé t& madhe nga Hoti, derisa
nuk ishin formé e preferuar € Haradinajt apo Kurtit. Ndérkohé, pér dallim nga dy
kundérkandidatét e tij, Hoti kishte shfrytézuar edhe linget, duke i pérfshiré né
mesazhet e tij.

E vecanté e Hotit né kété fushaté ishte krijimi i njé aplikacioni pér telefon gé u
mundésonte mbéshtetésve té tij té kené njé 'selfie’ me té. Kjo ishte nj& ményré unike e
Hotit gé orvatej té shfrytézonte teknologjiné né maksimum pér t& maksimizuar
mbéshtetjen te publiku.

T 470 £ 4

Selfie me Hotin - Androld Apps on Google Play
Fotografia 12. Aplikacioni pér telefon i kandidatit
pér kryeministér, Avdullah Hoti

Pas Hashim Thacit, gé gjaté vitit 2014 i kishte pérdoré Facebook-un dhe YouTube-n
PEr té krijuar njé uré té re komunikimi me qytetarét, risi tietér né komunikimin politik té
spektrit politik kosovar, ishte komunikimi i Hotit né zgjedhjet e 2017-s. Por, dallimi mes
kétyre dy risive éshté evident, sepse, Thagi kishte pérdoré dy medie sociale pér té
komunikuar me qgytetarin né formé bisedore, qytetarét i shtronin pyetjen né Facebook,
kurse Thaci, né até kohé&, kandidat pér kryeministér, u pérgjigjej duke shfrytézuar
YouTube-n. Ndérkohég, risia e Hotit mé shumé éshté atraktive, posacérisht pér té rinjté
dhe nuk ngérthen né vete elemente bashkébisedimi, sikurse metoda e Thagit.
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5.2.3 Populizmi né fushatén e tre kandidatéve pér kryeministér

Né pjesén mbi ményrén e pérdorimit t& Facebook-ut nga tre kandidatét pér
kryeministér, Ramush Haradinaj, Avdullah Hoti dhe Albin Kurti, éshté analizuar edhe
pérdorimi i populizmit, né té€ dy aspektet, té€ pérmbajtjes dhe té stilit. Populizmi po rritet
né Europ&”” dne, as shtetet e Ballkanit nuk jané imune ndaj kétij fenomeni. Megjithaté,
studimet populiste t& komunikimit jané fokusuar mbi t€ gjitha né Europén
Peréndimore, Europén Qendrore dhe até Lindore, duke mbetur mé pak i studiuar
rajoni i Ballkanit, e vecanérisht Kosova. Studimii vitit 2018, ka konfirmuar pérhapjen e
populizmit né Kosové, por ai studim kishte né fokus populizmin e shfaqur né fjalimet e
tre kandidatéve pér kryeministér, gjaté fushatés né zgjedhjet e pérgjithshme té vitit
20177, ndérkohé g&, ky nén-kapitull trajton pérhapjen e populizmit né internet, né
medie sociale. Sipas shumé studiuesve™, mediet sociale nxisin adoptimin e retorikés
populiste dhe té stileve té komunikimit nga politikanét, pér shkak t& shumé arsyeve, si
pér shembull, rritja e numrit té lajmeve, marrédhéniet direkte me audiencat dhe arsye
té tjera. Prandaj, né vijim analizohet pérhapja e adoptimt t& komunikimit populist nga
akterét politiké né mediet sociale né Kosoveé. Postimet e publikuara nga tre kandidatét
pér kryeministér gjaté zgjedhjeve té 2017, Haradinaj, Hoti dhe Kurti jané analizuar
pérmes analizés s& pérmbajtjes, me géllim gé té identifikohen t€ dy aspektet e
komunikimit populist: pérmbajtia dhe stili. Eshté kryer njé analizé gjysmé e
automatizuar e pérmbaijtjes sé postimeve né Facebook té té tre kandidatéve, si dhe,
éshté analizuar interaktiviteti i krijuar nga adoptimi i njé stili t& komunikimit populist,
nése postimet populiste kané arritur mé shumé pélgime, komente e shpérndarje, se
sa mesazhet jopopuliste. Pér té& koduar pérmbajtjen e postimeve né Facebook, éshté
pérdorur njé skemé e kodimit e ndértuar sipas kategorizimit t& populizmit, bazuar né
literaturén aktuale.”

Figura e méposhtme ilustron elementet dhe llojet e populizmit, t& paragitura nga
profesorét belg, Jan Jagers dhe Stefan Walgrave.

Drejtuar
Njerézve

Populizém
igbrazét

Figura 52. Elementet dhe llojet e populizmit
Burimi: Carsten Reinemann et al., Populist
Political Communication: Towards

a Model of Its Causes, Forms, and Effects.
Né Populist Political Communication

in Europe, red. nga Toril Aalberg,

Frank Esser, Carsten Reinemann,

Jesper Stromback, Claes De Vreese,

New York: Routledge, 2016, f.16

“Toril Aalberg et al., Populist Political Communication in Europe, (New York: Routledge, 2016).

““Alban Zeneli, Gézim Qerimi dhe Dren Gérguri, “Kosovo's path towards the EU and Populism in the 2017 General Election”,

Pol. Sc. Int. Rew., XVI, 2, (2019).

#*Jamie Bartlett, “Populism, social media and democratic strain”. Né European populism and winning the immigration debate,
red. nga Clara Sandelind. (Falun, SE: ScandBook, 2014); Sven Engesser, Nayla Fawzi dhe Anders Olof Larsson,

Pérjashtimi
i té tjeréve

“Populist online communication: introduction to the special issue”, Information, Communication & Society, 20:9, (2017).

Toril Aalberg et al., Populist Political Communication in Europe, (New York: Routledge, 2016); Roberta Bracciale dhe Antonio Martella,
“Define the populist political communication style: the case of Italian political leaders on Twitter”, Information, Communication & Society 20
(09), (2017); Jan Jagers dhe Stefan Walgrave, “Populism as Political Communication Style: An Empirical Study of Political Parties'
Discourse in Belgium”, European Journal of Political Research, 46 (3), (2006).
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Jagers and Walgrave, né studimin e tyre té fushatés zgjedhore né Belgjikg, pérdorén tri
elemente: njerézit, anti-elitizmi dhe grupet e pérjashtuara, pér té€ dalluar katér lloje t&
komunikimit populist: populizém i zbrazét, populizém anti-elitist, populizEm
pérjashtues dhe populizémiploté.

Populizmi i zbrazét éshté kur politikani né mesazhet e tij ka vetém elementin ndaj
njerézve. Kur ky element kombinohet me sulmin ndaj elitave, atéheré quhet populizém
anti-elitist, ndérkaq, kur elementi ndaj njerézve kombinohet me grupet e pérjashtuara,
atéheré rezulton né populizém pérjashtues. Pérdorimi i té tre elementéve pérbén
populizmin e ploté.”’

Rreth definicionit pér populizmin vazhdon té keté mendime té& ndryshme mes
studiuesve. Disa studiues e shohin populizmin si ideologji*® dhe, disa té tjeré si stil t&
komunikimit®™®. Né kété studim éshté pérdoré pérkufizimi i Reinemann et al., gé thoté
se populizmi éshté “njé koncept i pérgjithshém dhe abstrakt i politikés dhe shoqgérisé, i
cili éshté i hapur pér njé séré idesh dhe programesh mé konkrete politike, né varési té
konteksteve kombétare dhe historike.”*

rti | S

Hoti

0% 20% 40% 60% 80% 100%

M populiste M jopopuliste

Figura 53. Pérqindja e mesazheve populiste dhe jopopuliste né fushatén
e tre kandidatéve pér kryeministér

Né epokén e medieve sociale ka ndryshuar rriedha e komunikimit dhe e shpérndarjes
sé informacionit. Mundésia gé politikani t'i drejtohet publikut pa nevojén e gazetaréve
apo medieve tradicionale si ndérmjetésuese, ka krijuar mundésiné e pérafrimit té tijme
publikun, por, njgkohésisht i ka dhéné njé mjet mé shumé politikanit pér t& shpérndaré
mesazhin né ményrén gé ai déshiron, qofté edhe propagandim. Prandaj, sot éshté
gjithmoné né dorén e publikut té keté aftésiné pér t& kuptuar mesazhet politike. Kjo
formé e re komunikimi dhe veté mediet sociale shihen si nj¢ mjet mjaft efektiv pér
populistét gé t& mobilizojné mbéshtetésit e tyre.”*

*'Jan Jagers dhe Stefan Walgrave, “Populism as Political Communication Style: An Empirical Study of Political Parties' Discourse

in Belgium”, European Journal of Political Research, 46 (3), (2006): fq. 334-336.

“*Daniele Albertazzi dhe Duncan McDonnell, “Introduction: A new spectre for Western Europe”. Né Twenty-first century populism:
The spectre of Western European democracy, red. nga Daniele Albertazzi dhe Duncan McDonnell, (Basingstoke: Palgrave Macmillan,
2008); Cass Mudde, “The populist Zeitgeist”, Government and Opposition, 39(4), (2004).

**Jan Jagers dhe Stefan Walgrave, “Populism as Political Communication Style: An Empirical Study of Political Parties' Discourse

in Belgium”, European Journal of Political Research, 46 (3), (2006); Benjamin Moffitt dhe Simon Tormey, “Rethinking populism: Politics,
mediatisation and political style”, Political Studies, 62(2), (2014).

“Carsten Reinemann et al., “Populist Political Communication: Towards a Model of Its Causes, Forms, and Effects”.

Né Populist Political Communication in Europe, red. nga Toril Aalberg, Frank Esser, Carsten Reinemann, Jesper Stromback,

Claes De Vreese, (New York: Routledge, 2016), fq. 2.

**Hanspeter Kriesi, “The Populist Challenge”, West European Politics, 37:2, (2014): fq. 367.
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Rezultatii studimit né rastin e Kosovés tregon se populizmiishte prezent né zgjedhjet e
pérgjithshme té vitit 2017 dhe, komunikimi populist u pérdoré nga té tre kandidatét pér
kryeministér, Haradinaj, Hoti dhe Kurti. Natyrisht, jo né shkallé té njéjté pérdorimi.
Mesazhet me pérmbaijtje populiste jané pérdoré mé sé shumti nga kandidati i VV-sg,
Albin Kurti, g€ kishte elemente populiste né shumicén e mesazheve té tij. Kurti, nga 49
mesazhe né total, 30 prej tyre apo 61% té mesazheve t€ publikuara, i kishte me
elemente populiste. Haradinaj, pothuajse 40% t& komunikimit e kishte me stil populist,
kurse Hoti dallon shumé, sepse kishte vetém 18 mesazhe me elemente populiste, apo
vetém 12.5% nga komunikimii tij me publikun.

HARADINAJ HOTI KURTI
Postimet populiste 23 18 30
Drejtuar njerézve 15 12 16
Kundér elités 8 6 14
1
Drejtuar Komentet 261 289 991
njerszve Shpérndarjet 487 416 1837
Kundér elités | Komentet 1744 104 712
Shpérndarjet 512 189 1442
Numri total i Numri total né
interaktivitetit | mesazhet populiste 3004 1008 4982
Numri total né
mesazhet jopopuliste 11251 24556 6426

Tabela 24. Postimet populiste dhe interaktiviteti i krijuar né faget
e tre kandidatéve pér kryeministér

Figura e méposhtme ilustron diferencén mes tre kandidatéve sa i pérket pérdorimit té
elementeve populiste né diskursin e tyre. Pérjashtimi i té tjeréve, gé éshté pérhapé né
vitet e fundit né Europé, pér shkak té valéve té imigracionit, nuk &shté njé element gé
haset te politikanét kosovaré. Ndérkohé, dy elementet e tjera, anti-elitizmi dhe apeli
ndaj njerézve, jané té shfaqura edhe né Kosove.
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Drejtuar njerézve

Sulm ndaj elitave

|

Pérjashtim i té tjeréve

HKURTI mHOTI mHARADINAJ

Figura 54. Postimet né tri dimensioned e populizmit
nga kandidatét pér kryeministér

Apeli drejtuar njerézve ka té béjé me rastet kur politikani e vé qytetarin para politikés,
kur i bén thirrje qytetarit pér té reaguar, apo kur thoté se &shté “njéri prej jush”, sic e
kishte pérdoré gjaté fushatés kandidatii LAA-s&, Avdullah Hoti:

Admirimi im mé i madh éshté pér té gjithé njerézit e ndershém, punétoré,
pagésore, familjaré té miré dhe vizionaré, pavarésisht moshés, gjinisé,
religjionit apo etnisé. Uné jam vetém njéri nga ju —né shérbimin tuaj. AH
Njé shembull tipik éshté edhe njé tjetér postim i Hotit, i béré né ditén e fundit té
fushatés zgjedhore dhe, né té cilin shkruan:
Na duhet patriotizém qytetar, pér t'i ménjanur ata gé na mbajtén peng kaq
gjaté. Kosova ka nevojé pér njé rrugé té re politike. ..

Ky element éshté pjesé edhe e diskursit té€ kandidatit tjetér, Ramush Haradinaj, i cilimé
7 korrik kishte shkruar kété mesazh né fagen e tij:

[...] pérté drejtén toné té pérbashkét, gé& Kosova té jeté shteti sé drejtés dhe
shtetigytetaréve té barabarté...

Dimensioni apo elementi i apelit ndaj njerézve éshté pérdoré mé sé shpeshti nga
kandidatii VV-sé, Albin Kurti. Shembulli né vijim éshté njé nga mesazhet e Kurtit:

[...] Gjaté geverisjes toné synimiim éshté ta largoj frikén nga Kosova dhe
té kthej optimizmin e shpresén pér popullin e Kosovés...

Elementii dyté i konceptit t&€ populizmit Eshté anti-elitizmi. Jan-Werner Muller thoté se
kritika ndaj elitave nuk té bén populist. “Populistét jané antipluralisté, pérvec té genit
antielitisté. Pretendojné se ata dhe vetém ata e pérfagésojné popullin.”** Ky element
ngérthen né vete rastet kur politikani pérdoré shprehjet 'ne' dhe 'ata’, duke iu referuar
me péremrin vetor 'ata’ elitave politike apo ekonomike té€ shogérisé. Né vende té
ndryshme né kété dimension pérfshinen edhe akteré té tjeré, si media dhe

#*Jan-Werner Muller, C'sht& populizmi?, (Prishting: Pema, 2019), fq. 117
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intelektualét.Tipare t€ kétij elementi jané edhe fjalét 'korrupsion', 'hajna’, 'klasa
politike', fjalé té cilat mund té térhegin edhe mé shumé vémendijen e lexuesve né
mediet sociale. Edhe ky dimension u pérdoré mé sé shpeshti nga Kurti. Pozita
opozitare e Kurtit i lejonte gé té kritikonte né vazhdimési pjesé nga elita politike. Toni i
tij, me raste, ishte mjaft i ashpér, derisa, né disa raste pérdorte shumésin, né vetén e

[...] Ashtu sic ndalém demarkacionin e padrejté, do t'i ndalim edhe
koalicionet e korrupsionit, né Pejé e né gjithé Kosovén. Fitorja éshté
ejona, ndérsa koalicionet do té prishen.

Haradinaj dhe Hoti ishin mé té rezervuar né kété retoriké populiste. Hoti ishte pjesé e
geverisé sé fundit, derisa Haradinaj u bé pjesé e koalicionit parazgjedhor me partiné
tjetér politike, gé ishte né udhéhegje té vendit, PDK-né. Kjo situaté ndikoi te t& dy
kandidatét, g&, megjithaté, nganjéheré, edhe bénin distancimin 'ne' dhe 'ata’. Edhe
kur e bénte kété, Haradingj ishte i kujdesshém dhe i referohej njé sfere, e cila, né
geveriné e fundit udhéhegej nga kundérshtarét e tij politik. Shembulli i méposhtém

tregon se si Haradinaj kritikonte vendimet e Ministrisé s& Financave, sepse ishte njé
nga dikasteret e geverisé gé i takonte LDK-sé:

[...] Eshté e pakuptueshme se si ata g& sot mburren se jané akademike,
nga shtatoriivitit 2015, e kané rikthyer TVSH pér librin...

Ngjashém vepronte edhe Hoti, i cili ishte kandidati me mé pak mesazhe populiste, né
krahasim me dy kundérshtarét e tij.

Nuk mund talémé Kosovén né duart e atyre gé kané probleme me

personalitet. Kosovanga 11 gershori do té jeté né duart e pastra té

rinisé kosovare, té burrave dhe grave t& bashkuar né koalicioni e

fitores LDK-AKR-Alternativa...
Elementi apo dimensioni i treté i populizmit éshté pérjashtimi apo izolimi i té tjeréve. Ky
element i referohet diskursit gé vé theksin te grupet e pérjashtuara nga shogéria, pra
nuk béjné pjesé as te 'njerézit' as te 'elitat’. Rast i tillé éshté ¢éshtja e imigrantéve né
disa shtete europiane, por né mesazhet e tre kandidatéve pér kryeministér né
zgjedhjet e pérgjithshme né Kosoveé, nuk ka gjetje pér kété element t& populizmit.

Né mesazhet e méposhtme evidentohen dy elementé populist né njé tekst. Sikurse
kandidati i LAA-s&, Hoti, edhe ai i VV-s&, Kurti, pérdorén njé fialor demokratik duke iu
referuar nevojés sé qytetaréve dhe parimeve pér politikbérje né té& miré té tyre. Hoti
pérdorte dy elementé populist né njé postim, gé& né ditén e paré té fushatés duke
shkruar kété mesazh:
Tani mé shumé se kurré, politika e vendit toné duhet té punojé pér té gjithé
qytetarét e Kosovés, e jo vetém pér interesa té disa personave.

Ky mesazh mund té shihet si njé kombinim i elementit drejtuar njerézve, kur flet pér
gytetarét, si dhe sulm ndaj elitave, né kété rast, ndaj njé grupi té privilegjuar té
shogérisé. Edhe Kurti pérdoré argumente té ngjashme né njé mesazh té tij gjaté
fushatés:
[...] Prizreni i shgiptaréve i tha masivisht po ndryshimit, largimit t& hajnave e
krimineléve, dhe krijimit t& njé geverie gé e do dhe e respekton Atdheun.
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Mund té konkludohet se ky postim &shté kombinim i avokimit pér njerézit dhe sulm
ndaj elitave dhe, toni i ashpér vérehet né pérdorimin e fjaléve, 'hajn' dhe 'kriminel'.
Rrjedhimisht, né populizmin kosovar mund té thuhet se nuk ka populizém té ploté, gé
pérbéhet nga té tri elementet e lartpérmendura, apo edhe populizém pérjashtues, gé
éshté i lidhur me dimensionin e treté t& populizmit. Ndérkohé, populizmi i zbrazét
éshté dimensioni mé i shpeshté i ideologjisé, pasi 43 nga 71 postimet pérmbajné
dimensionin e apelit ndaj njerézve. Populizmi anti-elitist éshté prezent né 38 postime,
te té tre kandidatét pér kryeministér.

Né trendin e pérgjithshém t& komenteve né postimet e tre kandidatéve jané katér
postime gé arrijné 'majat'. Postimi i kandidatit t& PAN-it, Ramush Haradinaj, njé video
e tubimit té kétij koalicioni né Prishting, e shogéruar me kété tekst:

Cfaré Kosove duam? #kaardhékoha pér njerézit e miré t& Kosovés.

Ky postim i Haradinajt pati 1051 komente dhe, né téré fushatén e kandidatit nga
‘krahuiluftés', ky ishte postimiikatért mé i komentuar.

Albin Kurti &shté autori i dy postimeve té tjera gé 1evizén mesataren e komenteve lart.
Postimi i paré ishte né ditén e paré té fushatés, mé 31 maj dhe u drejtohej qytetaréve té
Gijilanit dhe, veconte sovranitetin e tyre pér té kundérshtuar, si¢c e ciléson Kurti,
kegqgeverisjen:
Qytetarét e Gjilanit e hodhén hapin e paré drejt ndryshimit t&€ domosdoshém.
Fushata joné ka nisur me kulturé e masivitet, dhe do t& kulmojé me fitore.
[...]Bashkohuni pér t'i théné njé jo t& madhe keqqgeverisjes, dhe pér ta
mirépritur zhvillimin, drejtésiné e mirégenien. Gjilani ishte vetém fillimil
#Albini2017
Ky postim kishte arritur 153 komente dhe 190 shpérndarje. Mesazhi i dyté, gé ishte
edhe mé populloriKurtit, ishte nga fjalimii tij né pérmbyllje té fushatés:
Me betejé pér drejtési e me zemér pérplot dashuri, né shérbim pér
gytetarét e Republikés dhe me mendjen te progresiivendit[...] ung,
sot, k&tu, para juve dhe pér Lévizjen tong, pér popullin toné dhe vitet né
vijim t& geverisjes soné [...] Do té krijoj mundésiné e bashkimit
dhe bashképunimit mes té gjithéve, gra e burra, té fshatit e qytetit, né
puné até papung, gé t'itejkalojmé sfidat ku nala pushteti gé u rrézua.
Zotohem, me mendje! Betohem, me zemérl...

Ky postim kishte arritur 346 komente dhe 704 shpérndarje, mé shumé se cdo mesazh
tjetéri Kurtit gjaté fushatés zgjedhore.

Né fushatén e Avdullah Hotit, videoja e postuar mé 4 gershor grumbulloi numér tre
shifror t& komenteve dhe té€ shpérndarjeve. Kjo video nuk ishte nga tubimet zgjedhore
té LDK-s&, apo koalicionit LAA, mirépo, né t& ishte Hoti me familien e tij,
bashkéshorten dhe dy fémijét né “Parkun e Aventurave” né Pejé. Né kété postim me
video, Hoti shkroi:

Uné jam vetém njéringa ju né shérbimin tuaj
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Ky postim i Hotit pati 135 komente e 160 shpérndarje dhe ishte né top 10 postime gé
jané shpérndaré mé sé shumti nga fagja e profesorit Hoti.

Nése krahasohen mesazhet populiste me ato jopopuliste, atéheré interaktiviteti i
prodhuar i mesazheve jopopuliste €shté mé i madh te té tre kandidatét. Dallim mé i
vogél ekziston vetém te kandidatii VV-s&, Albin Kurti, te i cili komunikimi populist ishte
dominant. Sipas Pippa Norris dhe Ronald Inglehart, liderét populist e “pérshkruajné
veten si 'té jashtém' gé Iuftojné pér njeriun e thjeshté, kundér elitave té vendosura.”””’
Né kontekstin kosovar, ky pérshkrim i pérshtatet mé sé& shumti Kurtit.

Mesazhe populiste

Inter aktiviteti

Mesazhe jopopulste

] ADD0 BODD 12000 16000 20000 24000

BKURTI mHOTI mHARADINAI

Figura 55. Krahasimi i interaktivitetit t& mesazheve populiste me mesazhet
jopopuliste né faget e tre kandidatéve pér kryeministér

Figura e méposhtme ilustron trendin e pélgimeve t& mesazheve populiste dhe
jopopuliste gjaté fushatés zgjedhore dhjeté ditore, né garén e tre kandidatéve pér
kryeministér. Té dhénat tregojné se mesazhet jopopuliste kané marré mé shumé
pélgime, se sa ato populiste gjaté téré fushatés.
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Figura 56. Trendi i pélgimeve té& mesazheve populiste dhe jopopuliste
né fushatén e tre kandidatéve pér kryeministér

“Pippa Norris dhe Ronald Inglehart, Cultural Backlash and the Rise of Populism: Trump, Brexit, and Authoritarian Populism,
(Cambridge: Cambridge University Press, 2019), fq. 75.
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Populizmi né Kosové éshté ndryshe nga ai europian, sepse, né analizén e pérmbajtjes
s€ mesazheve té€ tre kandidatéve pér kryeministér, nuk ka fiali anti-BE, apo anti-
emigrues. Né shtete té€ ndryshme, populizmi shfaget né forma té€ ndryshme.
Profesorét italian, Gianpietro Mazzoleni dhe Roberta Bracciale, populizmin né Itali e
quajné endemik, sepse, edhe akterét politik g& nuk konsiderohen populist, pérdorin
diskurs populist né mesazhet apo fialimet e tyre.*® Profesori i Harvard-it, Bart
Bonikowski thoté se, né Shtetet e Bashkuara t& Amerikés populizmi &shté etno-
nacionalist dhe, ai parasheh gé ky lloj populizmi i Trump-it do té vijojé té jeté
karakteristiké e politikés amerikane.”® Eric Kaufmann e pérshkruan populizmin etno-
nacionalist si “déshiré pér té ruajtur ose mbrojtur karakterin etnik tradicional té kombit -
i cili mund té krijojé hapésira pér njé prezencé té pakicave, por jo domosdoshmérisht
njé¢ skenar t& 'shumicés minoritare'.””® N& Danimarkg, studimi i Bachler-it dhe
Hopmann-it, vie né pérfundim se dy parti jané akterét kryesor populist, Partia pér
Progres dhe Partia e Popullit Danez (DF), derisa ¢éshtja e imigracionit dhe trajtimi 'ne
dhe ata' dominon né retorikat e populistéve danez.””' Né Belgjiké ekziston edhe lloji i
populizmit té ploté, kur mesazhet pérmbajné té tri elementet populiste, sipas kornizés
sé Jagers-it dne Walgrave-t dhe, shembull i tillé 8shté partia flamane, VB.?” N& Irlandé,
karakteristiké éshté pérhapja e populizmit te kandidatét e pavarur, derisa populizmi
anti-elitist éshté mé i pérhapuri né kété shtet, sipas studimit t& profesoreshes
ilandeze, Jane Suiter*™. Shtete t& ndryshme t& Bashkimit Evropian, sot udhé&higen
nga lideré populist, si Matteo Salvini né Itali, Victor Orban né Hungari, Alexis Tspiras né
Greqi, Boyko Borisov né Bullgari, kurse Heinz-Christian Strache dhe Partia e Lirisé
ishin pér njé kohé né bashkégeverisje né Austri. Populizmi nuk ishte triumfues né
Francé, pasi Marine Le Pen déshtoi né garén me Emmanuel Macron-in pér president
té Francés. Ndérkohé, né Gjermani, partia 'Alternativa pér Gjermaning' (AfD), &shté njé
storie suksesi e populistéve, pasi éshté béré partia mé e madhe opozitare né
parlamentin federal.

Né Kosové ekziston njé ndarje politike né shkallé t& ndryshme t& komunikimit populist
té adaptuar nga politikanét kosovaré. Né zgjedhjet e 2017-s, kandidati i LVV-s&, Albin
Kurti, preferonte mé shumé komunikim populist dhe mesazhet e tij pérmbanin mé
shumé elemente populiste sesa té dy kandidatéve té tjeré pér kryeministér, Ramush
Haradinaj dhe Avdullah Hoti. Dallimet né ményrén e pérdorimit t& mediave sociale dhe
pérdorimi i populizmit né komunikim politik tregojné njé shkallé t& ndryshme té
populizmit Nné mesazhet e t€ tre politikanéve. Né Kosove, populizmi theksohet
kryesisht né dy grupe homogjene dhe antagoniste, 'populli’ kundrejt 'elités sé
korruptuar', elemente populiste né pérkufizimin e populizmit t&¢ Mudde dhe
Kaltwasser.** Kjo ishte mé e dukshme né mesazhet e Kurtit, g& edhe né studimin e
profesoreshés Remzie Shahini-Hoxhaj, kishte rezultuar politikani g&¢ mé sé shumiti
pérdoré gjuhé populiste.* Pozicioni opozitar i Kurtit e lejoi até t& kritikonte vazhdimisht

*Gianpietro Mazzoleni dhe Roberta Bracciale, “Socially mediated populism: the communicative strategies of political leaders

on Facebook”, Palgrave Commun 4, 50, (2018): fq. 7.

**Bart Bonikowski, “Trump's Populism: The Mobilization of Nationalist Cleavages and the Future of U.S. Democracy.” Né When
Democracy Trumps Populism: Lessons from Europe & Latin America, red. nga Kurt Weyland dhe Raul Madrid, (New York: Cambridge
University Press, 2019), fq. 111.

“*Bonikowski et al., “Populism and nationalism in a comparative perspective: a scholarly exchange”, Nations and Nationalism 25 (1),
(2019): fq. 60.

“'Christian Martin Bachler dhe David Nicholas Hopmann, “Denmark: The Rise of the Danish People's Party”. Né& Populist Political
Communication in Europe, red. nga Toril Aalberg, Frank Esser, Carsten Reinemann, Jesper Stromback, Claes De Vreese, (New York:
Routledge, 2016), fg. 38.

**Benjamin de Cleen dhe Peter van Aelst, “Belgium: The Rise and Fall of Populism Research”. Né Populist Political Communication in
Europe, red. nga Toril Aalberg, Frank Esser, Carsten Reinemann, Jesper Stromback, Claes De Vreese, (New York: Routledge, 2016), fg. 101.
#*Jane Suiter, “Ireland: The Rise of Populism on the Left and among Independents”. N&é Populist Political Communication in Europe, red.
nga Toril Aalberg, Frank Esser, Carsten Reinemann, Jesper Stromback, Claes De Vreese, (New York: Routledge, 2016), fg. 135.

*Cass Mudde dhe Cristobal Rovira Kaltwasser, Populism: a very short introduction. (Oxford: Oxford University Press, 2017).

“*Remzie Shahini-Hoxhaj, “Facebook and Political Polarization: An Analysis of the Social Media Impact on the Kosovo-Serbia Dialogue”,
Journal of Media Research, Vol. 11, Issue 3(32), (2018).
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pjesé té elités politike, ndérsa Haradinaj dhe Hoti ishin mé té kujdesshém né fjalorin e
tyre sepse té€ dy vinin nga partité ose koalicionet né pushtet. LDK-ja ishte né njé
koalicion geveritar me PDK-né ndérsa AAK-ja ishte né njé koalicion elektoral, pikérisht

me PDK-né, prandaj ata nuk mund té kishin njé z& kritik si¢ e kishte Kurti.

Gjaté fushatés elektorale, mesazhet populiste nuk arritén mé shumé pélgime,
komente dhe shpérndarje sesa mesazhet jo-populiste. Prandaj, ndérveprimi i stilit
populist t& komunikimit (8994 reagime né 71 mesazhe) ishte mé i ulét se ai i
mesazheve jo-populiste (42233 reagime né 182 mesazhe). Anti-elitizmi dhe apeli ndaj
njerézve jané té pranishme né diskursin e politikanéve kosovarg, por elementi tjetér
populist, sic éshté pérjashtimi i t& tjeréve, nuk ge pjesé e mesazheve populiste né
Kosove, sepse, Kosova nuk pérballet me imigrim apo ¢éshtje té ngjashme, sivendet e
tjera evropiane. Kjo tregon njé ndryshim té réndésishém té populizmit né Kosové né
krahasim me shumicén e vendeve evropiane, ku elementii populizmit i pérjashtimit té
té tjeréve éshté shumé i pérhapur, kryesisht pér shkak té valéve té vazhdueshme té
imigracionit.
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KAPITULLI VI
TWITTER-i DHE ZGJEDHJET E VITIT 2017

6.1 Pérdorimi i Twitter-it gjaté fushatés nga partité politike

Krahas Facebook-ut, né epokén e sotme té& komunikimit politik, vend té réndésishém
z& edhe Twitter-i. Né kontekstin kosovar, kjo medie sociale nuk éshté e pérhapur né
pérmasa sikurse né shumicén e shteteve evropiane, megjithaté partité politike dhe
disa politikané e shfrytézojné pér té arritur ndoshta edhe njé pjesé té audienceés, e cila
mund té mos jeté aktive né Facebook, ose pér té arritur njé pjesé té publikut t& huaj,
pasi edhe mesazhet e publikuara né Twitter, shpeshheré jané té shkruara né gjuhén
angleze.

Pjesa e paré e kétij kapitulli ka né fokus analizimin e pérdorimit té€ Twitter-it nga partité
politike né zgjedhjet e pérgjithshme té vitit 2017. 342 postime u publikuan né Twitter
nga shtaté partité politike kosovare, gjaté fushatés pér zgjedhjet té pérgjithshme né
vitin 2017, prej 31 maj deri mé 9 gershor, jané analizuar pér t& kuptuar ményrén e
pérdorimit t& késaj medie sociale nga shtaté partité politike gé jané pjesé e studimit, si
mijet i kampanjés pér informim, interaktivitet apo mobilizim. Krahas Facebook-ut, edhe
Twitter-i pati pérdorim mé té madh né zgjedhjet e pérgjithshme té vitit 2017. Té gjitha
partité e pérdorén kété medie sociale gjaté fushatés zgjedhore. Partité politike né
Kosovg, padallim, kané faget e tyre né Twitter.

Partia Emri i fages né Twitter | Linku i fages né Twitter

AAK @AAK_Zyrtare https://twitter.com/aak zyrtare?lang=en
AKR @akrkosova https://twitter.com/akrkosova

ALTER. | @AlternativaKS https://twitter.com/AlternativaKS

LDK @LDKzyrtare https://twitter.com/ldkzyrtare?lang=en
NISMA | @Nisma_NSD https://twitter.com/Nisma_NSD

PDK (@PartiaPdk https://twitter.com/partiapdk?lang=en
\'AY% @LVetevendosje https://twitter.com/LVetevendosje

Tabela 25. Partité politike né Twitter.
Té dhénat jané marré né Twitter mé 10.11.2017

Tabela e méposhtme tregon pér prezencén e partive né Twitter, datén e krijimit té fages
dhe numrin e ndjekésve té partisé, si dhe numrin e ndjekésve nga partia, pra, nga té
dyja drejtimet. Pérgjithésisht, partité politike nuk jané aktive né kété medie sociale,
megjithaté, té gjitha kané faget e tyre té krijuara. Nga té€ shtaté partité, Lévizja
Vetévendosije éshté partia me rrietin mé té€ madh edhe né Twitter.
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AAK | AKR | ALTER. | LDK NISMA | PDK Vv
Prezenca né V4 Y/ v v v v v
Twitter
Data e krijimit Maj | Prill | Shkurt | Dhjetor | Mars Korrik | Néntor
t& faqes 2012 | 2013 | 2017 2016 2014 2016 | 2010
Numri i 347 | 312 24 66 423 50 11766
ndjekésve t&
partisé
Numri i 1 181 43 27 122 237 5
ndjekésve nga
partia
Viti i themelimit | 2001 | 2006 | 2017 1989 2014 1999 | 2005
té partisé

Tabela 26. Partité politike dhe prezenca e tyre né Twitter.
Té dhénat jané marré né Twitter mé 10.11.2017

6.1.1 Aktiviteti i partive politike né Twitter
gjaté fushatés zgjedhore
Gjaté 10 ditéve té fushatés zgjedhore, katér nga shtaté partité politike, pjesé e korpusit

té studimit, sé bashku patén 342 postime né Twitter. Nga to, 242 u ripostuan, apo u
shpérndané brenda késaj medie sociale.

Lloji i Tweet N %

Tw 342 58.6%
RT 242 41.4%
TOTAL 584 100

Tabela 27. Ndarja e tweet-ave sipas llojit

Partia mé aktive né Twitter gjaté fushatés zgjedhore pér Zgjedhjet e Pérgjithshme té
vitit 2017, ishte Aleanca pér Kosovén e Re. AKR-ja me 178 postime gjaté dhjeté ditéve
té fushatés, ka mé shumé mesazhe, se sa té gjitha partité tjera sé€ bashku. Partia e
udhéhequr nga Behxhet Pacoalli, e cila né zgjedhjet e 2014-s kishte déshtuar t& kalojé
pragun, u orvat gé té shfrytézojé né maksimum mediet sociale, né ményré gé té mos
mbetet sérish jashté Kuvendit t& Kosovés. Aleanca pér Kosovén e Re kishte mé sé
shumti postime edhe né Facebook, derisa, té gjitha ato postime i shpérndau edhe né
Twitter.
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Nr. i Postimeve

AAK 65

AKR 178
ALTERNATIVA /

LDK /

NISMA 65

PDK /

\"AY 34

Tabela 28. Numri total i postimeve té partive politike gjaté fushatés zgjedhore

AKR-ja ishte tejet aktive gjaté fushatés duke postuar mesatarisht mbi 17 postime né
dité. Grafika e méposhtme ilustron angazhimin e pérditshém té partive politike né
dhjeté dité fushaté zgjedhore dhe pérjashto AKR-ng, shihet se AAK, Nisma dhe VV-ja,
kané péraférisht aktivitet t&€ ngjashém, derisa tri partité tjera, Alternativa, LDK-ja dhe
PDK-jaishin totalisht pasive né Twitter.

vV

AEESINNNNNNNNNNNNNNNNNN

AKR

AAK

0 2 4 6 8 10 12 14 16 18

Figura 57. Mesatarja e postimeve né dité té partive politike.
Né figuré jané vetém partité me aktivitet né Twitter.

Duke u pérgéndruar né kéta tregues, mund té vérejmé se, cilét ishin akterét mé té
vendosur, cilét ishin pérdorues té€ nivelit té larté, ata gé& kané gené né geveri, apo
opozitarét té cilét déshirojné ta marrin pushtetin. Mé té& pérhershém né pérdorimin e
Twitter-it jané partité opozitare, derisa ato gé ishin né koalicion geveritar né vitet 2014-
2017, LDK-ja dhe PDK-ja, nuk e shfrytézuan fare Twitter-in.

AKR-ja, numrin mé t& madh t& postimeve e pati né ditén e gjashté té€ fushatés,
ndérkaq, éshté interesant se si né tri ditét e fundit ka rénie té angazhimit t€ késaj partie
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né Twitter. Ndérkohé, AAK-ja dhe Nisma, vetém né dy dité kishin mé shumé se 10
postime ditore secila. VV-ja mé sé& shumti kishte postuar né hapje té fushatés, 6 heré
dhe né mbyllje té saj, 5 heré. Figura e méposhtme paraget numrin e postimeve té
pérditshme té partive politike kosovare gjaté fushatés dhjeté ditore. N& figuré nuk jané
Alternativa, LDK-ja dhe PDK-ja, sepse nuk kishin postuar asnjéheré gjaté téré
fushatés.
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Figura 58. Postimi ditor i partive politike gjaté fushatés.
Né figuré jané vetém partité me aktivitet né Twitter.

Befasues éshté aktiviteti i partive mé té vjetra né vend, LDK-ja e PDK-ja, si dhe partia
mé e re, Alternativa. Té trija kéto parti nuk e pérfshin Twitter-in né strategjité e tyre té té
bérit fushaté. Alternativa kishte hapur fage né Twitter né té njéjtén dité sikurse né
Facebook, por mé pas, partia e udhéhequr nga Mimoza Kusari-Lila u fokusua vetém
né Facebook.

Né 9 nga 10 ditét e fushatés, AKR-ja ka zéné hapésirén mé té madhe né Twitter, duke
gené dukshém mé aktive se partité e tjera. Vetém né ditén e dyté té fushatés kishte
rénie té aktivitetit t& AKR-s&, vetém 6 mesazhe, aq sa kishte postuar edhe AAK-ja e
Haradinajt. Ajo ishte dita e vetme pér parting e Pacollit gé kishte numér total njéshifror
té postimeve.
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Figura 59. Postimi ditor i partive politike gjaté fushatés
(shprehur né pérgindje). Né figuré jané vetém partité me aktivitet né Twitter

Interaktiviteti i partive politike né Twitter nuk e nxjerr té parén Aleancén Kosova e Re.
Pavarésisht se kishte peséfish mé shumé mesazhe se sa VV-ja, prapé ishte partia me
lider té asaj kohe, Visar Ymerin, gé€ kishte arritur audiencé mé té madhe. Faktor kryesor
mund té konsiderohet numri i ndjekésve né faget e dy partive respektive, ku dallimi
éshté shuméimadh. VV-jaka 11.766 ndjekés, kurse AKR-ja 312 sish.

AKR-ja kishte shkallén mé té larté té€ pérdorimit t& Twitter-it me 178 postime, mirépo,
kur llogariten edhe ripostimet, apo retweet-ét (RT), atéheré VVV-ja del e para, sepse,
vetém 3 nga 178 postimet e AKR-sé, u ripostuan nga ndjekésit e késaj partie.
Gjithashtu kishte vetém 5 pélgime (fav.) dhe, mungesa e pérfshirjes sé publikut né
mesazhet e AKR-sé tregon se kjo parti nuk ka arritur té tregohet e efektshme né
pérdorimin e Twitter-it pér fushaté. Audienca e Twitter-it né Kosové dallon me até té
Facebook-ut, ndérkaq partia e Pacollit kishte shpérndaré té njéjtat mesazhe né té€ dyja
mediet sociale. Nga ana tjetér, VV-ja, me vetém 34 postime krijoi interaktivitet mé té
madh né fagen e saj, sepse ato mesazhe u ripostuan 268 heré dhe patén 234 pélgime.
Shih tabelén ku éshté paraqgitur numri total i postimeve, i pélgimeve dhe ripostimeve
apo shpérndarjeve.

AAK | AKR |NISMA | VvV
Tw 65 178 65 34
Fav 3 5 0 288
RT 1 3 4 234
TOTAL 66 181 69 268
(Tw+RT)

Tabela 29. Interaktiviteti i partive politike né Twitter gjaté fushatés.
Né tabelé jané vetém partité me aktivitet né Twitter
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6.1.2 Analizé e llojit t& mesazheve

Sikurse né Facebook, edhe né Twitter, analiza e pérmbajtjes s& mesazheve béhet
duke u bazuar né dy lloje, tekst mobilizues dhe tekst njoftues. Teksti mobilizues, géllimi
i té cilit &shté té rrisé pérkrahjen e publikut, dominon te té€ katér partité politike gé
pérdorén Twitter-in gjaté fushatés zgjedhore. M& sé shumti postime mobilizuese
kishte Aleanca Kosova e Re, 172 sosh. Kjo parti kishte numrin mé té€ madh té
postimeve né total, 178, ndérkag 96.6% e tyre ishin mobilizuese. Aleanca pér
Ardhmériné e Kosovés kishte 63 postime me tekst mobilizues, nj¢ mé shumé se
Nisma. Lévizja Vetévendosje kishte 23 mesazhe mobilizuese, apo 67.6% té
mesazheve nga fushata e saj né Twitter.

Ndérkohg, teksti gé ka pér géllim vetém njoftimin e audiencés ishte pak i pérhapur. Pér
dallim nga teksti mobilizues ku AKR-ja ishte me mé sé shumti mesazhe, né kété lioj té
mesazheve dominon VV-ja. Partia gé garonte e vetme né kéto zgjedhije, e kishte
pérdoré mé sé shumti kété formé té tekstit, 11 heré. AKR-ja, gé ishte partia mé aktive
né Twitter gjaté fushatés, kishte 6 mesazhe té llojit njoftues. Nisma e pérdori kété
formé té tekstit vetém tri heré, kurse AAK-ja vetém dy heré.

AAK AKR NISMA vV
Mobilizim Postim i fjalimit 0 0 0 0
Mobilizim pér votim 63 172 62 23
TOTAL 63 172 62 23
Njoftim Njoftim pér ngjarje 2 6 1 11
Njoftime t& ndryshme 2
TOTAL 2 6 3 1"

Tabela 30. Llojet e mesazheve té partive politike né Twitter

Tipari i karaktereve té limituara né Twitter kérkon gé mesazhi t&€ mendohet miré e miré
dhe t& pérpilohet sakté e garté né 140 karakteret e mundshme, para se té
shpérndahet. Prandaj, partité politike, duke mos i kushtuar kohén e nevojshme
pérdorimit t& késaj medie sociale kishin vendosur gé né faget e tyre né Twitter, thjesht,
té shpérndajné postimet e tyre gé i kishin béré né Facebook. Kjo nuk éshté forma e
duhur e pérdorimit té Twitter-it.

Gjaté fushatés zgjedhore dhjeté ditore, Aleanca pér Kosovén e Re, e cila pati mé sé
shumti postime né Twitter, t& gjitha i kishte t& marra nga fagja e késaj partie né

Asgjé, pérfshiré shantazhet e kércénimet nuk e ndalin koalicionin e shpresés
gé doisjellKosovés ndryshimin e... https://t.co/JxqTrp2049
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Kjo formé e pérdorimit t& Twitter-it Eshté e pafavorshme, rriedhimisht, interaktiviteti i
AKR-sé ishte krejtésisht minimal. Njéjté kishte vepruar edhe partia e Ramush
Haradinajt, AAK-ja, si¢ e tregon shembullii méposhtém:

Ramush Haradinaj né Sharr: Do té investojmé né blegtori dhe turizém
I nominuari pér kryeministér té& Kosovés,... fo.me/4yXglpgyE

Kétu nuk dallon as Nisma. Partia e Fatmir Limajt, né secilin mesazh né Twitter, ka
kopjuar fillimin e tekstit nga Facebook-u dhe, né fund e ka vendosur linkun e postimit
né Facebook:

Vizionin toné mund taimplementojmé, jo mé me veprime individuale,
jome arrogancg, jo me egoizém, jo me... https://t.co/WJZjKPacqg

Té tri kéto parti kishin numér mé t& madh té postimeve se sa VV-ja, por asnjéra as nuk
iu afrua VV-sé& me interaktivitet. Vendimtare ishte ményra e pérdorimit té Twitter-it nga
kéto parti. Pérderisa AKR-ja, AAK-ja dhe Nisma kishin shpérndaré postimet e njéjtané
té dy mediet sociale, VV-ja, té gjitha postimet i kishte shkruar drejtpérdrejt né Twitter,
pa pérdoré Facebook-un si burim t& postimit. Kjo tregon dy gjéra: e para, se VV-ja nuk
kishte pérdorim ad-hoc té Twitter-it sa pér fushaté, por e pérdoré kété medie sociale
né vazhdimési dhe, e dyta, se kjo parti kishte strategji t& pérdorimit t& Twitter-it, ndaras
nga strategjia e pérdorimit t& Facebook-ut. Prandaj, interaktiviteti i partisé ishte
shuméfish mé i madh se i partive té tjera. Postimi i méposhtém éshté njé prej
shembujve se si Lévizja Vetévendosije kishte shpérndaré mesazhe né Twitter:

Hapém sot fushatén né qgytetin e Gijilanit. Pérmes njé tubimi madhéshtor,
gjilanasit e shprehen mbéshtetjen e fugishme pér ndryshimin #meZemér

Ményra e njéjté e postimit ishte edhe te tekstet njoftuese, té cilat né pérgjithési ishin t&
pakta te té katér partité politike gé ishin aktive né Twitter gjaté fushatés zgjedhore
2017. Mé sé& shumti mesazhe té tilla kishte Lévizja Vetévendosje, e cila gjithashtu
pérdorte simbolin thurje (#), né ményré gé té ndérlidhte mesazhin e saj me emrat e
kandidatéve pér deputet t€ partisg, té apostrofuar né até postim, si dhe té emisionit
televiziv, né té cilin kéta kandidaté ishin mysafir:

#ShqipePantina dhe #DritonTali jané té ftuar né #debatpérnime té€ organizuar
nga "Jetané Kosové", RTV21 prejorés 21:00.

Sérish VVV-ja dallon nga ményra e pérpilimit t&€ mesazheve né krahasim me tri partité e
tjera, te té cilat sérish haset pérdorimiilinkut té fageve té tyre né Facebook:

Magazina Zgjedhore sonte:
Ramush Haradinaj - | nominuari pér kryeministér i koalicionit PDK-AAK-NISMA
(Klan... fo.me/7c11KQFLw (postimi AAK-sé)

Agjenda pér ditén e sotme:
11:00 - Tubim zgjedhor né Dabishevc — Shkolla “Azemi e Salihu”
13:00-Vizité né... https://t.co/9via1Kv4cG (postim i AKR-s&)

Sonte prejorés 21:00, té ftuar né TV Dukagijini, jané kandidatét pér deputeté
té Nismés, Bilall Sherifi dhe... https://t.co/psICQO5HPK (postim i Nismés)
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Né njé tjetér aspekt gé Lévizjen Vetévendosje e dallonte nga tri partité e tjera, ishte
edhe postimi né gjuhén angleze. VV-ja e kishte béré kété gé né ditén e paré té
fushatés kur kishte postuar kété mesazh, ku pérfshihej edhe linku i njé artikulli né
gjuhén angleze, gé tregonte pér tre kandidatét pér kryeministér, por vetém Kurti nga té
tre kandidatét, e kishte shpérndaré kété artikull:

Student protest leader, imprisoned in #Serbia, @albinkurti, an avid reader,

became a youthful symbol of resistance.

https://t.co/tHFlctgnbW

(Drejtuesii protestés studentore, i burgosur né #Serbi, @albinkurti, njé lexues i

etur, u bé njé simbolrinor irezistencés.)

Dallim i madh i pérdorimit t& Twitter-it nga VV-ja, né krahasim me partité e tjera, shihet
edhe né pérdorimin e fotografive dhe videove né postime. NE& figurén e méposhtme
krahasohen mesazhet, sipas llojeve té€ pérdorura, me fotografi, video, link, apo vetém
tekst (status). VV-ja dallon, sepse kishte pérdoré té gjitha format e mesazheve, derisa
AAK-ja, AKR-ja dhe NISMA kishin postuar vetém linge, pa shfrytézuar mundésité e
pérdorimit té fotografive apo té videove.
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Figura 60. Llojet e postimeve té partive politike né Twitter

Né mesazhet né Twitter éshté gjithnjé e réndésishme té pérdoret simboli thurje (#), né
ményré gé mesazhi té shpérndahet sa mé shumé. Por, nga katér partité gé ishin aktive
né Twitter, AAK-ja dhe NISMA nuk e kishin pérdoré kété simbol né asnjé postim, derisa
VV-ja kishte sé& paku njé sllogan me thurje né 26 mesazhe. '#meZemeér' ishte sllogani
mé i pérhapur ndérkag AKR-ja kishte vetém 22 mesazhe nga 178 né total me simbolin
(#).
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Figura 61. Pérdorimi i simbolit # nga partité politike
né postimet e tyre gjaté fushatés

6.2 Pérdorimi | Twitter-it gjaté fushatés
nga tre kandidatét pér kryeministér

Twitter-i ishte njé tjetér medie né té cilén tre kandidatét pér kryeministér, Ramush
Haradinaj (koalicioni PAN), Avdullah Hoti (koalicioni LAA) dhe Albin Kurti (VV), u orvatén
té pércojné mesazhet e tyre gjaté fushatés zgjedhore né zgjedhjet e pérgjithshme té
vitit 2017. Ky nén-kapitull do té shtjelloje ményrén se si, tre kandidatét pér
kryeministér, e pérdorén Twitter-in gjaté fushatés zgjedhore. Analiza kualitative dhe ajo
kuantitative e té té dhénave t& grumbulluara nga 31 maj deri mé 09 gershor, éshté
baza kryesore mbi té cilén éshté ngritur analiza e kétij studimi. Té tre kandidatét
shfrytézuan kété medie sociale gjaté fushatés zgjedhore.

Kandidatét pér kryeministér | Emri i fages né Facebook | Linku i fages né Facebook
Albin Kurti (@albinkurti https://twitter.com/albinkurti
Avdullah Hoti @Avdullah https://twitter.com/Avdullah
Ramush Haradinaj (@hajradinajramush https://twitter.com/haradinajramush

Tabela 31. Faqget né Twitter té kandidatéve pér kryeministér.
Té dhénat jané marré né Twitter mé 10.11.2017

Nga kéta tre kandidaté, i pari gé kishte krijuar fage né Twitter ishte Avdullah Hoti, por
kandidati i LAA-sé ka rriet mé té vogél né kété medie sociale, se sa dy kandidatét e
tjeré. Hoti ka 210 pércjellés. Pérderisa né Facebook, Kurti hapi fage vetém disa dité
parafillimit té fushatés zgjedhore, né Twitter, ai ka fage té tij nga dhjetorii 2011-s. Lideri
i VV-sé éshté né mesin e politikanéve té paré t& Kosovés gé adoptuan Twitter-in, por
vijon t& mos jeté shumé aktiv né kété medie sociale. Ai ka 797 pércjellés né Twitter.
Numrin mé té madh té pércjellésve e ka Haradinaj, i cili mé 17 maj té vitit 2017 krijoi
fage né Twitter, pra vetém dy javé para fillimit té fushatés zgjedhore.
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Haradinaj | Hoti Kurti
Prezenca né Twitter v v v

Data e krijimit té fages| Maj 2017 | Gusht 2009 | Dhjetor 2011

Numri i pércjellésve 1441 165 979

Tabela 32. Prezenca né Twitter e tre kandidatéve pér kryeministér

6.2.1 Aktiviteti i tre kandidatéve pér kryeministér
né Twitter gjaté fushatés zgjedhore
Gjaté 10 ditéve té fushatés zgjedhore, tre kandidatét pér kryeministér sé bashku,

patén 195 postime né Twitter. Nga to u prodhuan 376 re-tweet, apo u ripostuan 376
heré mesazhet e tre kandidatéve.

Lloji i Tweet N %

Tw 195 34.2
RT 376 65.8
TOTAL 571 100

Tabela 33. Ndarja e tweet-ave sipas llojit té tre kandidatéve pér kryeministér

Nga tre kandidatét pér kryeministér, shkallen mé té larté té pérdorimit t& Twitter-it e
kishte Avdullah Hoti. Kandidati i koalicionit LAA pati 140 postime, pothuajse tri heré
mé shumé se dy kandidatét e tjeré. Ramush Haradinaj kishte 27 postime kurse Albin
Kurti 25 sosh. Megjithaté, kur llogariten edhe ripostimet, apo re-tweet-ét (RT), atéheré
Kurti del para Hotit e Haradinajt. Aktiviteti i Hotit me 140 postime nuk ishte efektiv pér
faktin se déshtoi té krijojé interaktivitet dhe, té€ gjitha ato postime té profesorit u
ripostuan vetém 4 heré, gjithashtu pati vetém 9 pélgime (fav.). K&ta numra tregojné se
Hoti, pavarésisht orvatjeve, ka déshtuar té€ béjé fushaté pozitive né Twitter, sepse
pérdorimi i larté i medieve sociale béhet me objektivin pér té arritur numér sa mé té
madh té pércjellésve, por né kété rast, numri i pélgimeve dhe i ripostimeve tregon se
nuk ka pas shumé pérfshirje t& publikut n&€ mesazhet e Hotit. Njé prej faktoréve mund
té jeté edhe audienca e Twitter-it, sepse dallon né krahasim me até té Facebook-ut,
ndérkaq, Hoti, t& gjitha postimet né Twitter, i kishte identike me ato né Facebook.
Kandidati i VV-s&, Kurti, edhe pse kishte vetém 25 postime né Twitter, ato u ripostuan
190 heré dhe patén 643 pélgime. Haradinaj, gé kishte hap fagen né Twitter vetém 14
dité para fillimit t& fushatés, arriti t& krijoj& mé shumé interaktivitet se sa Hoti. Lideri i
AAK-sé pati 669 pélgime derisa postimet e tij u ripostuan apo u shpérndané 151 heré.
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HARADINAJ | HOTI KURTI
Tw 27 140 25
Fav 669 9 643
RT 151 4 190
TOTAL 178 144 215
(Tw+RT)

Tabela 34. Interaktiviteti i kandidatéve pér kryeministér
né Twitter gjaté fushatés

Trajektorja e Hotit éshté pothuajse identike me até té€ postimeve ditore né Facebook,
sepse té gjitha i shpérndante edhe né Twitter. Hoti kishte postuar mesatarisht 14
postime né ditg, ndérkaqg, mé sé shumti aktiv ishte né ditén e nénté té fushatés, me 22
postime. Dy kandidatét e tjerg, kandidati i PAN-it, Haradinaj dhe ai i VV-sé&, Kurti,
mesatarisht kishin postuar mé pak se tri heré né dité.
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Figura 62. Postimi ditor i kandidatéve pér kryeministér
né Twitter gjaté fushatés zgjedhore

Haradinaj mé aktivi ishte né ditén e shtaté té fushatés, duke iu drejtuar publikut me 6
mesazhe. Mé sé paku kishte postuar né ditén e paré dhe né ditén e pesé, vetémnga 1
heré né secilén dité. Ngjashém kishte vepruar edhe kandidatii VV-s&, Albin Kurti, i cili
né dhjeté dité fushaté zgjedhore, vetém njé heré postoi 5 postime brenda njé dite. Né
té gjitha ditét tjera, Kurti kishte 2 ose 3 postime né dité.
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6.2.2 Pérdorimi i gjuhés angleze né mesazhe

Karakteristiké e tre kandidatéve pér kryeministér éshté edhe postimi né gjuhén
angleze. Né kété rrafsh, Haradinaj dominon kundruall dy kandidatéve té tjeré.
Haradinaj, nga 27 postimet e tij né Twitter, 7 prej tyre i kishte né gjuhén angleze. Né
rastet kur kandidati i PAN-it déshironte t'i dérgonte mesazhe edhe audiencés
ndérkombétare, mbi té gjitha, akteréve té huaj né Kosoveé, atéheré, postonte mesazhe
sikurse ky né vijim:

| have made a promise to #Kosovo and our citizens! | will not break this
promise. We know who is our friend and we know who is our enemy/!

(Uné i kam béré njé premtim #Kosovés dhe gytetaréve tané! Uné nuk do ta
thyej kété premtim. Ne e dimé kush éshté miku yné dhe e dimé kush éshté
armiku yné!)

Ky postim i Haradinajt ishte mé popullori né fushatén e tij né Twitter, pati 25 rispotime
dhe 76 pélgime.

Gjaté fushatés, Hoti pati tri mesazhe né gjuhén angleze dhe té trija kishin t& bénin me
vizitén e presidentit t& Partive Popullore Europiane (EPP), Joseph Daul, i cili kishte
théné se ka ardhé né Kosoveé pér t& mbéshtetur fushatén e LDK-sé. Ndérkohé, Kurti
kishte vetém njé postim né gjuhén angleze. Kandidati i VV-sé pér kryeministér, u ishte
drejtuar akteréve ndérkombétaré me njé video-mesazh né gjuhén angleze:

Amessage to our international friends https://t.co/TbcPOOABUX
#Albini2017"

(Nj& mesazh pér migté tané ndérkombétaré https://t.co/TbcPOOABUX
# Albini2017)

Né kété video-mesazh, Kurti ka pérmendur si shembull udhéhegjen e Vetévendosjes
né Prishtiné, duke shtuar se njerézit tashmé e kané paré se si vullneti dhe vendosméria
triumfojné mbi krimin dhe sjellin zhvilim. Népérmjet kétij mesazhi, Kurti, gjithashtu,
kishte ftuar akterét ndérkombétaré talexojné programin politik té Vetévendosjes.

HARADINAJ | HOTI | KURTI

Tw Shqip 20 137 24

Anglisht 7 3 1
Fav Shgip 491 9 614

Anglisht 178 0 29
RT Shqip 90 4 173

Anglisht 61 0 17
TOTAL Shqip 110 141 215
(Tw+RT) ™ Anglisht 68 3 0

Tabela 35. Krahasim i interaktivitetit t&€ mesazheve né gjuhén shqipe
dhe né gjuhénangleze gjaté fushatés né Twitter té té tre kandidatéve
pér kryeministér
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Pérderisa Hoti e Kurti, pothuajse té gjitha mesazhet né Twitter, i patén té njéjta edhe né
Facebook, Haradinaj dallon né kété aspekt. Lideri i AAK-sé, t€ gjitha postimet i kishte
té shkruara drejtpérdrejt né Twitter, pa pérdoré link Facebook-u. Madje, jo vetém
mesazhet né gjuhén angleze, por kishte edhe mesazhe né gjuhén shqipe, gé i kishte
postuar vetém né Twitter. Tri mesazhe gé kishin t& bénin me Serbiné dhe Vucigin,
Haradingj i postoi né fagen tij né Twitter, duke ia bashkéngijitur edhe videot nga
emisioni televiziv, ku kandidati pér kryeministér, kishte folur pér ¢éshtjet gé kishin té
bénin me shtetin fqin;:

Vucig duhet me ardhé kokéulur né takim me shqiptar!

[...]

Kush nuk na njeh, edhe na nuk e njohim!

[...]

Nuk e kam partner Serbiné!
Kjo ményré e té bérit fushaté e Haradinajt tregon pér hibridizimin pér té cilin flet Andrew
Chadwick, kur politikani orvatet té nxjerr maksimumin nga mediet, jo duke zgjedhur né
cilén medie té fokusohet mé shumé, por né kombinimin e tyre sa mé té mirg, sikurse né
kété rast, kur Haradinaj, me géllimin gé té fugizojé mesazhet e dhéna né njé emision
televiziv, i kishte shpérndaré edhe né internet.

Figura e méposhtme ilustron trajektoret e pélgimeve dhe té shpérndarjeve (re-tweet)
né postimet e pérditshme té tre kandidatéve pér kryeministér. Te Kurti dhe Haradinaj
vérehet ngritje né dy ditét e fundit, si né retweet, edhe né pélgime, derisa Hoti, né
vazhdimési géndron shumeé poshté, afér nivelit zero (0).
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Figura 63. Numri i pélgimeve dhe i shpérndarjeve té postimeve ditore
té kandidatéve pér kryeministér gjaté fushatés
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6.2.3 Analizé e llojit t&€ mesazheve

Sikurse pér partité politike, edhe te té tre kandidatét pér kryeminstér, analiza e
mesazheve éshté béré né té njgjtén kornizé té llojit té tekstit, mobilizues dhe njoftues.
Teksti mobilizues dominon te mesazhet e té tre kandidatéve. Njé prej géllimeve té
pérdorimit t& Twitter-it gjaté fushatés zgjedhore ishte edhe mobilizimi i publikut,
publikimi i mesazheve gé métojné té€ grumbullojné rreth vetes numér sa mé té madh té
votuesve. Mé sé& shumti postime mobilizuese kishte kandidati i LAA-sé, Hoti, i cili
kishte edhe numrin mé té madh té€ postimeve né total, 124 sish. Nése krahasohen tre
kandidatét me shkallén e pérgindjes, Hoti renditet para Haradinajt dhe Kurtit. 90% e
mesazheve t& Hotit ishin mobilizues, Haradinaj kishte 85.1% t& postimeve me géllim
mobilizues, kurse Kurti 72%. Pérve¢c mesazheve mobilizuese, Hoti pati edhe postime
me synim, njoftimin e publikut pér organizimin e fushatés, apo informata té tjera qé
ndérlidnen me fushatén, apo ngjarjet aktuale né politiké.

HARADINAJ HOTI KURTI
Mobilizim  Mobilizim pér votim 23 122 18
Personalizim 2
TOTAL 23 124 18
Njoftim Njoftim pér ngjarje 2 12 3
Njoftime té ndryshme 2 4 4
TOTAL 4 16 7

Tabela 36. Llojet e mesazheve té kandidatéve pér kryeministér né Twitter

Karakteristika e Twitter-it me limitimin e hapésirés pér tekst, e bén kété medie sociale
edhe mé té vecanté, pér faktin se duhet mé shumé tekniké shkrimi, g€, me 140
karaktere té pércillet mesazhi gé métohet nga shkruesi. Numri i karaktereve né Twitter
u dyfishua né 280 karaktere gjaté vitit 2017, por né periudhén e fushatés zgjedhore,
limitiishte ende né 140 karaktere.

Né fushatén e tij né Twitter, Hoti nuk i éshté pérshtatur sa duhet kétij tipari té Twitter-it,
sepse té gjitha mesazhet i ka t&€ marra nga fagja e tij né Facebook. Hoti nuk i kishte
kushtuar kohé késaj medigje sociale gé té shkruajé mesazhe té shkurta, por né vend
té késaj, né secilin postim né Twitter, ka kopjuar fillimin e tekstit nga Facebook-u i tij
dhe, gjithashtu, ia ka bashkéngjitur linkun e postimit né Facebook, si shembulli i
méposhtém:

Ne do t'i fitojmé kéto zgjedhje. Ne na duhet njé fitore e madhe, pér ta ckapur
shtetin. Pért'icuar né opozité... https://t.co/LPt4V1McY6
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Kjo formé e pérdorimit té Twitter-it nuk &shté e favorshme, prandaj edhe interaktiviteti i
Hotit né kété medie sociale ishte né nivel shumé té ulét. Ngjashém sikurse Hoti ka
vepruar edhe Kurti, vetém se kandidatii VV-sé, postimet nga fagja e partisé né Twitter, i
ripostonte né fagen e tij:

Disa foto nga tubimi pérmbyllés né sheshin "Skénderbej". #Albini2017
#meZemér https://t.co/rUwf1sGGag

Haradinaj dallon nga té dy kandidatét, sepse, né Twitter-in e tij, nuk kishte shpérndarje
té lingeve nga fagja e partisé né kété medie sociale, apo té fageve tjera né Facebook.
Kandidati i PAN-it, té gjitha mesazhet i shkroi direkt né Twitter duke u munduar gé me
140 karaktere, aq sa lejonte Twitter-i né até kohé, té pérpilonte mesazhe, gé, né thelb,
nuk dallonin shumé nga mesazhet e postuara né Facebook, por i pérshtateshin
karakteristikave té Twitter-it.

Mbéshtetja nga té rinjté dhe té rejat e Kosovés po fugizohet!
Rini, ndryshimi po vjen! #KohapérFillimineRil RH

Sa i pérket pérdorimit t& hashtag-ut (#), rezultati &shté i ngjashém me pérdorimin e tjj
né Facebook. Haradinaj e kishte pérdoré né 25 nga 27 mesazhet e postuara, ndérkaq
Kurti né 21 nga 25 mesazhet e tij. Pér dallim nga kéta dy kandidaté, Hoti i LAA-sé
kishte hashtag vetém né njé postim.

Forma e mesazheve mobilizuese si dhe atyre njoftuese ishte e ngjashme me até né
Facebook, sepse, edhe veté mesazhet ishin pothuajse po ato, té njgjtat. Né té dyja
rastet, dallon Hoti gé té gjitha mesazhet i ka pérfunduar me tri pika (...), g& nénkupton
se ai mesazh vazhdon dhe gjithashtu ka ofruar linkun e fages sé tij né Facebook, pér ta
lexuar mesazhin té ploté:

Sot (e premte) do t'i kemi disa aktivitete: 19:30 — Tubim zgjedhor né

Gjonaj té Prizrenit. (Shtépia e Kulturés)... https://t.co/FSRhes2waY

Kjo nuk éshté praktikuar nga Haradinaj apo Kurti, té cilét as né Twitter nuk kané
postuar agjendén e fushatés, ndérkohé edhe mesazhet njoftuese i kané pérfunduar
né 140 karaktere:

Sot sé bashku me @KadriVeseliKS, nénshkruam edhe Memorandumin
e Mirékuptimi me SBASHK-un. #KohapérFilimineRi.

Nesér né 21:00, ju ftoj t& mblidhemi né sheshin Skénderbej, ta pérmbyllim
fushatén toné né festé, duke pritur fitoren! #meZemér #Albini2017

Sulmi terrorist né Londér (3 gershor 2017), pati vémendjen e té tre kandidatéve pér
kryeministér edhe né Twitter, derisa pér kété rast, Haradinaj shkroi mesazhin e tij né
gjuhén angleze:
Deeply saddened by brutal #L.ondonAttacks and the loss of innocent lives. Our
thoughts and prayers are with the British people and @ GOVUK
(Thellésisht i trishtuar nga sulmet (#LondonAttacks) brutale né Londér dhe
humbja e jetéve té njerézve té€ pafajshém. Mendimet dhe lutjet tona jané me
popullin dhe gevering (@GOVUK ) britanike.)
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Haradinaj kishte vepruar njgjté edhe né ditén e anétarésimit t& Malit t& Zi né NATO,
teksa dy kundérkandidatét e tij, kishin heshtur rreth kétij zhvillimi.

Mesazhet né Twitter mund té paragiten né forma té ndryshme, duke pérdoré tekstin,
duke e shogéruar até me fotografi, video apo link, ose duke postuar mesazh me
vetém njérén nga kéto ményrat e pérmendura. Kéto forma u pérdorén né ményra té
ndryshme nga tre kandidatét pér kryeministér (shih tabelén e méposhtme).

HARADINAJ HOTI KURTI

Foto 13 / 19
Video 12 / 4
Status 2 / 2
Link | / 140 /

Tabela 37. Llojet e postimeve té kandidatéve pér kryeministér né Twitter

Fotografia, ka gené forma dominuese te Kurti, i cili né 19 nga 25 postimet, apo 76% e
postimeve, krahas tekstit ka publikuar edhe fotografi. Pér dallim nga Kurti, Haradinaj
ishte mé i barabarté né pérdorimin e fotografive dhe videove. 48.2% e postimeve té
Haradinajt kishin edhe fotografi ndérkaq 44.4% té tjeraishin me video. Ndérkohé, Hoti
nuk pérdori as fotografi as video né postimet e tij, vetém tekst dhe linget e fages sé tjj
né Facebook.
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Figura 64. Format e postimeve té tre kandidatéve
pér kryeministér gjaté fushatés
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Nga tre kandidatét pér kryeministér, Kurti dhe Haradinaj ishin mé té pérpikté né
pérdorimin e simbolit thurje (#), derisa Hoti, pavarésisht se kishte mé sé shumiti
mesazhe né Twitter, vetém né njé rast pérdori thurjen. Kandidati i VV-s&, Albin Kurti
kishte slloganet '#Albini2017' dhe '#meZemér’, pothuajse né té gjitha mesazhet, né
21 nga 25 postimet e tij.
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Figura 65. Pérdorimi i simbolit # nga tre kandidatét
pér kryeministér né postimet e tyre gjaté fushatés
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KAPITULLI VII

ROLI | TV-sé NE ZGJEDHJET E VITIT 2017

Mediet tradicionale dhe posacérisht televizioni vazhdojné té luajné rol té rendésishém
né komunikimin politik né pérgjitnési dhe, gjaté fushatave zgjedhore né vecanti.
Krahas pérdorimit t& medieve sociale nga ana e partive politike dhe akteréve té tjeré
politik, té gjithé, pa dallim, i kushtuan réndési edhe mbulimit t&€ fushatés nga mediet.
Denis McQuail dhe Mark Deuze identifikojné tri format kryesore té& komunikimit politik,
nén ndikimin e medieve. “Sé pari, ka fushata zgjedhore periodike, né té cilat media
pérdoret zakonisht intensivisht nga kandidatét dhe partité konkurruese. S& dyti,
ekziston njé fluks i vazhdueshém i lajmeve, gé& mbartin mesazhe né lidhje me ngjarjet
qé reflektojné pozitivisht ose negativisht tek geverité dhe akterét e tjeré né arenén
politike... Sé treti, ka, né shkallgé t& ndryshme, mundési pér reklamim politik nga té
njéjtét akterd.””* Objektiv né kété pjesé t& studimit &shté analizimi i raportimit té& tri
televizioneve nacionale gjaté fushatés zgjedhore 2017, RTK, KTV dhe RTV 21. Analiza
pérfshin edicionet gendrore té€ lajmeve, por jo emisionet debatuese né kéto tri
televizione. Krahas prioritetit dhe hapésirés, gé jané dy kriteret e studimit t& agjendés
sé& medies, jané analizuar edhe balanci dhe toni i lajmit pér PAN, LAA dhe LVV. Ményra
e mbulimit té fushatés zgjedhore nga mediet rregullohet me Ligjin 03/L-073 pér
Zgjedhjet e Pérgjithshme, gé ndér té tjera obligon “té gjitha mediat té sigurojné se té
gjitha subjektet politike t& certifikuara pérfagésohen né ményré té drejté dhe té
paanshme né& emisionet gjaté fushatés sé zgjedhjeve, dhe té€ gjitha mediat
transmetuese u sigurojné té gjitha subjekteve politike té certifikuara gasje té drejté dhe
t& paanshme né programet me diskutime politike dhe debate.”*” Komisioni i Pavarur i
Mediave (KPM) &shté pérgjegjés pér mbikégyrien e zbatimit t& Kreut VIII “Mediat gjaté
fushatés sé& zgjedhjeve” té kétij Ligji nga ana e televizioneve dhe radiove. Roli i
gazetaréve né proces zgjedhor €shté mjaft i réndésishém dhe, pér zgjedhje té lira e
demokratike kérkohet edhe rolii medieve sindérmjetésuese.

7.1 Zhvillimi i medias né Kosové gjaté shekullit XX

Pas pérpjekjesh nismétare pér themelim té shtypit shqiptar, kryesisht né gjuhén turke,
mé né fund né vitin 1911, né kryegendrén e Vilajetit t& Kosovés, Shkup, nxirret gazeta
e paré né gjuhén shqipe, “Shkupi”.**® Pastaj, pati edhe orvatje té tjera, fjala vien, shtypi
gjaté Luftés sé Dyté Botérore, shajip ose dy gjuhésh, si “Liria - Slloboda”, “Zani”, etj.”*
Por, media né Kosové, né gjuhén shgipe né ményré té miréfillté, e organizuar, e
strukturuar, filloi sé funksionari né vitin 1945. Mé 5 shkurt, né Prizren nisi transmetimin
Radio Prishtina, kurse mé 12 shkurt doli numri paré i gazetés Rilindja, gjithashtu né
Prizren. Nga viti 1945 e deri né vitin 1990, Kosova ishte fillimisht krahiné autonome, e
pastaj krahiné autonome socialiste dhe element konstituiv i shtetit jugosllav.
Rrjedhimisht, gjaté periudhés 1945 — 1990, té gjitha mediet né Kosové funksionuan
brenda sistemit jugoslliav.

“*Denis McQualil dhe Mark Deuze, Mcquail's Media & Mass Communication Theory, edicioni i shtaté, (London: SAGE, 2020), fq.560.
“Ligji Nr. 03/L-073 pér zgjedhjet e pérgjithshme né Republikén e Kosovés, neni 48, 2008, gasur mé 14 korrik 2020,
https://gzk.rks-gov.net/ActDetail.aspx?ActiD=2544

*Akademia e Shkencave dhe e Arteve e Kosovés, Fjalori Enciklopedik i Kosovés (Prishting: ASHAK, 2018).

“*Milazim Krasngj, Ekskomunikimi si histori e fshehur, (Prishting: Rozafa, 2016).
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Mé 5 shkurt 1945 filloi transmetimin Radio Prishtina, fillimisht né& Prizren, pér tu
zhvendosur mé voné né Prishting. 5 shkurtii 1945-s shénon edhe zanafillén e historisé
s& medieve né Kosove. Mé 12 shkurt 1945 filloi botimin gazeta e paré né gjuhén
shaipe, 'Rilindja’. Né& tri vitet e para ishte e pérjavshme, nga 1948 filloi té shtypet dy
heré né javé, té enjten dhe té dielén, kurse nga néntori i 1958-s u shndérrua né gazeté
té pérditshme.

Figura 66. 'Rilindja' & RTP

Pas Rilindjes, né treg dolén edhe disa revista, por, dy mediet kryesore ishin gazeta
‘Rilindja" dhe Radio Prishtina. Kushtetuta e vitit 1974, i dha mé shumé autonomi
Kosovés dhe, ndér té tjerash, i hapi rrugé edhe thmelimit té televizionit t& paré shqgip né
Kosové. Né vitin 1975 filloi transmetimin kanali i paré televiziv shqgipfolés i Kosovés,
TelevizioniiPrishtinés.

Situata do té& ndryshojé rrénjésisht mé 1990, kur Kosovés iu suprimua me dhuné
autonomia dhe shqiptarét e Kosovés mbetén pa mediet kryesore. “Pas riokupimit té ri
klasik t&é Kosovés, mé 5 korrik 1990 pasoi mbyllja e Radiotelevizionit t&€ Prishtinés né
formatin ekzistues dhe futja e tij né skemén e mediave shtetérore serbe. E njéjta gjé
ndodhi edhe me Ndérmarrjen gazetare Botuese e Grafike “Rilindja”, e cila u fut nén
kontrollin e administratés shtetérore serbe. Gazeta “Rilindja” u mbyll krejtésisht.”** Né
vitet e 90-ta, megjithaté pati orvatje té& ndryshme gé publiku t& mos mbetej térésisht né
terrinformativ, pa burim informacioni.

Kété periudhé, profesori Milazim Krasniqi e ciléson si fillim té procesit t& pavarésimit té
medies shqipe né Kosove. “Procesi i pavarésimit fillon me daljen si gazeta ditore, pa
lejen e autoriteteve, té revistave “Fjala”, “Zéri”, “Shkéndija” e “Kosovarja” si gazeta
ditore, si z&vendésim pér gazetén e kaluar, puné gé vazhdoi deri né vitin 1993. Pas
grevés sé gazetaréve té majit 1993, revista “Bujku” mori atributet e gazetés “Rilindja”,
me té njéjtin personel e né té njéjtat objekte, ndérsa revistat débohen nga objektet e

» 301

veta vazhdojné botimin si revista jashté sistemit”.

Gjaté viteve t& 90-ta filloi publikimi edhe i revistave “Forum” dhe “Koha”. Revista
“Koha” mé voné do té shndérrohej né gazeté, “Koha Ditore”, ndérkag, mé 1998 filloi

“Po aty, fq 149
“'Po aty, fq. 149
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publikimin njé tietér gazeté, “Kosova Sot”. Gjaté késaj kohe funksionoi edhe “Bota
Sot”, e cila publikohej né Zvicér, por kishte njé zyre edhe né Prishtiné. Né fund té viteve
‘90, dy radio filluan transmetimin, Radio 21 mé 1998 dhe, “Radio Kosova e Liré” mé
1999, kur tashmé u krijua edhe agjencia e lajmeve, “Kosova Press”. Pluralizmi medial
né Kosové ndodhi gjaté viteve té 90-ta, por ishte njé pluralizém jozyrtar, sepse té gjitha
kéto media punuan jashté sistemit shtetéror jugosllav.

7.2 Zhvillimi i medias né Kosové:
Periudha e pluralizmit dhe tranzicionit

Kosova nga viti 1999 éshté ballafaquar me sfida té shumta dhe né mesin e tyre ka
gené edhe krijimi i ambientit té& pérshtatshém pér mediet. Fillimisht, Radio Televizionit
té Prishtinés (RTP) iu mohua e drejta pér vazhdimési té punés dhe RTP-ja pushoi sé
funksionuariné 1999. E njéjta gj& ndodhi me gazetén mé té& njohur né Kosové, gazetén
“Rilindja”, e cila u mbyll pérfundimisht né 2002.

TEN NDERKOMBETARE TE LIRISE SE SHTYPIT NA KETE

OVE NUK KA LIRI SHTYP! DE

Figura 67. Numri i fundit i gazetés 'Rilindja’.

Burimi: Behlul Jashari, “Gazeta Rilindja, para 16 viteve, né 21 shkurt 2002
u mbyll dhunéshém nga UNMIK?”, Dritarjaonline, qasur mé 17 korrik 2020,
https://dritarjaonline.net/gazeta-rilindja-para-16-viteve-ne-21-shkurt-2002-
u-mbyll-dhuneshem-nga-unmik/

Ndérkohé, pluralizmi medial filloi né Kosové menjéheré pas vitit 1999, kur u hapén
gazeta té reja, tri televizione u licencuan me frekuencé kombétare, derisa licencé
morén edhe disa radio. Mbyllja e RTP-sé& hapi rrugén pér krijimin e njé televizioni té ri
publik, Radio Televizionit t& Kosovés, ndérsa sé& bashku me gazetat “Koha Ditore”,
“Kosova Sot” dhe “Bota Sot”, gjithashtu filluan t& botohen té pérditshme té tjera si
“Epoka e Re”, “Zéri”, “Lajm”, “Gazeta Express”, etj. Pas shpalljes sé Pavarésisé mé
2008, né Kosove filluan té krijohen edhe mediet online, té cilat shumé shpejt do té
ndryshonin peisazhin medial té Kosovés dhe do t'i bénin konkurrencé televizionit, si
burim kryesor i informacionit n& Kosové. Derisa numri i gazetave ka shénuar rénie,
krahasuar me 10 vjet mé paré, né televizion ka ndodhur njé zhvillim pozitiv, sepse jané
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krijuar edhe disa televizione té tjera, si Klan Kosova, Dukagijini e T7. Te radioja, situata
éshté pothuajse e njéjté, me tri radio kryesore né vend, Radio Kosova, Radio 21 dhe
Radio Dukagijini. Radio Kosova ka dy programe, Radio Kosova 1 e Radio Kosova 2
dhe i dyti ka mé shumé hapésiré pér programe né gjuhét e pakicave, serbisht, turgisht
etj. Né dekadén e fundit jané krijuar njé mori mediesh online, disa prej té cilave tashmé
jané shndérruar né adresa té besueshme té publikut kosovar. “Gazeta Express” pas 8
vitesh botim té shtypur, né Mars 2013 vendosi té kalojé vetém né versionin online. Q&
atéherg, éKosoveé u krijuan njé numérimadhimedieve né internet.

7.3 Sistemi medial kosovar

Ndér vite, studiuesit kané prezantuar teori dhe modele t& ndryshme té sistemeve
mediale né Europé. Njé ndér teorité mé té vietra pér medien éshté ajo e vitit 1956, kur
Fred Seaton Siebert, Theodore Peterson dhe Wilbur Schramm prezantuan “Katér
Teorité e Shtypit”. Sipas Siebertit, Petersonit dhe Schrammit, sistemet e medies né
boté jané té ndara né katér teori: autoritare, libertariane, e pérgjegjésisé shogérore dhe
sovjetike totalitare.*®

Shumeé vite mé vong, mé 2004, Daniel Hallin dhe Paolo Mancini prezantuan tri modele
té sistemit medial: “modeli pluralist i polarizuar” pér vendet e Mesdheut, “modeli
demokratik korporatist” pér vendet europiane Veriore/ Qendrore, dhe “modeli liberal”
pér vendet e Atlantikut té Veriut.*”

Duke u bazuar né modelin e Hallinit dhe Mancinit, profesorét nga Universiteti i
Zagrebit, Zrinjka Perusko, Dina Vozab dhe Antonija Cuvalo prezantuan njé¢ model té ri.
Sipas Peruskos, Vozabit dhe Cuvalos, tri modelet e sistemeve mediale jané: Modeli i
Europés Jugore dhe Lindore, Modelii zakonshém europian dhe Modeli Skandinav.

Ky studim bazohet mbi analizén empirike t& grupeve té llojeve té sistemit medial nga
modeli origjinal i Hallin-it dhe Mancini-t dhe tregon se njé numér demokracishé
europiane post-socialiste, me té vérteté bashkohen me vendet e grupuara né modelin
pluralist t& polarizuar mesdhetar.*”

Njé model tjetér éshté prezantuar nga profesoresha polake, Boguslawa Dobek-
Ostrowska, e cila fokusohet vetém né shtetet e Europés Qendrore dhe Lindore. Sipas
Dobek-Ostrowska-s, ekzistojné katér modele té sistemeve mediale né Europén
Qendrore dhe Lindore: Liberal hybrid, Media e politizuar, Media né tranzicion dhe
Autoritar.*®

“’Fred Seaton Siebert, Theodore Peterson dhe Wilbur Schramm, Katér Teorité e Shtypit, (Urbana: University of llinois Press, 1956)
“*Daniel Hallin dhe Paolo Mancini, Comparing Media Systems: Three Models of Media and Politics, (Cambridge: Cambridge
University Press, 2004)

*Zrinjka Perusko, Dina Vozab dhe Antonija Buvalo, Audiences as a Source of Agency in Media Systems: Post-socialist Europe

In Comparative Perspective, Medialni studia (02), (2013): fq. 148

“*Boguslawa Dobek-Ostrowska, “25 years after communism: Four models of media and politics in Central and Eastern Europe”.
Né Democracy and media in Central and Eastern Europe 25 years on, red. nga Boguslawa Dobek-Ostrowska & Michal Glowacki,
(Frankfurt am Main, Germany: Peter Lang, 2015).
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Figura 68. Modeli i sistemeve mediale sipas studiuesve té ndryshém

Kosova éshté né mesin e vendeve me media pjesérisht té€ liré, sipas organizatés
“Freedom House” dhe, éshté renditur e 96-ta né rangun global té raportit t€ “Lirisé sé
Shtypit 2017”. Né raportin tjetér t& sé njéjtés organizaté, “Kombet né Tranzicion
2018”, Kosova dhe Shqgipéria jané shtetet e vetme midis shteteve té Evropés
Juglindore gé kané arritur progres, megjithaté, Kosova ka rezultatin mé t& dobét se sa
shtetet e tjera. Kosova vlerésohet né 4.93 né shtyllén e Rezultatit t¢ Demokracisg,
ndérkaq Sllovenia ka pozicionin mé té miré. Sic tregohet né figurén mé poshté, pérvec
Sllovenisé, shtetet e tjera kané rezultate t& ngjashme né shtyllén e Pavarésisé sé
Medias. Raporti i Freedom House “Kombet né Tranzicion 2018” thekson réndésiné e
standardit t& profesionalizmit si¢ éshté procesi i verifikimit ose verifikimi i fakteve. “Né
pérgjithési, sektori i mediave né Kosové mund té konsiderohet i mirévendosur dhe
lulézon me njé peizazh pluralist. Sidogofté, ekzistojné dyshime né lidhje me
profesionalizmin dhe pavarésing aktuale t& mediave online, té cilat gjithnjé e mé& shumé
jané béré burimi kryesor i informacionit pér kosovarét dhe shpesh déshtojné té ndjekin
proceset adekuate té verifikimit para publikimit. Mungesa e kontrollit t& duhur té
fakteve mbeti njé shgetésim pér shumicén e gazetaréve profesionisté gé punojné né
media tradicionale né vitin 2017, duke pasur réndésiné e atyre burimeve.”**

“*Freedom House, Nations in Transit 2018 - Kosovo, 2018, fg. 10, gasur mé 20 korrik 2020,
https://freedomhouse.org/report/nations-transit/2018/kosovo
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RD 2018 PE ShC MP QKD QLD KGjP KO
(RD 2017)

Bosnje & H. | ¥ 4.64 (4.54) 3.50| 350 475 ¥6.00] 5.00 4.75 5.00
Kroacia ¥ 3.75(3.71) 3.00] 275 ¥ 4.25 3.50| 3.75 4.50 4.25
Kosova 4.93 (4.96) 4.50 3.75| 4 5.00 5.50 4.50| 4 550 4 575
Mali i Zi 3.93 (3.89) 3.50 2.756 4.50 4.25 3.50 3.50 4.75

Magedonia &. 4.43(4.29) § 4.00| 325 500 ¥475 400 W 4.75 4.75
Serbia ¥ 3.96 (3.82) @ 3.50 2.50 475 ¥ 4.50 3.75 4.50 4.25
Sliovenia | ¥ 2.04 (2.00) 1.50]  2.00 250 ¥ 225 1.50 2.00 2.75
Shqipéria |4 4.1 (4.14) 4 350 3.00 4.25 450 3.50 475 5.25
4 Pérmirésim ¥ Rénie [0 E pandryshuar
Kategorité RD — Rezultati i Demokracisé, PE — Procesi Elektoral, ShC — Shoqéria Civile, MP — Media e Pavarur,
QKD - Qeverisja Kombétare Demokratike, QLD — Qeverisja Lokale Demokratike, KGjP — Korniza Gjyqgésore dhe
Pavarésia, KO — Korrupsioni.

Tabela 38. Freedom House, Kombet né Tranzicion 2018

Burimi: Freedom House, “Kombet né Tranzicion 2018”,
https://freedomhouse.org/sites/default/files/2020-02/FH_NationsInTransit_
Web_PDF_FINAL_2018_03_16.pdf, (hartuar nga autori)

Njé raport tjetér i réndésishém éshté botuar nga “Reporterét pa Kufij”. Sipas Indeksit
Botéror té Lirisé s€ Shtypit 2019, Kosova renditet né vendin e 75-t€, & éshté pozicioni
mé i miré né dhjeté vitet e fundit dhe tre pozicione mé té larta se né raportin e vitit 2018.
Kosova ka njé renditie mé té miré se Serbia, Magedonia e Veriut dhe Mali i Zi, ndérsa
pérséri éshté njé ndryshim i madh midis Sllovenisé dhe shteteve t& Ballkanit
Peréndimor. Né raportin e vitit 2019, Bosnja & H., Mali i Zi dhe Serbia kané njé pozité
mé té ulét se né raportin e fundit, ndérsa shtetet e tjera kané arritur té pérmirésohen,
sipas “Reporterét pa Kufij”.

Shteti 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015 | 2016 | 2017 | 2018 | 2019
Kosova 58 75 92 86 86 85 80 87 90 82 78 75
Bosnje& H. 36 39 47 58 68 68 66 66 68 65 62 63
Kroacia 45 78 62 68 64 64 65 58 63 74 69 64
Mali i Zi 53 77 104 107 113 113 114 114 106 106 103 104
Maqedoniae V. | 42 34 68 94 116 116 123 117 118 111 109 | 95
Serbia 64 62 85 80 63 63 54 67 59 66 76 90
Sllovenia 30 37 46 36 35 35 34 35 40 37 32 34
Shqipéria 79 88 80 96 102 102 | 85 82 82 76 75 82

Tabela 39. Reporterét pa Kufij, Indeksi Botéror i Liriré sé Shtypit 2008-2019
Burimi: Reporterét pa Kufij, 2008-2019, gasur mé 23 korrik 2020,
https://rsf.org/en/ranking_list/archive, (hartuar nga autori)
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Pér té identifikuar nivelin e demokratizimit €shté pérdorur “The Economist Intelligence
Unit Limited”, gé tregon ndryshime dhe ngjashméri midis kétyre shteteve. Kalimi nga
komunizmi né demokraci, si¢ tregohet né Figurén 2, ka trajektore té ndryshme pér
secilin vend. Kroacia, Serbia dhe Sllovenia karakterizohen me demokraci me té€ meta,
ndérsa Bosnja e Hercegovina, Mali i Zi dhe Magedonia e Veriut kané regjim hibrid. Ky
raport nuk ka t& dhéna pér Kosovén, por né llojin e regjimit, Kosova éshté ende né
tranzicion dhe nuk ka arritur ende njé demokraci té konsoliduar.

Shteti Indeksi i Demokracisé 2018 | Liria e Shtypit 2017 Indeksi Botéror | Penetrimi i
i Lirisé sé& internetit
Shtypit 2019 2017
Ren | Rez. | Llojii Rend. | Rez. | Statusi Rend. Rez. | %e
d. regjimit popullsisé
Kosova Nuk ka t& dhéna 96 48 Pjesérisht | 75 29.6 | 79.8 %
e lirg 8

Bosnje & 101 | 498 | Regjim 103 51 Pjesérisht | 63 29.0 | 80.7%

H. hibrid e lirg 2

Kroacia 45 6.57 | Demokraci | 76 41 Pjesérisht | 64 29.0 | 90.9 %
me t&é meta e lirg 3

Mali i Zi 81 5.74 | Regjim 84 44 Pjesérisht | 104 32.7 1699 %
hibrid e lirg 4

Magedonia | 78 5.87 | Regjim 139 64 Jo e liré 95 31.6 | 759%

e Veriut hibrid 6

Serbia 63 6.41 | Demokraci | 98 49 Pjesérisht | 90 31.1 | 722 %
me t& meta e lirg 8

Sllovenia 36 7.50 | Demokraci | 33 23 E lirg 34 223 1799 %
me t€ meta 1

Shqipéria 76 5.98 | Regjim 103 51 Pjesérisht | 82 29.8 | 71.8%
hibrid e lirg

Tabela 40. Krahasim i shteteve té Europés Juglindore né raporte té ndryshme;
Burimi: Indeksi i Demokracisé 2018 (The Economist Intelligence Unit Limited);
Liria e Shtypit 2017 (Freedom House); Indeksi Botéror i Lirisé sé Shtypit 2019
(Reporterét pa Kufij); Penetrimi i internetit 2017 (Internet World Stats),
(hartuar nga autori)

Dobek-Ostrowska™ ka prezantuar katér grupe té vendeve té EQL-sé té cilat kané mé
shumé tipare té ngjashme, por né rastin e shteteve t&€ Europés Juglindore, sipas
raporteve t&€ 2017 dhe 2018, ka disa ndryshime. Né grupin e paré éshté vetém
Sllovenia, e cila géndron shumé& mé miré se shtetet e tjera né té gjitha renditjet.
Sllovenia klasifikohet “e liré” nga Freedom of Press 2017 dhe &shté pér mé shumé se
30 pozicione mé larté se shtetet e tjera té rajonit né Indeksin Botéror té Lirisé sé
Shtypit. Dobek-Ostrowska i vendosi Kroaciné dhe Serbing né t& njgjtin grup™, por
pérvec Indeksit t& Demokracisé, né raportet e tjera ekziston njé ndryshim gé i dallon
kéto dy shtete dhe, Serbiné e afron me Bosnjé e Herzegovinén, Kosovén, Malin e Zi
dhe Magedoning e Veriut. Kroacia, si nj¢ vend anétar i BE-sé &shté né grupin e dyté
dhe klasifikohet si “pjesérisht e liré”, por éshté né vendin e 64-té, gati 30 pozicione mé
té mira se Serbia. Grupi i treté pérbéhet nga Bosnja dhe Hercegovina, Kosova, Malii Zi

“"Boguslawa Dobek-Ostrowska, “25 years after communism: Four models of media and politics in Central and Eastern Europe”.
Né Democracy and media in Central and Eastern Europe 25 years on, red. nga Boguslawa Dobek-Ostrowska & Michal Glowacki,
(Frankfurt am Main, Germany: Peter Lang, 2015), fq. 18

“Po aty, fq. 19



KOMUNIKIMI POLITIK NE EPOKEN E
MEDIEVE SOCIALE DREN GERGURI

dhe Serbia. Pérveg Serbisg, vendet e tjera klasifikohen si 'regjim hibrid'. Pérve¢ Malit
té Zi (i 104-ti) shtetet tjera té rajonit jané afér njéri-tjetrit né Indeksin Botéror té Lirisé sé
Shtypit, ndérsa ato nuk kané ndonjé ndryshim t& madh as né raportin e Lirisé sé
Shtypit 2017. Né grupin e fundit éshté Magedonia e Veriut, e cila klasifikohet si njé
vend 'jo i liré' nga raporti i Lirisé sé Shtypit 2017. Magedonia e Veriut gjithashtu ka
renditjen e dyté mé té ulét ndé vendet e rajonit né Indeksin Botéror té Lirisé sé Shtypit,
e 95-ta.

Struktura e tregut medial

Jané 20 stacione televizive té€ licencuara né Kosové. Prej tyre, tre jané transmetues
kombétarg, katérmbédhjeté transmetojné né gjuhén shqipe, gjashté né gjuhén serbe
(pérfshiré RTK 2) dhe njé né gjuhén turke. Ekzistojné gjithashtu katér radio stacione
kombétare, nga té cilat dy jané radio té shérbimit publik (Radio Kosova 1 dhe Radio
Kosova 2), dhe dy radio private (Radio 21 dhe Radio Dukagjini). Ka edhe 79 radio
stacione té tjera lokale té shpérndara né t& gjithé Kosovén. Ekzistojné 48 radio
stacione né gjuhén shaipe, 23 radio stacione né gjuhén serbe, tre né€ boshnjake, tre né
turgisht, dy né gorane, njé né rome dhe njé &shté njé radio stacion multi-etnik.

Zhvillimi i mediave online né Kosové ishte mbizotérues né pesé vitet e fundit dhe si
pasojé, njé numér i madh i mediave né internet jané krijuar né gjuhén shqipe si dhe né
gjuhét e komuniteteve té tiera.

Numri i mediave té licencuara dhe gjuha
né té cilén ato transmetojné

20 1 TV publik

TV 13 TV né gjuhén shqipe

5 TV né gjuhén serbe

1 TV né gjuhén turke
83 2 Radio publike

Radio | 48 Radio né gjuhén shqipe
23 Radio né gjuhén serbe

3 Radio n¢ gjuhén boshnjake
3 Radio né gjuhén turke

2 Radio né gjuhén gorane

1 Radio n& gjuhé&n rome

1 Radio Multi-etnike

Tabela 41. Media e licencuar né Kosové sipas raportit vjetor t&€ KPM-sé 2018.
Burimi: Komisioni i Pavarur i Mediave, Raporti vjetor i punés pér vitin 2018,
mars 2019, gasur mé 22 korrik 2020, https://www.kpm-ks.org/assets/cms/
uploads/files/Raporti%20Vjetor%20i%20pun%C3%ABs%20p%C3%ABr%
20vitin%202018.pdf
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Paralelizmi politik dhe ekonomik

Sipas Hallin-it dhe Mancini-t, paralelizmi politik i referohet “faktit g& mediet né disa
vende kané orientime té dallueshme politike...”*”. Hallin dhe Mancini theksuan pesé
tregues té paralelizmit politik: pérmbajtja mediale, lidhjet organizative midis medieve
dhe partive politike ose lloje té tjera té organizatave, besnikéria partiake e audiencés
dhe orientimet e praktikat e rolit té gazetarit.

Ekzistojné shoqgéri gé karakterizohen nga njé shkallg e larté e paralelizmit politik, ku
media ka lidhje t& ngushta me parti politike t& caktuara ose ku media kontrollohet
drejtpérdrejt ose térthorazi nga njé parti politike.”’” Né kontekstin e Kosovés, mund té
argumentohet se &shté pérhapur mé shumé 'paralelizmi i biznesit', sic quhet nga Jan
Zielonka dhe Paolo Mancini, ku mediet “jané né pronési dne varen nga interesat
ekonomike dhe té biznesit, sesa vetém té organizatave politike dhe shogérore.”"
Mediat mé té fugishme private né Kosové zotérohen nga katér familje té& ndryshme:

= Familia Devoalli - njé transmetues kabllor (TV Klan Kosova) dhe njé portal
(klankosova.tv)

= Familia Kelmendi - njé transmetues kombétar (Televizioni 21), njé radio
kombétare (Radio 21) dhe njé portal (rtv21.tv)

= Familia Lluka - njé transmetues kabllor (TV Dukagjini), njé radio kombétare
(Radio Dukagijini) dhe njé portal (telegrafi.com)

= Familia Surroi - “Koha Group” gé ka njé transmetues kombétar (KTV), njé
gazeté (Koha Ditore) dhe njé portal (koha.net)

Dy studiues té tjeré, Colin Sparks dhe Duncan McCargo pérdorin terma té tjeré,
‘kapitali politik' dhe 'polivalenca partizane' kur pérshkruajné marrédhéniet midis
medies, politikés dhe bizneseve. Sparks thoté se ekziston “njé grup i ngushté
marrédhéniesh midis politikanéve, biznesmenéve dhe medieve gé con né njé
shkémbim ruting midis grupeve t& ndryshme né vendet postkomuniste.”'* Media né
Kosoveé shpesh mbéshtet agjendén e bizneseve, té€ pronaréve té saj ose bizneseve té
tiera gé jané té lidhura me ato media dhe, nganjéherg, né shogériné e Kosovés
ndodhé ajo gé Sparks e thotg, “... nuk ka ndarje té pastra dhe té& garta midis asaj gé
éshté politike dhe asaj ekonomike.”"

Kur paralelizmi politik €shté i dobét, mund t& ndodhé ajo gé Duncan McCargo e quaiti
‘polivalenca partizane', “marrédhénie té& personalizuara midis akteréve té& medies dhe
akteréve politiké.”" Media mund t& mbéshtesé njé politikan ose parti t& caktuar
politike dhe té arrijé objektivat e saj té€ biznesit né té njéjtén kohé. “Mediet nuk jané té
mbushura me mesazhe ideologjike dhe kulturore pér t'u shpérndaré; pérkundrazi, né

+3y 315

shumicén e rasteve ato shérbejné pér interesa té pérkohshém dhe té vecanté”.

“*Daniel Hallin dhe Paolo Mancini, Comparing Media Systems: Three Models of Media and Politics,

(Cambridge: Cambridge University Press, 2004), fq. 27

“®Mark Marku, “Mediat né tranzicion”, Studime albanologjike, vol 3. (2010): fq. 23

*""Jan Zielonka dhe Paolo Mancini, “Executive summary: A media map of Central and Eastern Europe”,

The London School of Economics and Political Science, 2011, fq. 4

**Colin Sparks, “Media theory after the fall of European communism: why the old models from East and West won't do anymore”.
Né DeWesternizing Media Studies, red. nga James Curran dhe Myung-Jin Park, (London: Routledge, 2000), fg. 35

“°Po aty, fq. 35

““Daniel Hallin dhe Paolo Mancini, “Conclusions”. N& Comparing Media Systems Beyond the Western World, Daniel Hallin
dhe Paolo Mancini, (Cambridge: Cambridge University Press, 2012), fq. 303

“*Paolo Mancini, “The News Media between Volatility and Hybridization”, N& Media and Politics in New Democracies:
Europe in a Comparative Perspective, red. nga Jan Zielonska, (Oxford: Oxford University Press, 2015), fq. 34.
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Profesionalizimi i gazetarisé

Né njé studim té méhershém mbi liriné e medieve né Kosove, jané theksuar katér
probleme kryesore gé shgetésojné dhe ndikojné né liriné e medieve: Mosrealizimi i
drejtésisé né praktiké, presioni politik, presioni ekonomik dhe géndrueshméria
ekonomike.”® Kéto probleme vazhdojné té sfidojné mediet kosovare. N& Kosové,
tregu medial karakterizohet nga njé numér i vogél i shitjeve té€ gazetave dhe fugizimit té
medieve né internet, si konkurrenti kryesor i TV-s&, né pérdorimin e tij si burimi kryesor i
informacionit pér gytetarét. Ndérkohg, céshtja e géndrueshmérisé ekonomike té
gazetaréve vazhdon té shgetésojé njé numér té madh gazetarésh. “Gazetarét shpesh
punojné pa kontrata, gjé gé i bén ata té prekshém nga korrupsioni dhe té prirur ndaj
vetécensurés.”'” Kjo situaté i vé gazetarét né njé pozité shumé té véshtiré me pasiguri
fizike e materiale né punén e tyre. E njéjta problematiké ishte evidentuar edhe né njé
studim t& méhershém té Profesorit Krasniqi, i cili pohonte se disa gazeta kishin varési
financiare nga institucionet publike dhe “strukturat politike dhe qgeveritare e
shfrytézonin pér t& promovuar veten sa mé shumé né kéto medie.”"

Asociacionii Gazetaréve t& Kosovés tregon se nuk ka progres né zvogélimin e rasteve
gé ndikojné né siguriné e gazetaréve. “Né periudhén ndérmjet janarit dhe shtatorit
2018, AGK regjistroi 13 raste, pérfshiré kércénime dhe sulme. Duhet té theksohet se
gazetarét hulumtues jané mé té rrezikuar pér shkak té€ natyrés sé raportimit té tyre.
Kércénimet ndaj tyre variojné nga zyrtaré té larté t& shtetit deri te qytetaré té
zakonshém.”*"® 13 raste pérfshijné dy sulme fizike, njé kércénim me vdekje, njé rast té
démtimit té pasurisé dhe 10 kércénime té tjera.

Roli i shtetit

Njé nivel i larté i ndérhyrjes sé shtetit né transmetimet e shérbimit publik mbizotéron né
Kosove, si né té gjitha vendet e tjera né rajon. Organi kryesor rregullator pér mediet
transmetuese né Kosové éshté Komisioni i Pavarur pér Media, anétarét e té cilit
emérohen nga Kuvendi. Kuvendi gjithashtu zgjedh anétarét e bordit mbikéqyrés té
transmetuesit publik, prandaj, pérvec buxhetit, Parlamenti i Kosovés ndérhyn né RTK
duke zgjedhur anétarét e Bordit, t€ cilét né shumicén e rasteve zgjidhen me preferenca
politike. Ky bord, ndér té tjera, miraton skemén e pérgjithshme t€ programimit,
eméron Drejtorin e Pérgjithshém t& RTK-sé& dhe Zévendésdrejtorét e Pérgjithshém,
drejtorét e radios dhe televizionit, miraton buxhetin vietor.” Ky sistem i geverisjes ka
krijuar njé ambient ku partité geverisése mund té kontrollojné transmetuesin publik.
Njerézit e eméruar nga partité e opozités zakonisht nuk arrijné t€ marrin votat e
nevojshme pér t'u béré anétaré té Bordit t&€ RTK-sé.

Raporti i Progresit i BE-sé& pér Kosovén vazhdon té ritheksojé nevojén pér té
pérmirésuar zbatimin e ligjeve té Kosovés. Kosova duhet t& “marré masa konkrete pér

“°Afrim Hoti dhe Dren Gérguri, “Media Freedom - A Challenge in Kosovo's European Integration Process”,

Europolity, vol. 9, nr. 2, (2015): fq. 42-44.

“"Komisioni Europian, Raporti pér Kosovén 2018, Strasbourg, 2018, fq. 24, gasur mé 22 korrik 2020,
https://ec.europa.eu/neighbourhood-enlargement/sites/near/files/201804 17-kosovo-report.pdf

“*Milazim Krasniqji, “Mungesa e advertajzingut dhe reklama e politizuar”, MEDIA,nr. 1, (2009): fq. 67.

““Petrit Collaku, Treguesit e nivelit t& lirisé s& mediave dhe sigurisé sé gazetaréve [KOSOVA], Asociacioni | Gazetaréve | Kosovés, 2018,
fq. 7, gasur mé 22 korrik 2020, http://agk-ks.org/wp-content/uploads/2018/12/Permbledhja-e-te-gjeturave-Treguesit-e-nivelit-te-lirise-
se-mediave-dhe-sigurise-se-gazetareve-Kosova-2018.pdf

“Ligji nr. 04/L.-046 pér Radio Televizionin e Kosovés, 2006, gasur mé 23 korrik 2020,
https://www.kuvendikosoves.org/common/docs/ligjet/Law%200n%20Radio %20Television%200f%20Kosova.pdf
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té maksimizuar pavarésing, llogaridhénien, profesionalizmin dhe efikasitetin e
gjyaésorit.”**" Njé gjygésor i pavarur dhe efikas do t& thoté mbrojtje mé e madhe pér
media dhe liriné e saj. “Vetém njé sistem i forté i drejtésisé mund té mbrojé liriné e
shprehjes dhe medies.” Céshtja e financimit t& televizionit publik vazhdon té jeté e
pazgjidhur, pér pasojé, varésia e RTK-sé nga Kuvendi dhe politika mbetet njé problem
qé kérkon zgjidhje. “Transmetuesi publik, Radio Televizioni i Kosovés (RTK), mbetet
drejtpérdrejt i financuar nga shteti. Kjo vazhdon té minojé pavarésiné e saj, dobéson
géndrueshmériné e saj afatgjaté dhe e 18 até t& prirur ndaj ndikimit politik.”** Prandaj,
céshtja e financimit duhet té zgjidhet pér té forcuar televizionin publik, sepse pa
pavarési financiare éshté e véshtiré té arrihet pavarésia editoriale. Probleme té tilla né
televizionin publik jané karakteristike pér té& gjitha shtetet e modelit t& Evropés
Juglindore dhe Lindore.

Modeli i Evropés Jugore dhe Lindore

Shtetet Bullgaria, Kroacia, Greqia, Hungaria, Italia,

Kosova (e shtuar nga autori), Lituania, Maqedonia e Veriut,
Rumania, Rusia, Serbia, Spanja

Roli i shtetit Cilési e ulét deri né mesatare e televizionit publik
Tregu medial Qarkullim i ulét i gazetés
Paralelizmi Ndikim i larté i partisé

politik dhe

ekonomik Ndikim i larté i pronarit
Profesionalizimi Profesionalizém dhe pavarési mé e ulét

i gazetarisé

Tabela 42. Modeli empirik i sistemeve mediale né Evropén Jugore dhe Lindore.
Bazuar né: Zrinjka Perusko, “Historical Institutionalist Approach in
Comparative Media Systems Research: The Case of Post-Yugoslavia”,
Javnost - The Public, 23:3, (2016): fq. 266.

Analiza e rolit t€ shtetit, tregut medial, lirisé s€ medies, nivelit t&¢ demokratizimit dne
kalimit né demokraci té konsoliduar shtyjné né njé pérfundim se sistemi medial i
Kosovés éshté shumé i ngjashém me shtetet e tjera t& Evropés Juglindore. Situata né
Kosovg, roli i shtetit, tregu medial, ndikimet politike e ekonomike dhe profesionalizmi
né gazetari, té gjithé kéta tregues rendisin Kosovén né mesin e vendeve té vendeve té
Evropés Juglindore dhe Lindore, té tilla si Gregia, Spanja, Lituania, Kroacia, ltalia,
Rumania dhe Bullgaria.

Media né Kosové pérballet me probleme té ngjashme si shtetet fqinje, vecanérisht
ndérhyrja politike né televizionin publik, vetécensura gé rezulton nga presionet
ekonomike dhe politike, akterét politiké ose pronarét e mediave, si dhe sulmet ndaj
gazetaréve, té cilat jané njé formé e pérdorur nga té tjerét pér t& penguar punén e njé
gazetari dhe zakonisht mbeten té€ pandéshkuar dhe pa njé proces té duhur gjygésor.

“Rezultatet e analizés sé grupeve té vendeve post-jugosllave bazuar né treguesit e

*'Komisioni Europian, Raporti pér Kosovén 2018, Strasbourg, 2018, fq. 13, gasur mé 22 korrik 2020,
https://ec.europa.eu/neighbourhood-enlargement/sites/near/files/20180417-kosovo-report.pdf

“Afrim Hoti dhe Dren Gérguri, “Media Freedom - A Challenge in Kosovo's European Integration Process”,
Europolity, vol. 9, nr. 2, (2015): fq. 42.

“Po aty, fq. 23
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zhvillimit ekonomik dhe politik né té gjitha harget kohore tregojné se vendet grupohen
né dy grupe kryesore: Kroacia dhe Sllovenia mé té& zhvilluara; dhe Bosnja e
Hercegovina, Magedonia, Mali i Zi dhe Serbia mé pak t& zhviluara.”** Bazuar né
modelin e Peruskos, Vozab-it dhe Cuvalo-s, Kosova éshté né grupin e dyté.

7.4 Roli i gazetarit né jetén politike

Profesori amerikan, Shanto lyengar thoté se “gazetaria moderne profesionale
mbéshtetet né dy vlera dominuese: objektivitetin dhe autonominé.”* Theksin te
autonomia dhe pavarésia intelektuale e véjné edhe Bill Kovach e Tom Rosenstiel, né
librin e tyre 'Elementét e gazetarisé'. Madje, Kovach dhe Rosenstiel pohojné se
“géllimi kryesor i gazetarisé éshté gé t'iu japé gytetaréve informacionet gé u nevojiten
pérté qené té liré dne té vetégeverisur.”**° Roli i gazetarit né kohé fushate &shté shumé
i rendésishém dhe mund té arrijé efekte t& ndryshme. Pritshmérité e shogérisé ndaj
gazetarit nuk jané té njéjta dhe ndryshojné, varésisht nga konteksti shogéror mbi té
cilin vepron gazetari. Duke identifikuar disa prej ndryshimeve né rolin e gazetarit né njé
shoqéri, Thomas Hanitzsch dhe Tim Vos listojné 18 role specifike t& gazetaréve né
jetén politike brenda gjashté funksioneve themelore té gazetaris€. N& orvatjen e tyre
pér té gené gjithpérfshirés, Hanitzsch dhe Vos marrin parasyshé, sic thoné ata,
shoqggérité peréndimore dhe ato joperéndimore. Gjashté funksionet themelore té
gazetarisé sipas Hanitzsch dhe Vos jané informues-udhézues, analitik-diskutues,
kritik-monitorues, avokues-radikal, zhvillimor-edukativ dhe bashké&punues-lehtésues.
Funksioni informativ-udhézues ka té béjé me nevojén e qytetaréve pér t& marr
informacionet e nevojshme pér pjesémarrje né jetén politike, ndérkag, me funksionin
analitik-diskutues parashihet gazetari gé ndérhyn né diskursin politik duke dhéné
komente dhe interpretime né raportimin e tij. Funksioni i treté éshté kritik-monitorues
dhe pérfshin até gé quhet “Pushteti i katért”, pra, gazetaring 'gen roje', gé kérkon
llogari nga tri pushtetet tjiera dhe synon krijimin e njé shogérie me mendije kritike.*®
Funksioni avokues-radikal e sheh gazetarin “si pjesémarrés né jetén politike, duke
folur né emér té grupeve specifike ose, mé pérgjithésisht, té pafavorizuara nga
shoqgéria, duke vepruar si mbrojtés té vlerave, ideologjive e shkageve dhe pozicionimin
e vetvetes si kundérshtaré té té fugishméve. Funksioni zhvillimor-edukativ i detyron
gazetarét t& mos géndrojné jashté rriedhés sé ngjarjeve, por té& marrin pjese, té
ndérhyjng, t& pérfshihen dhe t&€ promovojné ndryshimet shogérore. Funksioni
bashképunues-lehtésues thekson kuptimin e gazetaréve gé veprojné si partneré
konstruktivé té geverisé dhe e mbéshtesin até né pérpjekjet e saj pér té sjellé zhvillimin
kombétar dhe mirégenien socio-ekonomike.”*

Kéto gjashté funksione jané té pranishme né shogéri t& ndryshme ku funksionon
gazetaria, sepse si¢ thoné Christians, Glasser, McQuail, Nordenstreng dhe White, “...
mediet nuk veprojné né njé vakum shogéror, por jané vazhdimisht t& angazhuara me
akteré té tjeré socialé si dne me audiencat e tyre.”** Né rastin e Kosovés, mund té
gjinden té gjashté funksionet, megjithaté, tri funksione mund té konsiderohen mé
dominuesé: informues-udhézues, analitik-diskutues dhe kritik-monitorues.

*Zrinjka Perugko, “Historical Institutionalist Approach in Comparative Media Systems Research:

The Case of Post-Yugoslavia”, Javnost - The Public, 23:3, (2016): fq. 266.

“*Shanto lyengar, Media Politics: A Citizen's Guide, edicioni i katért, (New York: W.W. Norton & Company, 2018), fq. 74.

“Bill Kovach dhe Tom Rosenstiel, Elementét e gazetarisé: Cfaré duhet t& dine gazetarét dhe ¢faré duhet t& kérkojé publiku,
(Tirané: ISHM, 2009), fq. 19.

“Thomas Hanitzsch dhe Tim Vos “Journalism beyond democracy: A new look into journalistic roles in political and everyday life”,
Journalism, 19(2): (2018).

“Po aty, fq. 152-154.

**Thomas Hanitzsch dhe Henrik Ornebring, “Professionalism and Journalistic Roles”. N& The Handbook of

Journalism Studies, red. nga Karin Wahl-Jorgensen dhe Thomas Hanitzsch, edicioni i dyté, (New York: Taylor & Francis, 2020), fq. 115-116.
**Clifford G. Christians et al., Normative Theories of the Media: Journalism in Democratic Societies, Chicago:

University of lllinois Press, 2009), fq. 32
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Kur flitet pér fushaté zgjedhore, gazetarét me raportimin e tyre mund té ndikojné né
forma té ndryshme te gytetarét, sic jané bindja e votuesit gé té votojé ose t& mos
votojé pér njé parti politike, duke formuar njé imazh té caktuar té njé partie politike,
caktimi i agjendés publike duke i dhéné mé shumé hapésiré e réndési temave té
caktuara, ndikimi né preferencat e votimit dhe nxitja e qytetaréve pér t'u béré pjesé e
procesit zgjedhor. Prandaj, duke marré parasysh ndikimin gé& gazetari mund ta
ushtrojé gjaté fushatés zgjedhore, e bén tejet t& réndésishme ményrén se si ai e
mbulon fushatén. Bill Kovach dhe Tom Rosenstiel identifikojné dhjeté elemente
thelbésoré té gazetarisé:

1. Detyrimii paré i gazetarisé éshté ndaj sé vértetés.

2. Besnikéria e saj e paré &shté ndaj qytetaréve.

3. Thelbii saj éshté disiplina e verifikimit.

4. Praktikuesit e saj duhet té ruajné pavarésiné nga ata pér té cilét raportojné.
5. Gazetaria duhet t€ shérbejé si njé monitorues i pavarur i pushtetit.

6. Duhet té sigurojé njé forum pér kritiké publike dhe kompromis.

7. Duhet té pérpiget ta béjé domethénésen, interesante dhe té réndésishme.
8. Duhet ta mbajé lajmin gjithépérfshirés dhe proporcional.

9. Praktikuesit e saj duhet té lejohen té€ ushtrojné ndérgjegjen e tyre personale.
10. Edhe qytetarét kané té drejta dhe pérgjegjési kur béhet fjalé pér lajmet.”™"

Elementi i dhjeté éshté shtuar né edicion mé té ri té librit, duke iu pérshtatur
ndryshimeve né gazetari, prej vitit 2001, kur ishte botuar pér heré té paré. Sot, edhe
qytetari mund té prodhojé lajm, prandaj Kovach dhe Rosenstiel i mveshin edhe atij, té
drejtén e publikimit té lajmit, por bashké me té drejtén vien edhe pérgjegjésia.
Gijithashtu, gytetari sot pérballet me tejngopje informative dhe Kovach e Rosenstiel e
véné theksin te fakti gé gazetari nuk éshté mé personi gé ka kontrollin mbi
informacionin, sepse, i njéjti informacion nése nuk gjendet né njérén nga mediet
mainstream, mund té garkullojé né medie sociale apo né njé portal té vogél dhe té
arrijé te publiku.

Studiuesit Brian Brooks, George Kennedy, Daryl Moen dhe Don Ranyl, gé ndryshe
njihen si 'Missouri Group', thoné se gazetarét, pér t'iu pérshtaté ndryshimeve si
rriedhojé e ndikimit té medieve té reja, “u kané shtuar detyrave té tyre tradicionale role
té reja — kurator dhe verifikues faktesh - ndérsa (gazetarét v.j. autori) pérplasen pér té
vlerésuar saktésiné dhe identifikuar burimet e lajmeve gé ka té ngjaré t& jené publikuar
nga Twitter, sikur t& ishin nga Associated Press.”** Pra, teknologjia e ka rrénuar
pozicionin e gazetarit si 'gatekeeper'/kontrollues informacioni dhe tashmé gazetari
duhet té sillet ndryshe, né nj¢ ambient ku informacioni mund té& garkullojé edhe pa
pérfshirjen e tij. Kovach dhe Rosenstiel kété e shohin simundési “pér té ngritur cilésiné
e gazetarisé gé marrim, dhe jo pér ta dobésuar até.”**

“'Bill Kovach dhe Tom Rosenstiel, The elements of Journalism: What Newspeople Should Know and the Public Should Expect,
edicioni i treté, (New York: Three Rivers Press, 2014), fq. 5-6.

“*Missouri Group, News Reporting and Writing, edicioni i 11-t&, (Boston: Bedford/St. Martin's, 2014), fq. 3

*Bill Kovach dhe Tom Rosenstiel, The elements of Journalism: What Newspeople Should Know and the Public Should Expect,
edicioni i treté, (New York: Three Rivers Press, 2014), fq. 19
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7.5 Zgjedhjet e vitit 2017 né TV

Né kété analizé€ jané pérfshiré tri televizionet né Kosové me frekuencé nacionale,
televizioni publik, Radio Televizioni i Kosovés (RTK) dhe dy kanalet private, Kohavisioni
(KTV) dhe Radio Televizioni 21 (RTV21). Pér té pércaktuar agjendat e televizioneve
éshté kryer njé analiz€ e pérmbajties sé lajmeve ditore t€ tre televizioneve gjaté
fushatés zgjedhore. Mostér e analizés jané 30 edicione gendrore té lajmeve té tri
televizioneve nacionale gjaté periudhés 31 maj— 10 gershor. Né analizé€ jané pérfshiré
edicioni gendror “Lajmet” né RTK, “Lajmet e mbrémjes” né KTV dhe “21 live news” né
RTV 21.

Gazetarét me raportimin e tyre mbajné publikun miré t& informuar pér fushatén e
partive politike, kandidatéve dhe procesin zgjedhor né pérgjithési. Prandaj nuk éshté
gjithcka vetém te liria pér té shfrytézuar t€ drejtén e votés, por éshté e nevojshme gé
secili gytetar té béjé zgjedhjen e tij pasi té jeté miréinformuar nga raportimi objektiv dhe
i sakté i gazetarit. Eshté obligim i gazetarit qé ta informojé publikun dhe roli 'gen roje i
tij mundéson gé ai té kontribuojé né mirémbajtjen e procesit zgjedhor duke raportuar
vazhdimisht pér fushatén zgjedhore dhe informacionet relevante me téré procesin
zgjedhor. Pér té kryer kété rol, gazetarét duhet té respektojné rregullin kryesor gé e
potencon profesori i gazetarisé, Michael Schudson, “té vendoset realiteti né radhé té
pard”® dhe pér ta béré kété, gazetarét duhet té tregojné profesionalizém, té
raportojné sakté, drejté dhe paanshém. Kjo éshté e rregulluar edhe me Ligjin pér
Zgjedhjet e Pérgjithshme dhe gjithashtu kéto jané vlera té réndésishme profesionale té
gazetarisé. “Periudhat elektorale jané njé moment i dendur né aktivitetet pér partité
ashtu si edhe pér mediet ... intensifikohen po ashtu marrédhéniet mes partive dhe
medieve, gjaté atyre javéve fushaté g& u paraprijné votimeve.”* Gjaté fushatés
zgjedhore, gazetari mund té pérballet me presion apo joshje nga akteré té ndryshém
politik, sidomos né vendet me demokraci té brishté sikur kjo e Kosovés. Prandaj, ai
duhet t€ jeté né gjendje t'u rezistojé té dyja formave, qofté presionit, apo edhe joshjes,
sepse pérndryshe pérfundon né censuré apo vetécensuré, cka e minon funksionin e tij
té réndésishém né proces zgjedhor. Media éshté 'pushteti i katért' dhe géllimi i saj
éshté t'i shérbejé shoqérisé dhe jo njé partie politike a njé politikani.

Ményra se si media mbuloi zgjedhjet né Kosové dhe hapésira e lajmeve pér fushatén
né edicionet gendrore té lajmeve apo kronikat zgjedhore ka ndryshuar me kalimin e
viteve. Kjo vérehet lehtésisht nga trajektorja né figurén 69.

“Michael Schudson, Journalism: Why It Matters, (Cambridge: Polity Press, 2020), fq. 7
“*Riccardo Brizzi et al., “Mediat dhe transformimi i imagjinaréve politiké. Né Kulturé, media, pushtete, red.
nga Christian Delporte dhe Caroline Moine, (Tirané: Zenit Editions, 2019), fq. 382
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Figura 69. Lajmet dhe kronikat zgjedhore né tri
TV nacionale pér fushatat 2010-2017

Né fushatén zgjedhore té zgjedhjeve té parakohshme mé 2010, RTK, RTV 21 dhe KTV
kishin 70687 sekonda lajme né 10 dité fushaté. Kag shumé hapésiré né edicionet
gendrore té lajmeve dhe pér kronika zgjedhore nuk patén fushatat e mévonshme. Né
zgjedhjet e vitit 2014, lajmet pér fushatén zgjedhore arritén deri né 41684 sekonda né
té tri televizionet ndérkag né fushatén e zgjedhjeve t& 2017-s ishin 48183 sekonda né
tri edicionet gendrore t€ lajmeve dhe kronikat zgjedhore. Ky ndryshim éshté sirezultat i
sé paku dy faktoréve, ndryshimi i ményrés sé raportimit nga gazetarét dhe fugizimi i
medieve té reja, si burim informacioni i gytetaréve. Gazetaria pésoi ndryshime né kété
periudhé pér shkak se shumé redaksi filluan té praktikojné raportimin mé dinamik dhe
mé t& shkurt né krahasim me mé paré. Faktori tjetér gé ndikojé te televizionet éshté
fakti se portalet me raportimin e tyre té shpeshté detyruan televizionet té€ ndryshojné
mbulimin e fushatave dhe té pérpigen té ofrojné informacione tjera né krahasim me ato
Q& qytetarét tashmé i kishin lexuar né portale apo medie sociale.

Trend i njéjté éshté edhe pér emisionet debatuese, mé shumé mé 2010 dhe né ¢do
fushaté duke z&né mé pak hapésiré né skemat programe té televizioneve. Mé 2010
kishte 792625 sekonda apo 220 oré programe debatuese né tri televizionet nacionale.
Né vitin 2014 kishte 661614 sekonda ndérkag mé 2017 pothuajse pérgjysmé meé pak,
388915 sekonda.
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Figura 70. Debatet zgjedhore né tri TV nacionale pér fushatat 2010-2017

7.5.1 Reklamimi politik dhe programi i sponsorizuar i fushatés

Partité politike né fushatén e tyre i kushtuan réndési edhe investimit né reklama politike
dhe hapésira té tjera té& sponsorizuara pér té transmetuar edhe tubimet e tyre. Lévizja
Vetévendosje investoi mé pak né reklama politike me pagesé, ndérkag u dha mé
shumé réndési programeve té sponsorizuara nga fushata. Partia e Kurtit nuk kishte
asnjé reklamé me pagesé né RTK, ndérkaq kishte mé pak se dy taborét tjeré né dy
televizionet tjera me frekuencé nacionale. Madje, te RTV 21, komplet pjesa e
programit té& sponsorizuar té fushatés ishte vetém e LVV-sé. Dy koalicionet, edhe kur
transmetuan tubime nga fushata e tyre, zgjodhén RTK-né ose KTV-né&. Koalicioni i
LDK-s& me AKR-n dhe Alternativén bleu mé sé shumti hapésiré sponsorizuese te té
dy televizionet, afro 800 minuta. LVV-ja kishte programe té& sponsorizuara mbi 550
minuta né dy televizione, ndérkaqg koalicioni PAN kishte rreth 450 minuta né KTV dhe
RTK. Pra, partité politike kryesore “... pérfitonin nga nj& mangési né ligj gé u lejon
kanaleve televizive gé té transmetojné programe té sponsorizuara nga subjektet
politike pa kufizime.”**

“Misioni pér vézhgimin e zgjedhjeve nga BE-ja, Zgjedhjet parlamentare né Kosové — Raporti pérfundimtar, 2017, fq. 25,
gasur mé 02 gusht 2020, http://www.kaz-ks.org/wp-content/uploads/2018/01/final_report eom kosovo_june 2017 albanian-1.pdf
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Figura 71. Minutat e reklamave politike me pagesé dhe programeve
té sponsorizuara né tri TV nacionale

Né rastin e emetimit té reklamave politike pa pagesé, Ligji pér Zgjedhjet e
Pérgjithshme me pikén 2 té nenit 49 obligon televizionet “t'i ofrojné njé sasi minimale
minutash té kohés péremetim pa pagesé, secilit subjekt politik té certifikuar:

= 20 minuta pér transmetues televiziv privat gé transmetojné né téré Kosoveén;
= 40 minuta pér Transmetuesin Televiziv t& Shérbimit Publik.”*’

Mirépo, Ligji pér Zgjedhjet e Pérgjithshme nuk parasheh kufizim pér emetimin e
reklamave politike me pagesg, njé tjetér boshllék ligjor gé éshté shfrytézuar né ményra
té ndryshme nga partité politike. Né reklama politike me pagesé, mé shumé investoi
koalicioni PAN se sa LAA dhe LVV. PAN-i bleu afro 260 minuta né té tri televizionet
kombétare, rreth 70 minuta mé shumé se koalicioni tjetér, LAA. L\VV-ja kishte mé sé
paku reklama politike me pagesé, rreth 35 minuta. Né total, koalicioni LAA shpenzoi
mé sé& shumti pér reklama politike me pagesé dhe transmetim té tubimeve gjaté
fushatés zgjedhore 2017, me afro 1000 minuta né té tri televizionet kombétare,
pothuajse dyfish mé shumé se Lévizja Vetévendosje. Koalicioni PAN bleu rreth 700
minuta pér reklama politike dhe programe t€ sponsorizuara té fushatés.

“Ligji Nr. 03/L-073 pér zgjedhjet e pérgjithshme né Republikén e Kosovés, neni 49, pika 2, 2008, gasur mé 14 korrik 2020,
https://gzk.rks-gov.net/ActDetail.aspx?ActiD=2544
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Figura 72. Krahasim i spoteve me pagesé dhe programeve té sponsorizuara
né tri TV né zgjedhjet e 2014-s dhe zgjedhjet e 2017-s

Paul Freedman, Michael Franz dhe Kenneth Goldstein argumentojné gé spotet
reklamuese gjaté fushatave mund t&€ kené ndikim té ngjashém me lajmet, pér informim
dhe mobilizim t& votuesve. Né studimin e tyre, Freedman, Franz dhe Goldstein
konkludojné gé “reklamat televizive mund té ndihmojné né rritien e grumbullit té
informacionit politikisht t& réndésishém qé votuesit e kané né dispozicion...”** dhe se
posedojné “prova té forta empirike pér té mbéshtetur piképamjen gé reklamimi mund
t& informojé dhe t& mobilizojé gytetarin.”**

Krahasuar me vitin 2014, vérehet rénie te té tri televizionet, si¢ tregon edhe figura 72.
Njé prej faktoréve kyc padyshim éshté futja e medieve sociale né strategjité e partive
politike pér komunikim me qgytetarét gjaté fushatés zgjedhore. Pérdorimi i Facebook-
ut né radhé té paré, por edhe medieve tjera sociale, ka zvogéluar investimin e té gjitha
partive pér marketing politik né televizione. Nése né fushatén zgjedhore té& 2014-s
kishte né total rreth 69 oré marketing politik me pagesé né tri televizionet nacionale, né
vitin 2017, kjo pothuajse u pérgjysmua pasi kishte rreth 38 oré spote reklamuese dhe
programe té sponsorizuarané RTK, KTV dhe RTV 21.

Sipas raportit t& Demokracia Plus (D+) dhe Organizata Cohu!*, t& cilat kané béré
monitorimin e shpenzimeve té partive politike gjaté fushatés zgjedhore, pér spote
reklamuese dhe transmetim té tubimeve zgjedhore mé sé& shumti ka shpenzuar
koalicioni PAN, 330 mijé e 330 euro. Koalicioni LAA ka shpenzuar 237 mijé e 429 euro
ndérkaqg LVV shumé mé pak se kéto dyja, 66 mijé e 518 euro. Karakteristiké te LVV
éshté fakti se mé shumé ka shpenzuar né transmetim té programeve té
sponsorizuara, se sa né spote me pagese.

“*Paul Freedman, Michael Franz dhe Kenneth Goldstein. “Campaign Advertising and Democratic Citizenship.”
American Journal of Political Science 48, (2004): fq. 734

“Po aty, fq. 734

“D+ dhe Cohu, Sa shpenzuan partité politike pér zgjedhjet e 11 gershorit?, 2017, gasur mé 16 korrik 2020,
https://dplus.org/wp-content/uploads/2019/12/2019-12-Sa-shpenzuan-partite-politike-ne-zgjedhjet-e-11-gershorit.pdf
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7.5.2 Mbulimi i fushatés zgjedhore nga tri TV nacionale

Ményra e mbulimit t& fushatés ka ndryshuar me kalimin e viteve. Profesori amerikan,
Daniel Hallin*' tregon se si né vitet e 60-ta, né raportin e gazetarit mé shumé kishte
hapésiré deklarata e politikanit se sa teksti i veté gazetarit. Pra, roli i gazetarit ishte
pasiv dhe ai thjesht vetém lidhte njé deklaraté me tjetrén. Kjo formé e raportimit njinet si
stil pérshkrues i raportimit. Krahas kétij stili, dy dekada mé voné filloi t& praktikohet njé
stil i ri, i interpretimit g& ndryshoi raportin né mes té€ gazetarit dhe politikanit brenda
kronikés. Pra, gazetarét nuk bénin thjesht pérshkrim té fushatés, por filluan té
interpretojné faktet dhe deklaratat e politikanéve. Késisoj, gazetari me tekstin e tjj
dominon né kroniké, ndérkaq, te politikani, ai e pérzgjedh pjesén mé té réndésishme
té deklaratés sé tij. Profesori i Universitetit t& Harvardit, Thomas E. Patterson thoté se
“interpretimi siguron temén dhe faktet e ndricojné até.”*”. Madje, né ditét e sotme,
“kontrolli dhe verifikimi i fakteve té retorikés politike éshté béré njé tipar kryesor i
mbulimit té lajmeve.” Pra, gazetari nuk pércjell vetém deklaratén e politikanit, si¢ éshté
vepruar dekada mé paré, por e ballafagon até deklaraté me fakte dhe informon
publikun pér vértetésiné e asaj gé éshté théné nga politikani. Kjo formé aplikohet mé
shumé edhe né gazetariné kosovare. Né analizén e tri televizioneve né mbulimin e
fushatés zgjedhore t& 2017-s vérehet njé stil pérshkrues, por deklaratat e politikanéve
nuk jané nj¢ minutéshe sikur né stilin pérshkrues té gazetaréve amerikané té
pérmendur mé larté. Gjithashtu, ekziston edhe raportimi me stil interpretues,
posacérisht né edicionin gendror té lajmeve né KTV.

Profesori i Universitetit t& Amsterdamit, Claes De Vreese tregon se si né shtete té
ndryshme éshté zvogéluar pérmbajtjia e lajmeve dhe pasqyrimi i zgjedhjeve, duke iu
referuar medieve né Shtetet e Bashkuara t& Amerikés, né Britani t&¢ Madhe dhe né
Holand&™. Trend i njgjté vérehet edhe né Kosové ku gjithashtu mediet kané zvogéluar
transmetimet e lajmeve pér fushatén zgjedhore. Shkurtimi i deklaratave té politikanéve
dhe ndryshimet né stilin e raportimit jané dy faktoré kyc né ulien e kohés sé
transmetimit pér fushaté zgjedhore né edicionet gendrore té lajmeve né tri televizionet
nacionale. Fushatat zgjedhore kishin zgjatur nga 10 dité né periudhén 2010-2017, por
né krahasim me vitin 2010, mé 2017, secili televizion kishte mé pak sekonda té
transmetuara. Né vitin 2010, RTK kishte mbi 10 oré lajme né fushatén zgjedhore
ndérkaqg né fushatén zgjedhore té€ 2017-s kishte rreth 8 oré. RTV 21 prej 6 oré lajme ka
réné né rreth 3 oré. KTV-ja kishte mbi 3 oré lajme né fushatén e 2010-s ndérkag mé
2017 kishte afér 3 oré lajme né 10 dité fushaté. Pra, koha e transmetimit pér fushaté
zgjedhore né edicionet gendrore t€ lajmeve nga 2010-tané 2017-énu ul pér 31.8%.

“'Daniel Hallin, “Sound Bite News: Television Coverage of Elections, 1968-1988”, Journal of Communication, 42, (1992).

“*Thomas E. Patterson, Out of Order: An incisive and boldly original critique of the news media's domination of America's political process,
(New York: Knopf, 1993), fq. 67.

“Shanto lyengar, Media Politics: A Citizen's Guide, edicioni i katért, (New York: W.W. Norton & Company, 2018), fq. 76.
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Figura 73. Mbulimi i fushatave zgjedhore nga tri TV (paraqgitur né sekonda)

Né fushatén e zgjedhjeve té€ 2017-s, sic e tregon figura e méposhtme, Kohavisioni i
kishte kushtuar mé sé shumti hapésiré lajmeve té fushatés zgjedhore, duke pérfshiré
lajmet, reklamat politike me pagesé, debatet zgjedhore, programet e sponsorizuara
dhe informimin pér votuesit. Nga 31 maj deri mé 9 gershor, KTV-ja kishte rreth 2500
minuta dhe mbi gjysma ishin reklama politike me pagesé dhe hapésiré e sponsorizuar
nga partité politike. Televizioni publik, RTK-ja kishte rreth 2000 minuta, ndérkaq,
RTV21 mé pak se 1200 minuta.

TE—
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1N w LAJMET DEBATE ZGJEDHORE
B REKLAMAT POUITIKE ME PAGESE
= PROGRAME TE SPONSORIZUARA
== [ ® INFORMIM PER VOTUESIT

RTK1 Wil KTV

Figura 74. Mbulimi i fushatés zgjedhore sipas formatit.

Burimi: Misioni i Bashkimit Evropian pér Vézhgimin e Zgjedhjeve, Zgjedhjet
Parlamentare né Kosové 2017 - raport pérfundimtar, 2017, fq. 48.
http://www.kqz-ks.org/wp-content/uploads/2018/01/final_report_eom_\
kosovo_june_2017_albanian-1.pdf
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Né 11 edicione, né té tri televizionet me frekuencé nacionale, duke pérfshiré edhe
datén 10 gershor, gé ishte heshtje zgjedhore, né total ishin 142 lajme gé ndérlidheshin
me fushatén. Susan Banducci dhe Holli Semetko pohojné se mbulimi mé i madh i
fushatés nga mediet ndikon pozitivisht edhe né daljen e qytetaréve pér té votuar™. Né
rastin e Kosovés, kjo nuk géndron, sepse pavarésisht mbulimit mé t&€ madh nga
mediet né vitin 2017, né krahasim me fushatén zgjedhore té 2014-&s, pjesémarrja né
zgjedhje e qytetaréve kishte réné pér 1.4%.

Nga tri televizionet, Kohavisioni kishte mé sé shumiti lajmme pér partité politike dhe
fushatén né periudhén e analizuar, 69 lajme. Mesatarja e KTV-sé ishte 6 lajme ndérkaq
RTK-ja dhe RTV 21 silleshin te mesatarja prej 3 lajmeve pér edicion. Né total, RTK
kishte 39 lajme, pesé mé shumé se RTV 21, gé kishte 34 lajme. Grafika e méposhtme
tregon edhe raportimin ditor t& tri televizioneve né edicionet e tyre kryesore té€ lajmeve
nga 31 majderimé 10 gershor.

Dita me mé sé&
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shumti lajme né
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2 . s .
Dita me mé sé paku lajme
né RTK & RTV 21
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Figura 75. Raportimi ditor lidhur me fushatén zgjedhore
né edicionet gendrore té lajmeve té tri TV

**Susan A. Banducci dhe Holli A. Semetko, “Media and Mobilization in the 1999 European Parliamentary Election”
Né Europe, Parliament and the Media, red. nga Martyn Bond, (London: Federal Trust, 2003).
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Agjenda e tri TV nacionale gjaté fushatés zgjedhore
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Figura 76. Tri lajmet kryesore né edicionet gendrore té lajmeve té tri TV

Nga tri televizionet nacionale, fushatés zgjedhore né edicion gendror t€ lajmeve mé sé
shumti i dha hapésiré Kohavisioni. Teté nga njémbédhjeté edicionet gendrore té
lajmeve né KTV né periudhén 31 maj — 10 gershor kishin filluar me lajmin e paré gé
kishte té bénte me fushatén. Ky numér éshté dyfish mé i madh né krahasim me
televizionin publik, RTK, gé gjaté fushatés zgjedhore, vetém né katér raste e niste
edicionin me lajm rreth fushatés. Situata &shté mé e niveluar kur analizohet tematika e
lajmit t& dyté té edicionit me KTV dhe RTV 21 me nga nénté lajme secili pér fushaté,
ndérkag RTK kishte njé mé pak, teté. Te KTV-ja, né nénté edicione, edhe lajmi i treté
kishte té bénte me fushatén, cka prapé e dallon nga dy televizionet tjera, gé kishin
shtaté (RTK), respektivisht gjashté (RTV 21) edicione ku edhe lajmi i treté ishte pér
fushatén zgjedhore.

Pra, te KTV-ja, 78% e kronikave kryesore, g& nénkupton trilajmet e para né njé edicion
gendror, ishin lajme pér fushatén, né krahasim me RTV 21 gé kishte 63.6% dhe RTK,
57.5%. Kjo diferencé éshté tregues se Kohavisioni i kishte dhéné mé shumé hapésiré
informacioneve lidhur me procesin zgjedhor dhe shumé shpesh, gazetarét e kétij
televizioni kishin pérgatitur tema gé ndérlidheshin me partité politike apo anétaré té
tyre. Kjo ményré e mbulimit té fushatés bén gé té ekzistojé ky dallim mes KTV-sé dhe
dy televizioneve tjera, RTK dhe RTV 21.
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Figura 77. Pérgindja e lajmeve té ndérlidhura me fushatén
né edicionet gendrore té lajmeve

Nése shohim numrin e lajmeve pér fushatén né té 11 edicionet gendrore té lajmeve t&
tri televizioneve, atéheré prapé KTV-ja del pérpara dy televizioneve tjera, dyfish mé
shumé se RTV 21 dhe pothuajse dyfish mé shumé se sa RTK-ja. Megjithaté,
krahasuar né pérgindje, dallimi &shté vetém 5% mes KTV dhe RTK. Kjo sepse KTV-ja
kishte mé shumé lajme nga vendi se sa dy televizionet tjera. KTV-ja kishte 104 lajme
nga vendi né 11 edicionet e analizuara dhe prej tyre, 60 ndérlidheshin me fushatén,
ndérkaq, RTK-ja kishte mé pak lajme vendore né total, 72 sosh dhe prej tyre, 38 trajton
céshtje té fushatés. RTV 21 kishte 30 prej 70 lajmeve né 11 edicione gé ndérlidheshin
me fushatén. Kohavisioni ka edicion té lajmeve kur 27 minuta apo pothuajse i téré
edicioni i kushtohet lajmmeve gé ndérlidhen me fushatén dhe zgjedhjet, sikur ai i datés
09 gershor. Pavarésisht se KTV-ja kishte kronikén zgjedhore, sikurse dy televizionet e
tjera, prapé né edicionin e lajmeve i dhuroi publikut informacione té ndryshme dhe té
shumta pér partité politike, programet e tyre apo edhe krahasime mes fushatés sé
2014-s, premtimeve té asaj fushate dhe fushatés aktuale. Sue Pape dhe Susan
Featherstone thoné se “gazetarét kané njé mundési té térheqin vémendijen e publikut
pér géshtje gé pérndryshe mund té injoronen”" dhe pikérisht ky ka gené njéri prej
géllimeve té KTV-sé kur pérpigej gé t'i ofronte publikut njé pjesé té ngjarjes gé ndoshta
nuk mund ta marré né media tjetér.

“*Sue Pape dhe Susan Featherstone, Newspaper Journalism: A practical introduction, (London: Sage Publications, 2005), fq. 17
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Balanci i lajmeve né tri TV nacionale

Televizioni luan rol t& réndésishém gjaté fushatés prej ményrés sé raportimit gjaté
fushatés zgjedhore deri te ndikimi eventual te votuesit. Stephen Cushion dhe Richard
Thomas e véné theksin te roli i gazetarit pér t&€ mbajtur shogériné té informuar dhe
thoné se fushata zgjedhore éshté nga momentet mé té réndésishme kur qytetarét
duhet t& marrin informacione né ményré qé té jené t& pérfshiré né procesin politik.**
Pjesé e réndésishme e mbulimit t& zgjedhjeve nga televizionet &shté mbulimi i
balancuar né lajme. Profesori amerikan, Timothy E. Cook, kur flet pér mbulimin e
ngjarjeve pohon se gazetari ndikon né kontekstin mbi t& cilin vepron politikani.*
Prandaj, éshté thelbésore gé ky mbulim té jeté i ekuilibruar né ményré gé té mos jepet

ndjenja e favorizimit apo e kundérta.
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Figura 78. Balanci né lajmet pér zgjedhjet né tri TV nacionale

Studiuesit, Angela Smith dhe Michael Higgins pohojné se “nocioni i balancit dhe
shmangia e paragjykimeve jané thelbé&sore ... pér gazetariné 'e miré'.”** N& rastin e
fushatés zgjedhore té 2017-s, RTV 21 ishte mé i balancuari duke iu dhéné pothuajse
hapésiré té njéjté partive kryesore politike, ndérkaqg, te RTK-ja dhe KTV-ja kishte
diferenca mé t& médha. Né rastin e televizionit publik, kishte mé shumé mbulim pér
koalicionet PAN dhe LAA, ndérkaq kishte rreth 30 minuta mé pak mbulim pér LVV-né.
Ndérkaq, te KTV-ja diferenca éshté mé e vogél, me koalicionin PAN gé kishte rreth 10

minuta mé shumé se dy taborét tjeré kryesorg, LAA dhe LVV.

““Stephen Cushion dhe Richard Thomas, Reporting Elections: Rethinking the Logic of Campaign Coverage,
(Cambridge: Polity Press, 2018)

“Timothy E. Cook, “The uses of news: Theory and (presidential) practice”. N& Media Power in Politics, red.
nga Doris A. Graber, edicioni i pesté, (Washington: CQ Press, 2007), fq. 234

**Angela Smith dhe Michel Higgins, “The Language of Journalism: A Multi-Genre Perspective”,

(Oxford: Bloomsbury Academic, 2020), fq. 26
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Toni i raportimit né tri TV nacionale

Toni i raportimit té tri televizioneve nacionale éshté matur sipas ményrés se si partité
apo politikanét jané mbuluar nga gazetari, né ményré kritike apo neutrale. Né raste kur
partia politike, lideri apo politikani jané kritikuar ose fajésuar pér njé céshtje, éshté
cilésuar raportim kritik, ndérkaq, raportim neutral éshté cilésuar né rastet kur nuk ka
pasur kritiké pér njé parti ose politikan, ose edhe né rastet kur brenda té njéjtit raportim
jané fajésuar apo kritikuar té gjitha partité politike, pa dallim.

Forma e raportimit dhe pérmbajtja e tij jané dy elemente té réndésishme né mbulimin e
fushatés zgjedhore nga media. Sipas studiuesve nga Grupi i Missouri-t, “saktésia,
paanshméria dhe mosparagjykimi jané thelbésore né lajm”** dhe pérmbaitja e lajmit
ka peshé t& madhe pér shkak té ndikimit né formésimin e opinionit publik. Prandaj,
kéto tri elemente, saktésia, paanshméria dhe mosparagjykimi jané té€ réndésishme kur
béhet analiza e tonit gé ka pérdoré gazetari né raportimin e tij.

Lajmi

Saktésia * Sigurohuni q¢ faktet (ngjarjet, emrat, datat, statistikat,

vendet, citimet) jané t& sakta.

« Verifikoni faktet me shumé burime.

* Pérdorni burime t& besueshme pér statistikat.

* Pérdorni faktet si pérmbajtje t& lajmit.

* Zbuloni dhe pérfshini t& gjitha faktet e nevojshme.

Paanshmeéria - Siguroni kontekst pér fakte.

* Jepni té gjitha anét pérkatése t& njé historie.

* Pérpiquni pér ekuilibér.

Paragjykimi | « Léreni paragjykimin personal jashté lajmit.

* Pérdorni gjuhé& neutrale.

Tabela 43. Elementet thelbésore té lajmit.
Burimi: Missouri Group, News Reporting and Writing, edicioni i 11-té,
(Boston: Bedford/St. Martin's, 2014), fq. 14

Né rastin e mbulimit t& fushatés zgjedhore té 2017-s nga tri televizionet me frekuencé
nacionale vérehet dallim mes tyre né ményrén e raportimit dhe tonin gé dominon né
raportim. Krahas raportimit neutral, vérehet edhe njé raportim mé kritik, gé sipas
profesoreshés angleze, Jackie Harrison, €shté i pranueshém sepse gazetari mbulon
edhe ngjarje pér té cilat duhet interpretim kritik pér tu dnéné kuptim relacioneve té
pagarta né hapésiré dhe kohé&.*° Ky stil i raportimit ka dominuar né mbulimin e
fushatés nga Kohavisioni.

“Missouri Group, News Reporting and Writing, edicioni i 11-t&, (Boston: Bedford/St. Martin's, 2014), fq. 14
*9Jackie Harrison, “News Media”. N&é The Media: An Introduction, red. nga Daniele Albertazzi dhe Paul Cobley, edicioni i treté, Essex:
Pearson, 2010), fq. 248
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Figura 79. Toni i raportimit né edicionet gendrore
té lajmeve né KTV, RTK dhe RTV 21

Nga 60 lajmet g& ndérlidheshin me fushatén, KTV-ja kishte pérdoré ton kritik né 15
raste dhe mé sé shpeshti ndaj PDK-sé dhe koalicionit né té cilin kjo parti bénte pjesé.
Né 6 raste, mbulimi kritik &shté pér PDK-n&, ndérkaqg, né 9 raste té tjera, toni kritik
pérdoret ndaj koalicionit PAN. Né& 6 raste mbulim kritik ishte ndaj koalicionit, LAA dhe,
prej tyre, 2 heré, specifikisht ndaj LDK-sé. Elemente té tonit kritik jané hasur edhe te
RTV 21, né dy raste, ndérkaqg televizioni publik, RTK, ishte neutral sa u pérket
raportimit pér koalicionet apo partitg, derisa vérehet ton pozitiv pér Presidentin,
Hashim Thagi.

Edhe né zgjedhjet e méhershme, KTV-ja éshté dalluar pér ton mé kritik né mbulimin e
fushatave zgjedhore. Né njé raport t& monitorimit t&€ medieve gjaté fushatés zgjedhore
té vitit 2010, “pas njé pérmbledhije té gjetjeve t& monitorimit, ‘Demokracia né Veprim'
konstaton se: KTV ka raportuar kryesisht né ményré neutrale. Eshté vérejtur njé ton
mé kritik ndaj kryeministrit t& Kosovés, njéherit liderit t& PDK-s&, Hashim Thagit.”*"
Edhe Analiza e Misionit t& Bashkimit Evropian pér Vézhgimin e Zgjedhjeve té vitit 2014
kishte konstatim té ngjashém. Né raportin e monitorimit té zgjedhjeve, Misioni i BE-s&
konstaton se, “edhe pse KTV u ka dhéné pothuajse hapésiré té barabarté garuesve
kryesoré, ajo ka gené dukshém mé kritike ndaj PDK-sé se sa ndaj ndonjé partie tjetér
té shqjiptaréve t& Kosovés.”” Qéndrimet editoriale t& KTV-sé duken té njgjta edhe né
fushatén zgjedhore t& 2017-s, ku sérish mé sé shpeshti u kritikua Partia Demokratike
e Kosovés, qofté edhe népérmiet figurés sé Presidentit Thagi, pér té cilin raportonte se

“'Demokracia né Veprim, Monitorimi i mediave gjaté fushatés zgjedhore né Kosové, Prishting, mars 2010, fq. 9,

gasur mé 02 gusht 2020, http://www.kipred.org/repository/docs/Monitorimi_i_Mediave_Gjat%C3%AB_Fushat%C3%ABs_
Zgjedhore_n%C3%AB_Kosov%C3%AB_574830.pdf

“*Misioni i Bashkimit Evropian pér Vézhgimin e Zgjedhjeve, Zgjedhjet Parlamentare né Kosové — raport pérfundimtar, 8 gershor 2014,
fg. 18, gasur mé 02 gusht 2020, http://www.eods.eu/library/eu-eom-kosovo-2014-final-report_sq.pdf
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po e ndihmonte ish-parting e tij né kété fushaté. Studiuesit David Niven®® dhe Kent
Asp™ theksojné se &shté e réndésishme gé mbulim té favorshém ose t& pafavorshém
té marrin parti t& ndryshme né zgjedhje t€ ndryshme. Mirépo, kjo é&shté mé e
komplikuar kur kemi mbulim té& vazhdueshém kritik. Por, si¢c thoné edhe profesorét e
Universitetit t& Gothenburg-ut, Henrik Oscarsson dhe Jesper Stromback, éshté e
réndésishme té shihet ¢faré e shkakton mbulimin kritik apo té pabalancuar.” Né rastin
e raportimit t& KTV-sé pér pérdorimin e resurseve publike né fushaté, té datés 02
gershor, jepet lajmi gé PDK prin me 15 raste t& pérdorimit té resurseve publike, si dhe
pérmenden tri parti té tjera, AKR-ja, LDK-ja dhe AAK-ja, por informacioni mbéshtetet
né njé raport t€ koalicionit t& OJQ-ve, Demokracia né Veprim (DnV). E njéjta ngjarje
ishte raportuar edhe nga dy televizionet e tjera, mirépo mungon ky informacion se cilat
parti i kané pérdoré ato resurse. Né kété rast, pavarésisht se mbulimi nuk éshté neutral
te Kohavisioni, gazetari kryen detyrén e tij gé té informojé publikun pér njé ngjarje,
duke géndruar pasiv, pra, pa ndérhyré né pérmbajtjen e saj.

Né njé lajm tjetér té datés 02 gershor, sérish ka mbulim kritik pér partiné e Veselit dhe
koalicionin PAN né KTV. Lajmi tregon pér reagimin e Asociacionit t& Gazetaréve té
Kosovés (AGK) pér kérkesén e koalicionit PAN g& né debate televizive té
pérfagésohen subjektet politike jo sipas koalicioneve dhe, kjo ishte cilésuar ndérhyrje
né punén e medieve. Ky lajm nuk éshté dhéné né edicionet gendrore té lajmeve té dy
televizioneve tjera.

Mé 09 gershor, né raportimin e KTV-sé& pér pérurimin e njé gendre té re t& mjekésisé né
Skénderaj, hapésira kryesore i jepet njg¢ zyrtari t&é LDK-sé, i cili thoté se vizita e
Presidentit Thaci éshté pér té béré fushaté pér PDK-né né Skénderaj. Lajmi pér kété
gendér té mjekésisé ishte dhéné edhe nga RTK-ja, madje njé dité mé herét, kur edhe
kishte ndodh pérurimi, mirépo né raportimin e televizionit publik nuk ngritet céshtja e
pérfshirjes sé Presidentit Thaci né fushatén e PDK-sé, si¢c béhet né raportimin e KTV-
sé. Pér kété ngjarje, RTV 21 nuk kishte raportuar.

Pra, pérderisa te KTV-ja vérehet toni kritik, né lajmet e RTK-sé ekziston njé ton pozitiv
pér Presidentin Thaci dhe nuk ka elemente té tonit kritik pér PDK-né. Madje, toni
pozitiv pér Presidentin Thaci nga televizioni publik evidentohet edhe nga raporti i
koalicionit t&¢ OJQ-ve, “Demokracia né Veprim” pér monitorimin e medieve gjaté
fushatés zgjedhore té vitit 2010. DnV-ja kishte konstatuar se “RTK é&shté munduar té
raportojé né ményré neutrale, ani pse aktivitetet e geverisé kané diktuar agjendén e
lajmeve té kétij televizioni. Hapésira gé i éshté dhéné Hashim Thagit, né pozitén e liderit
té PDK-sé dhe né pozitén e kryeministrit t& vendit, ka gené mé e madhe sesa hapésira
Q& i éshté dhéné lideréve tjeré politik.”** Ndérkoh&, né fushatén e vitit 2014, nga
misioni i BE-sé pér vézhgimin e zgjedhjeve ishte konstatuar se RTK-ja né pérgjithési
kishte mbulim neutral.*’

Né rastin e RTV 21, ka mbulim mé neutral, megjithaté jané dy raste kur kritikohen
partité gé ishin né geverisje né periudhén 2014-2017. Fillimisht, mé& 01 gershor né

“David Niven, “Bias in the News”, Harvard International Journal of Press/Politics, 6(3), (2001).

**Kent Asp, “Fairness, Informativeness and Scrutiny: The Role of News Media in Democracy”,

Nordicom Review, numér jubilar, (2007): fg. 38.

“*Henrik Oscarsson dhe Jesper Stromback, “Political Communication in the 2018 Swedish Election Campaign”.

Statsvetenskaplig tidskrift, 121(3), (2019): fq.339.

“*Demokracia né Veprim, Monitorimi i mediave gjaté fushatés zgjedhore né Kosové, Prishting, mars 2010, fq. 9,

gasur mé 02 gusht 2020, http://www.kipred.org/repository/docs/Monitorimi_i_Mediave_Gjat%C3%AB_Fushat%C3%ABs_
Zgjedhore_n%C3%AB_Kosov%C3%AB_574830.pdf

“"Misioni i Bashkimit Evropian pér Vézhgimin e Zgjedhjeve, Zgjedhjet Parlamentare né Kosové — raport pérfundimtar, 8 gershor 2014,
fg. 18, gasur mé 02 gusht 2020, http://www.eods.eu/library/eu-eom-kosovo-2014-final-report_sq.pdf
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edicion té lajmeve transmetohet njé raport gé flet pér kritikkén e LDK-sé drejtuar
Presidentit Thaci pér pérfshirje né fushatén zgjedhore dhe, sipas LDK-s&, mbéshtetjen
pér koalicionin PAN gé éshté né panik. Kjo konferencé shtypi nuk ishte transmetuar
nga dy televizionet e tjera.

Ndérkohé&, mé 03 gershor, gazetari i RTV 21 tregon se si shérbyesit civilé né disa
Ministri, dalin mé herét nga puna ose nuk jané né puné pér shkak se jané té pérfshiré
né tubimet zgjedhore té partive politike. Gjaté raportimit pérmendet Ministria e
Infrastrukturés, dikaster i udhéhequr nga LDK-ja né geveriné Mustafa. Rrijedhimisht,
ky lajm mund té konsiderohet me ton kritik pér té dy koalicionet, PAN dhe LAA, sepse
dy partité udhéheqgése té kétyre koalicioneve, LDK-ja dhe PDK-ja, ishin né
bashkéqgeverisje né periudhén 2014-2017.

RTV 21 ishte cilésuar pér raportim neutral né zgjedhjet e méhershme. Né raportin e
DnV-sé pér fushatén zgjedhore t€ 2010-s potencohet se “RTV21 ka raportuar pér
aktivitetet e partive politike né ményré korrekte dhe neutrale. Kronikat zgjedhore né
kété televizion kané gené mé té gjata né krahasim me televizionet tjera dhe kané ofruar
informata bazike sipérfagésore nga aktivitetet zgjedhore.”** Ndérkohé, né fushatén e
vitit 2014, raporti i misionit t& BE-sé pér vézhgimin e zgjedhjeve kishte konstatuar se
kishte RTV 21 kishte né pérgjithési mbulim neutral.**

Roliimedies te gytetarét mund té jeté i shuméfishté. “Ajo gé gazetarét mbulojné dhe si
e mbulojné mund t& pércaktojé fituesit dhe humbésit né lojén politike.”™ Duke
zgjedhur temat gé i trajton, media mund té ndikojé te qytetarét né céshtjet gé ata
mund t'i konsiderojné mé té réndésishme dhe kjo ndérlidhet me teoring e caktimit té
agjendés. Media mund té arrijé edhe té bind qytetarét se c¢faré informacionesh té
pérdorin kur i vierésojné partité politike, gé ka t& béjé me teoriné Priming.*" Studimet e
méhershme tregojné gé ményra e mbulimit mund t'i shtyjé gytetarét t& kené njé
opinion t& caktuar, pozitiv apo negativ pér njé subjekt té aktuar politik.” Madije, Patrick
Fournier né njé punim me studiues nga Kanadaja, pohon se njerézit nuk ndikohen
njéjté nga fushata dhe ndikimi i medies éshté mé i madh sidomos te qytetarét e
pavendosur, se sa te ata gé jané té lidhur apo mbéshtetés té njé partie politike.** Né
gjithé kété, ka shumé réndési ményra e mbulimit té fushatés dhe analiza e tonit té
raportimit g& mundéson té shihet nése hapésira gé i Eshté dhéné njé partie ka gené
kritike apo neutrale. Né rastin e fushatés zgjedhore té€ 2017-s, pavarésisht se KTV-ja
kishte mé shumé transmetim pér koalicionin PAN, rreth 10 minuta mé shumé se LAA
dhe LV, toni kritik ishte dominant, 68.6% né raportimin e Kohavisionit pér koalicionin
PDK-AAK-NISMA. 40.9% e hapésirés pér koalicionin LAA kishte ton kritik, ndérkag né
lajmet e KTV-s& nuk kishte mbulim kritik pér Lévizjen Vetévendosje. Kohavisioni
konsiderohet televizion gé mban géndrim kritik ndaj pushtetit dhe né periudhén 2010-
2017, PDK-ja ishte gjithmoné né pushtet, qofté né krye té& Qeverisé né periudhén
2010-2014, apo edhe si pjesé e koalicionit geverisés me LDK-né (partia mé e madhe
né koalicionini LAA) né vitet 2014-2017.

“*Demokracia né Veprim, Monitorimi i mediave gjaté fushatés zgjedhore né Kosové, Prishting, mars 2010, fq. 10, gasur mé 02 gusht 2020,
http://www.kipred.org/repository/docs/Monitorimi_i_Mediave_Gjat%C3%AB_Fushat%C3%ABs_Zgjedhore_n%C3%AB_Kosov%C3%
AB_574830.pdf

“Misioni i Bashkimit Evropian pér Vézhgimin e Zgjedhjeve, Zgjedhjet Parlamentare né Kosové — raport pérfundimtar, 8 gershor 2014,

fqg. 18, gasur mé 02 gusht 2020, http://www.eods.eu/library/eu-eom-kosovo-2014-final-report_sq.pdf

“*Stephen J. Farnsworth dhe Robert Lichter, “The Struggle over shaping the news”. N&é Media Power in Politics,

red. nga Doris A. Graber, edicioni i pesté, (Washington: CQ Press, 2007), fq. 243.

*'Shanto lyengar dhe Donald R. Kinder, News that matters, (Chicago: University of Chicago Press, 1987), fq. 63

“*Pippa Norris et al, On Message: Communicating the Campaign, (SAGE, 1999).

“*Fournier et al. “Time-of-voting decision and susceptibility to campaign effects”, Electoral Studies, 23, (2004): fq, 675.
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Pérfundimet

Né studimet e komunikimit politik, periudha e fushatés zgjedhore gjithmoné ka interes
té vecanté pér faktin se, komunikimi mes politikanéve dhe votuesve, éshté
jashtézakonisht intensiv. Fushata zgjedhore &shté koha kur votuesi ndjen dhe ushtron
ndikim real né politiké dhe te politikanét. Akterét politik vlerésohen nga votuesit pér
punén e béré, si dhe, jané té detyruar t'ia paragesin votuesit vizionin e tyre pér
zhvillimin e métutjeshém té vendit. Né kohé fushate, zakonisht, debati publik éshté mé
i zéshém dhe ngriten ¢éshtje té réndésishme pér shogériné.

Mesazhet né medie sociale gjaté fushatés zgjedhore mund té pérdoren edhe pér té
‘balancuar' informacionin e shpérndaré né liojet tjera t& medies. Megjithaté, kétu
duhet té theksohet garté g€, media sociale nuk ishte pérdoré plotésisht né
komunikimin me qgytetarét. Pra, media sociale shérbeu pér t& gené mé afér votuesve,
por ajo, mé shumeé ishte mjet i akteréve politik pér ndértimin e imazhit. Kjo tregon se
akterét politik e shfrytézuan maksimalisht mundésiné e kontaktit té€ drejtpérdrejté me
votuesit dhe media sociale (Facebook-u si media sociale kryesore né vend) u pérdor
shumé shpesh pér kété géllim, megjithaté, mundésia e diskutimit me qytetarét
népérmjet komenteve nuk u pérdoré pothuajse fare. Qékéndej, mund té konstatohet
se mediet sociale nuk shérbyen si njé forum pér debat publik, por nga partité politike, u
pérdorén sinjé mjet mé efektiv pér té& shpérndaré mesazhet e tyre.

Ndryshimet né ményrén e pérdorimit t& medies, gjithashtu kané ndryshuar fushatat
zgjedhore. Partité politike g& métojné votat e té rinjve, duhet té tregojné aftésing pér té
krijuar mesazhe térhegése gé do té jené interesante pér ata gé kalojné pjesén mé té
madhe té dités sé tyre né Internet, e té cilét, gjithmoné e kané né dispozicion njé
telefon me gasje né mediet sociale. Né t&€ njéjtén kohé, duhet theksuar se, kéta
gytetaré, pra té rinjté, cdo vit do té pérbéjné njé pérgindje né rritie t& votuesve.
Qékéndej, partive politike né Kosové u duhet vetém té ndértojné strategji sa mé té
efektshme né raport me kété grup njerézish, gé né Kosové besohet té jeté numér i
madh, pér shkak se shumica e popullsisé né vend éshté nén moshén 40 vjeg, sipas té
dhénave té vitit 2019 né profilin e shtetit t& Kosovés, né librin e fakteve t& ClIA-s.
Telefonét dhe interneti jané béré njé pjesé e pandashme e jetés sé kosovaréve dhe, kjo
éshté arsyeja pse pérdorimi i mediave sociale né fushatat zgjedhore éshté vecanérisht
iréndésishém.

Studiuesit e argumentojné rolin e réndésishém té internetit né fushatat zgjedhore, si
dhe té medieve sociale, por edhe rolin e veté fushatave politike dhe ndikimin e tyre né
rezultatet e zgjedhjeve. Diskutimi ka té béjé kryesisht me masén e ndikimit t€ veté
fushatés né vendimin e votuesve, me ngjarjet gjaté fushatés, apo me mesazhet gé
shfagen, si dhe, deri né ¢faré mase shtrinet ndikimi i faktoréve ekzistues sic¢ jané
statusi socio-ekonomik i votuesit, vierat e ngulitura, ose pérkatésia etnike a fetare.
Teoria e Gelman-it dhe King-ut, e thekson réndésiné e fushatés, sepse, sipas tyre,
votuesit marrin njohuri dhe informacione gjaté fushatés, pa té cilat nuk do té ishin né
gjendje t'i referoheshin as skemave té "ngulitura” mé paré. Pra, nése njé votues nuk e
di se kandidati ka piképamje liberale, ai mendon se ato piképamje nuk jané té
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ngjashme me t& tijat, prandaj roli i fushatés né kété mes éshté thelbésor. Gjaté
fushatés zgjedhore té€ vitit 2017, partité politike dhe, né pérgjithési, kandidatét e
pérfshiré né kété garé, e métuan pikérisht kété, gé, népérmjet medieve sociale, t'i
ofronin votuesit njohuri dhe informacione té& mjaftueshme gé ai t'i gartésonte ideté e tij
se pér ké do té votoje. Né kété mes éshté i réndésishém edhe fakti i kontaktit té
drejtpérdrejt t&€ akteréve politik me votuesit, sepse, kjio mundésoi g€, nga njéra ané té
shpérndahej lehtésisht edhe propaganda, pérderisa, né anén tjetér, asaj pérmbajtjeje
mediale i ekspozohej njé shogéri e papérgatitur pér té pasé gjithmoné gjykim kritik né
até gé lexon, ndégjon a sheh. Sidoqofté, interneti ka shuméfishuar informacionet
politike pér publikun dhe ka nénfishuar shpenzimet pér t& arritur deri te ato
informacione.

Ky hulumtim identifikon shkallén e pérdorimit dhe ményrén e pérdorimit t& medieve
sociale nga partité politike t& Kosovés, né fushaté zgjedhore. Bazuar né njé analizé
cilésore dhe sasiore té€ pérdorimit té& medieve sociale nga ana e spektrit politik kosovar,
mund té konkludohet se ményra e pérdorimit t& Facebook-ut dhe té Twitter-it, éshté
faktor shumé i réndésishém dhe, né rastin e Kosovés, media sociale shihet nga
politikanét si njé kanal komunikimi i réndésishém, ku, ata mund té shpérndajné
mendimet, ideté dhe mesazhet e tyre. Partité politike né Kosové nuk e pérdorin
medien sociale me synimin pér té shkriré distancén me publikun, apo me
mbéshtetésit e tyre. Pérkundrazi, déshirojné té shfrytézojné cdo rast gé t'ia dérgojné
publikut mesazhin e pa filtruar. Rezultatet tregojné se, né Kosové, procesi i
komunikimit politik népérmiet internetit, mé shumé ka prodhuar propagandé, se sa qé
ka intensifikuar komunikimin né mes té akteréve politik dhe gytetaréve. Sidoqofté,
epoka e re e komunikimit politik ka krijuar njé medie té re pér akterét politik, njé medie
mjaft efektive, nj¢ medie me kosto shumé mé té€ ulét se sa posedimi i nj¢ medieje
tradicionale, njé medie gé té ofron mundésiné e shenjéstrimit t&€ publikut, varésisht nga
mesazhi.

Pra, pérjashtimi i medies tradicionale né& procesin e komunikimit politik, pasigg,
tashmé, gazetari jo domosdoshmérisht éshté faktor né mes té politikanit dhe publikut,
si dhe, intensifikimi i komunikimit t& akteréve politik me qytetarin, ua ka dhéné
mundésiné politikanéve gé té kené medien e tyre dhe, 'rregullat e lojés' nuk vendosin
edhe géllimin e pérdorimit. Sot né boté ka politikan gé medien sociale e shfrytézon pér
té shkurtuar distancén me publikun, pér t& komunikuar shpesh me publikun, mirépo
rastii Trump-it, Salvini-t, e té tjeréve, tregon se ky zhvillim teknologjik, kjo pérsosmeéri e
mundésisé sé shpérndarjes sé informacionit, po pérdoret, apo théné mé miré, po
keqpérdoret nga elitat politike. Mungesa e 'gatekeepers' dhe paaftésia pér té mbajtur
gjithmoné gjykim kritik ndaj pérmbajtjeve mediale, ka krijuar parakusht pér politikanét
Q& té vazhdojné me kété ményré té pérdorimit té medieve sociale.

Duke analizuar komunikimin politik né Kosové né epokén digjitale, pérkatésisht
pérdorimin e medieve sociale, ky libér tregon se si jané pérshtaté partité politike me
kété epoké té re, se si éshté rritur ndér vite popullariteti i tyre né medie sociale, se si
éshté rritur edhe pérdorimi i kétij lloji t& medies nga partité dhe, se si partité politike i
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kushtojné réndési jashtézakonisht t&€ madhe pérdorimit t&€ Facebook-ut né
komunikimin e tyre me publikun, etj., rasti i partisé 'NISMA' gé kishte krijuar fage né
Facebook vetém njé dité mé voné pasi ishte regjistruar si parti, apo 'Alternativa’, gé dy
dité para regjistrimit n& KQZ, veg ishte béré aktive né Facebook, duke e krijuar fagen e
saj.

Analiza e pérmbajtjes ka lejuar hulumtimin e ményrés sé pérdorimit t& medieve sociale
nga partité politike né njé gameé té gjeré kontekstesh, sepse, kjo analizé pérfshin njé
Séré ngjarjesh, tematikash e fushash dhe nuk pérgendrohet ekskluzivisht né ngjarje,
tema apo fusha té vecanta. Ky hulumtim gjeti se té gjitha partité politike kishin mé sé
shumti mesazhe propaganduese né postimet e tyre. Mbi 50% e mesazheve nuk kishin
tematiké asnjé pjesé té programit té partive, por, ishin thjesht propagandé e partive, né
tentativé pér t'i bindur qytetarét pér votén e tyre. Ky trend ishte i dukshém te té gjitha
partité politike, pa dallim.

Pér mé tepér, te mesazhet mobilizuese, gé ishin dominuese né kété fushaté
zgjedhore, mobilizimi i votuesve €shté métuar té arrinet me pérdorim té sloganeve,
apo numrave té partive pér t'iu béré thirrje votuesve pér voté, por nuk éshté
shfrytézuar mundésia gé té komunikohet me qgytetarin, gé t'i shpaloset programi
politik me té cilin partité politike kané garuar né zgjedhjet e 2017-s. Nga reagimi |
gytetaréve mund té thuhet se, né kontekstin e Kosovés, vien ajo gé Profesori i
Harvardit, Joseph Schumpeter e pati théné dekada mé pérpara pér shogéring
amerikane, gé votuesve, mé shumeé u intereson imazhi i partisé, se sa programi i tyre.
Ngase, pavarésisht mungesés sé argumenteve, apo prezantimit té& ofertés politike,
gytetarét e Kosovés tregohen irracional, pasi vendosin pér ké té votojné né bazé té
emocioneve, apo té njé imazhi dhe, jo né bazé té programit politik.

Pérvec késaj, né mesin e mesazheve té shpérndara, pati edhe njé numér mesazhesh
populiste, té cilat jané analizuar né faget e té tre kandidatéve pér kryeministér.
Populizmi ishte prezent, megjithaté, nuk pati hapésiré dominuese né fushatén e té tre
kandidatéve pér kryeministér. Pér kété arsye, populizmi nuk mund té thuhet se ka
gené strategjia mbizotéruese e komunikimit né media sociale e té tre kandidatéve pér
kryeministér gjaté fushatés zgjedhore té€ parakohshme. Edhe reagimi i gytetaréve ndaj
mesazheve populiste nuk ishte méimadh, se sa ndaj mesazheve jopopuliste.

Hulumtimi ilustron garté dominimin e Lévizjes Vetévendosije, si partia me rrjetin mé té
madh né Facebook, mé shumé se sa té gjitha partité e tjera sé€ bashku, por gjithashtu
shtron ¢céshtjen e nevojés sé pérdorimit t& medieve sociale né vazhdimési, me strategji
té caktuar, pérndryshe, investimi vetém né kohé fushate mund té mos jeté edhe
fitimprurés apo i dobishém. Lévizja Vetévendosje ishte partia e paré gé kishte
adoptuar Facebook-un né komunizmin e saj politik dhe, kjo i ka dhené avantazh té
madh gjaté fushatés zgjedhore té& 2017-s, sepse interaktiviteti i saj éshté shuméfish
mé i madh né krahasim me partité e tjera. Mirépo, karakteristiké interesante pér L\VV-
né éshté centralizimi né pérdorimin e Facebook-ut. L\VVV-ja ka fagen mé aktive ndér vite
dhe rrjetin mé té madh, por né zgjedhje kishte mé sé shumti kandidat pér deputet gé
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nuk kishin fage né Facebook. 47.30% e kandidatéve né listén e LVV-sé& nuk pérdorén
Facebook-un. Duke marré parasysh adaptimin e hershém té VV-sé me mediet sociale
dhe, duke paré pérdorimin né shkallé té gjeré té Facebook-ut, vérehet se fokusi éshté
te fagja e partisé dhe jo te figurat e ndryshme té saj, pasi g€, edhe veté kandidatii késaj
partie pér kryeministér, Albin Kurti, nuk kishte fage né Facebook deri né majté 2017-s.
Pra, strategjia e LVV-sé ishte fugizimi i fages sé partisé, duke 1€né anash faget e
anétaréve té saj. Situaté komplet ndryshe &shté te dy partité e tjera té médha né vend.
PDK-ja kishte aktiv né Facebook pothuajse 90% té kandidatéve té saj pér deputet,
kurse LDK-ja, 756%. Té 23 deputetét e PDK-s&, jané aktiv né Facebook, ndérkag te
Lévizja Vetévendosije, kjo statistiké ndalet né 71.8% e deputetéve. Pra, pérderisa te
partité e tjera, pérdorimi i medies sociale éshté mé i decentralizuar, anétarét e partisé
mbajné aktive fagen e partisé, por, njgherésh edhe faget e tyre personale, te LVV-ja
éshté njé organizim mé ndryshe, sic u shpjegua mé lart. Edhe nése krahasohet
aktiviteti né Facebook i LVV-sé si parti dhe i Kurtit si kandidat pér kryeministér, vérehet
dominimi i postimeve né fage té partisé. Ndérkohé, éshté krejtésisht e kundérta né
rastin e LDK-sé dhe Hotit. LDK-ja kishte vetém 31 postime né fagen e saj, por, Hoti
kishte 144 sosh. Pra, né rastin e VV-sé mund té thuhet se kishte koordinim brenda
partis€ gé té shfrytézohet fagja e partisé pér shkak té rrjetit t& saj mé té madh,
ndérkohég, fagja e Kurtit ishte e posakrijuar, né rastin e LDK-sé nuk pati kurrfaré
koordinimi, sepse, dallimi éshté shumé i madh dhe, ekipi i Hotit gé ka punuar né medie
sociale éshté dashur t& angazhohet edhe né fagen e partisé, ngase kjo luan rol té
madh gjaté fushatés.

Né terma té€ pérgjithshém, né zgjedhjet e 2017-s, ¢do i treti kandidat pér deputet
kishte fage né Facebook dhe, ky &shté njé indikator pér shkallén e larté té pérdorimit té
Facebook-ut né spektrin politik kosovar. Mesatarja e adaptimit t& politikanéve
kosovaré me mediet sociale &shté mé e larté se né disa shtete shumé mé té zhvilluara
europiane, si Franca, Suedia, Norvegjia, gjé gé konfirmon se gjendja ekonomike e njé
vendi nuk éshté faktor pércaktues pér pérshtatjen e elités politike té atij vendi me
teknologjité e reja. Deputetét kosovaré té moshés 31 deri 40 vjec, jané mé aktivét né
Facebook, por, éshté interesant edhe numri i madh i deputetéve mé té& moshuar, mbi
50 vjeg, gé orvaten té pérdorin cdo mundési pér té€ gené sa mé aktiv né sferén publike,
népérmjet medieve sociale.

Né fushatén zgjedhore té vitit 2017, Aleanca Kosova e Re ishte partia mé aktive né
Facebook por interaktiviteti i saj, pavarésisht numrit t&€ madh té postimeve, ishte mé i
vogél se i LVV-sé. Faktikisht, AKR-ja kishte mé pak interaktivitet edhe se LDK-ja,
ndonése kishte gati gjashtéfish mé shumé postime se LDK-ja. Megjithaté, duke gené
edhe shumé aktive né Facebook, AKR-ja e sendértoi géllimin, e rifitoi statusin e partisé
parlamentare. AKR-ja kishte mbetur jashté Kuvendit né zgjedhjet e parakohshme té
2014-s, ndérkaq, né zgjedhjet e 2017-s, duke garuar si pjesé e koalicionit me LDK-né
dhe Alternativén, arriti té fitojé katér ulése né Kuvendin e Kosovés. Né zgjedhjet e
2014-s, AKR-ja kishte marré 34,170 vota, ndérkag n& 2017-n, vetém lideri i saj,
Behgjet Pacollikishte 35,766 vota.
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Lidhur me aktivitetin e partive politike né Twitter, t& dhénat tregojné se, kjo medie
sociale, nuk u pérdoré si¢c duhet nga akterét politik t&€ Kosovés. Partité politike nuk i
dhané shumé réndési Twitter-it, pér dy arsye. E para, Twitter-i nuk éshté shumé i
pérhapur te shogéria kosovare dhe, e dyta, ai konsiderohet mé tepér njé medie sociale
ku politikanét tané u adresohen faktoréve ndérkombétaré. Pra, kéto dy arsye ndikuan
Q&, edhe ato parti politike gé e shfrytézuan Twitter-in, né shumicén e rasteve, thjesht, e
shpérndané linkun e mesazhit té tyre nga fagja e Facebook-ut. Pra, né pérgjithési,
Twitter-i pérdoret nga elita politike mé shumé pér t'iu drejtuar audiencés sé huaj, pasi
edhe shumica e mesazheve jané né gjuhé té huaja, prandaj gjaté fushatés zgjedhore
éshté pérdoré mé pak, sepse, né kété periudhé, politikanét u pérpogen té
komunikojné sa mé shumé me votuesit, té cilét jané mé shumé né Facebook, simedia
sociale mé e pérdorur né vend.

Bazuar né analizén e stilit té fushatés, mund té€ konstatohet se, si partité mé aktive né
mediet sociale gjaté fushatés zgjedhore té 2017-s, AKR-ja dhe LVV-ja, i pérdorén
mediet sociale pér géllimet mé themelore té fushatés - pér té informuar pér aktivitetet e
tyre né fushaté dhe, pér t'i njohur votuesit me programet e tyre. LDK-ja e kishte
drejtuar fushatén mé shumé me informata gé kishin té bénin me fushatén zgjedhore,
ndérkaq, shumica e mesazheve té PDK-sé kishin t& bénin me programin e késaj
partie. Pérfundimisht, pér sa i pérket stilit té fushatés, kéto gjetje tregojné se fushata
zgjedhore nuk ishte agresive, pasi dominuan mesazhet pozitive, kundrejt atyre
negative, apo sulmeve té ndérsjella, t&€ béra né drejtim té partive, apo akteréve té
ndryshém politik.

Pér sa i pérket analizés pérmbajtésore, né kontekst me modelin e fushatave té
profesorit francez, Philippe Maarek, studimi nxjerré pérfundimin se, fushata pér
ndértimin e imazhit ka gené mé e pérhapura né fushatén e zgjedhjeve t& 2017-s né
Kosové, pasi gé, fjala vien, edhe LDK-ja, edhe AAK-ja, kané béré mé shumé fushaté
rreth figurave té dy kandidatéve pér kryeministér, se sa pér programet politike
pérkatése partiake. Hoti portretizohej nga LDK-ja dhe koalicioni LAA, siintelektuali g€ i
duhet Kosovés pér ta udnéhequr né katér vitet e ardhshme, ndérkag AAK-ja
vazhdimisht kujtonte 100 ditéshin e Ramush Haradinajt né krye té€ geverisg, para se té
shkonte né Hagé mé 2005. AAK-ja, e vendoste imazhin e Haradinajt si kandidati pér
kryeministér gé tashmé éshté treguar i suksesshém dhe kérkon edhe njé¢ mundési té
dyté. Ndérkohé&, modeliifushatés pér zgjedhje nuk gjen zbatim né kontekstin kosovar,
sepse fushatat zgjedhore né Kosové, vazhdojné té jené té fokusuara te liderét dhe, jo
te programi gé ofrohet nga partité politike.

Né ményrén se si televizioni ka mbuluar fushatat zgjedhore né periudhén 2010-2017
vérehet njé tkurrje e hapésirés sé transmetuar né tri televizionet me frekuencé
nacionale, RTK, KTV dhe RTV 21. Njé analizé e kohés sé& transmetimit kushtuar
fushatés né edicionet gendrore t€ lajmeve né tri televizionet nacionale gjaté zgjedhjeve
té 2010 dhe 2017 konstaton gé pérgindja e kohés sé rezervuar pér politikanét u ul me
31.8%. Njé shkurtim i mbulimit té fushatés, pérvec né edicione gendrore té lajmeve,
vérehet edhe né kronika zgjedhore dhe emisione debatuese. Gjithashtu, edhe partité
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politike kané investuar mé pak né reklamim politik e programe té sponsorizuara né
fushatén zgjedhore t& 2017-s né krahasim me zgjedhjet e vitit 2014. Té gjitha kéto
ndryshime jané edhe si reflektim i zhvillimit t&€ medieve té reja, portaleve dhe medieve
sociale, té cilat kané ndikuar edhe né té bérit gazetari, por njékohésisht edhe né
strategjité pér komunikim politik.

Bazuar né kéto pérfundime, praktikuesit apo studiuesit e késaj fushe, duhet ta kené
parasysh se kontekstii zgjedhjeve ndryshon dhe, ¢do fushaté zgjedhore, zhvillohet né
rrethana té& ndryshme sociale, ekonomike e politike, nga njéri, né vendin tjetér. Mbi té&
gjitha, duhet té kihet parasysh zhvillimi i medieve, sepse, né Republikén e Kosovés,
prej vitit 2001, kur media kryesore ka gené gazeta, pér té€ kaluar mé pas primati te
televizioni, né zgjedhjet e 2017-s, gazeta éshté zévendésuar me portalet dhe
Facebook-un, gé jané shndérruar né konkurrentét kryesoré té televizionit. Megjithaté,
ky hulumtim mund té shérbejé si piké referimi pér studiuesit e komunikimit, t&€ medies e
té shkencave politike, por edhe pér hartuesit e strategjive t& komunikimit né partité
politike kosovare.
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