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En defensa de los
emblemas nacionales

Washington Carrasco, *
presidente del Instituto

que honra al procer, lamento
el uso de sv imagen en una
publicidad de ropa. Aunque
reconocio que se veia mejor
que Bolivar de travesti

en la pintura que financio

el Fondart al artista nacional
Juan Davila. El investigador
Juan Guillermo Prado dijo
que la bandera nacional fue
copiada y que tenemos dos
piedras nacionales porque
no se anulo el decreto

que declaraba como tal
a la combarbalita.

POR KARINA JIMENEZ
TOLENTINO

i a todos los chilenos
les hubiera parecido
bien que se usara la
imagen de Bernardo
O’Higgins para un
aviso publicitario no habria

causado polémica ver al pro-
cer vistiendo camisa, pantalo-
nes y mocasines “casual” en
vez de su uniforme de general.
Asi lo seialé a Tiempos del
Mundo el presidente del Insti-
tuto O’Higginiano de Chile,
Washington Carrasco, quien
criticé duramente a la agencia
de publicidad D'Arcy, creado-
ra de la promocion que cambio
de “look” al padre de la patria.

“Desde que aparecio esta
propaganda mucha gente me
llamo, lo que significa que algo
anduvo mal. Nosotros lamenta-
mos que se use este tipo de
publicidad en desmedro no sélo
de la imagen sino también del
legado de los prdceres, que debe
ser difundido por los pueblos
para mantener la union nacio-
nal”, enfatizé Carrasco.

—Hubo una polémica simi-
lar con un cuadro que el artis-
ta chileno Juan Davila pinté de
Simon Bolivar...

—Eso fue peor. Por lo menos
O'Higgins no se veia mal en la
publicidad. Pero a Bolivar lo
pintaron como mulato, femi-
noide, con senos de mujer. Fue
algo grosero y lo peor es que
segtin tengo entendido esto fue
financiado por el Fondo Nacio-
nal para el Desarrollo de las

Artes (Fondart), al igual como
otros proyectos que causaron
polémica como la “casa de
vidrio”. Me llama la atencion
que una institucion como esta
esté promoviendo manifesta-
ciones que no parecen ldégicas.
Quizas se trata de “los nuevos
tiempos” como le llaman, que a
algunos les gusta pero que otros
lamentan. No nos oponemos a
que, por ejemplo, se pinte a
O'Higgins de civil como ha
sucedido anteriormente, pero
con vestimenta de su época.

—Pero en otros paises como
Estados Unidos se usan
mucho las imagenes de héro-
es o0 personajes nacionales
como George Washington o
Benjamin Franklin...

—Es que esas son otras cul-
turas. El solo hecho que acd la
promocion haya causado polé-
mica y que muchos me hayan
llamado significa que no esta-
mos preparados para algo asi.

—¢Le molesta a su instituto
que frente al Altar de la Patria,
donde est4n los restos de O'Hig-
gins, haya un paradero de
micros, y que en ese mismo
barrio civico se colocaran unas
gigantografias con publicidad
para un detergente?

—Lo del paradero de loco-

1a historia podria ser muy diferente.

Suéltate.
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NEW LOOK. Como una imagen que desmedra al procer de |a patria califico
Washington Carrasco la apariencia de O’Higgins en un afiche publicitario.

mocion es algo que no sucede
en ninguna otra parte, pero en
Chile si. Yo ni siquiera que-
rria tocar ese tema, porque
hasta hay un proyecto en que
se quiere sacar el Altar de la

Patria de donde esta. Y sobre
las gigantografias, creo que
estaran alli mientras se refac-
cionen los edificios. Si fuera
algo permanente seria muy
criticable.

'Hechos curiosos

ara el investigador e historiador Juan Guillermo

Prado, la bandera chilena fue copiada. “La nues-

tra es del tipo republicana, imitada, incluso en sus
colores, de la francesa. Y ademds se parece a la de Esta-
dos Unidos que tiene franjas blancas y rojas y campo
azul estrellado”, preciso a Tiempos del Mundo.

Coincidio, en tanto, en que el significado de los colo-
res se ensena como una tradicion y que no hay pruebas
de que la interpretacion que se le da al azul, rojo o blan-
coseacierta. "Ellibro de Luis Valencia -indico- dice que
la estrella representa a la Virgen del Carmen. Otros
serialan que indica que nos convertimos en un Estado
unitario y no federal”.

Prado destaco que uno de los mas llamativos mitos
en torno a la bandera es que se haya difundido que en
un concurso mundial se la eligié como la segunda mas
bella. “El rumor -relaté- habria surgido de una antigua
revista llamada ‘Selecciones Escolares’, publicada ¢n
la década del '60. Alli se senald que teniamos la segun-
da bandera mas linda del planeta y que habria sido
paseada por playas de Bélgica por una hija de un
diplomaéitico. Eso es ficticio. Asimismo, que el Himno
Nacional también habria obtenido un importante lugar
a nivel mundial en dicho certamen, que por logica nin-
gun pais hubiera permitido. Esta dentro de nuestra
idiosincrasia crear mitos que tal vez nos ayudan a ser
mads chauvinistas”.

Por otro lado, el investigador e historiador destacé
que, entre otros simbolos, estan los tradicionales como
la flor y el baile nacional, que son el copihue y la cueca,

respectivamente. “Sobre esta ultima, que fue califica-
da como tal por un decreto en 1979, hay algo curioso
que resaltar, ya que no es originaria de Chile. Y mas aun,
se baila en Argentina y Bolivia. Una de las teorias sobre
como se instauro en nuestro territorio dice que algunos
esclavos negros que venian con colonizadores al Valle
del Aconcagua bailaban una danza similar africana.
Otra version senala que la cueca llego con el Ejército
Libertador de los Andes. Y hay quienes sostienen que
su origen es drabe, porque habia una danza parecida
de cuatro tiempos y formas circulares que se hacia en
las noches en el desierto, bajo cuatro estrellas que la ins-
piraron”, agrego.

Prado destaco que otro hecho curioso es que inex
plicablemente en Chile existen dos piedras nacionales.
“Durante el gobierno militar se dicté un decreto que
declard al lapislazuli, y luego de esta administracion se
nombrd, sin derogar la antigua normativa, a la com-
barbalita como piedra nacional”, enfatizo.

En otro orden, al comentar el incidente referido al
tenista nacional Marcelo Rios, que se nego a llevar la
bandera chilena como maximo representante de la
delegacion que fue a competir en los Juegos Olimpicos
de Sydney, Prado opiné que ningun chileno que tenga
espiritu patridtico y que quiera a su pais puede recha-
zar un honor de esa naturaleza.

“No se trataba de hacer o no un acto de buena volun-
tad, sino que fue el pais el que le entregé una repre-
sentacion. Fue insélito lo que ocurrio y me parece una
falta de patriotismo impresionante. Rechazar llevar la
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bandera es un atentado al pais. Se cometié un error
grave y creo que no hay ninguna justificacion que
pueda remediarlo”, anadi6. ¢

—KJ.T.
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—¢Falta algo mas de afecto
de parte de los chilenos hacia
lo propio?

—VFalta quizas mas conoci-
miento para valorar a nuestros
personajes historicos y todos
nuestros simbolos. Pareciera
que en Chile la moda es cam-
biarlo todo, cuando cada pais
debiera mantener a lo menos
su identidad, con valores
comunes, y todo lo que nos
permita sentirnos unidos.

Respuesta a la polémica

Ninguna campana o aviso
publicitario se hace con el
animo de ofender, segun el
director general creativo de la
Agencia de Publicidad D'Arcy,
Alejandro Escobedo. Asi con-
testd a las criticas formuladas
contra la promecion que efec-
tué su empresa a una marca de
ropa informal, en la que utili-
z6 la imagen de Bernardo
O’Higgins vestido con una
tenida “casual”.

"Entendemos que puede
haber gente que se sienta
molesta -dijo a Tiempos del
Mundo-, pero creemos que
son muchas mas las personas
que acogieron nuestro aviso,
que les parecio simpdtico por-
que es una manera de acercar
a personajes de la historia a
la actualidad. Esto no tiene
ningun otro objetivo que
hacer una publicidad diferen-
te y conseguir un impacto
importante”.

El ejecutivo resalté que cree
que “el respeto por los valores
y los simbolos patrios no pasa
por utilizarlos de la manera
que siempre han sido usados.
Si uno ve lo que ocurre en otras
partes del mundo, como Esta-
dos Unidos, por ejemplo,
donde se utiliza, sin que nadie
se escandalice, la imagen de
George Washington en carica-
turas, o a Napoleon en Europa,
no encuentro motivos para que
nosotros no lo podamos
hacer”.

—Justamente el presiden-
te del Instituto O’Higginiano
dice que Chile no esta prepa-
rado para este tipo de cosas...

—Pero, ;quién define que un
pais esté o no preparado para

algo? ;Chile estara preparado
para esta publicidad, para ver
una mujer desnuda, para
hablar de democracia o dicta-
dura? Creo que eso no lo puede
definir una persona. Lo que
nos hace falta en Chile es un
poco de sentido del humor y
ser mas amplios de mente.

—¢Esta polémica no pasé
mas alla de las criticas o hay
alguna accion legal en contra
de ustedes por la publicidad?

—Es que no amerita nada
de eso. No cometimos ninguna
falta, ni legal, ni moral, ni ética
que nos haga acreedor de una
querella.

—También hubo una fuerte
discusién hace algunos afios
por la imagen de Simén Boli-
var en un cuadro donde apa-
recia con rasgos femeninos...

—Creo que ese caso esta
bastante lejos de la polémica
que surgié por nuestro aviso
publicitario. Ese cuadro mos-
traba con senos a Bolivar. Pero
asi y todo yo creo que es vali-
do que existan criticas en con-
tra y otras favorables en ambos
casos. Se trata de expresiones
artisticas acordes con los tiem-
pos actuales y con la apertura
de pensamiento. ¢
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RESPALDO. Alejandro Escobedo asegurd que a Chile le hace falta un poco
de sentido del humor y apertura de mente.
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nifos o cuanto saben de los simbolos

nacionales, Tiempos del Mundo -con la
ayuda de la educadora de parvulos Ana Maria
Villalobos- pregunto a menores de entre 4 y 5
anos en el Anexo Parvulo del Liceo B-95 de la
comuna de San Joaquin, en la Region Metro-
politana, qué son o para qué sirven la bande-
ra chilena, el escudo nacional, la cueca y el
copihue. Las siguientes son las espontaneas
respuestas de los mas pequerios, que muestran
claramente que hay una identificacion de los
emblemas y su significado intrinseco:

Para conocer cudl es la opinion de los

La bandera nacional:

-Andrés: Es como un emblema de nuestro
pais.

-Felipe: Es muy bonita y es de nuestro planeta.

-Karen: Es un emblema y es bonita.

-Claudia: Es bonita y son lindos sus colores.

-Maria Francisca: Es de hartos colores.

-Emilio: Es algo de Chile.

-Katty: Es de nuestro pais y tiene los colores
lindos.

-Adriana: Sirve para cantar la cancién nacional.

-Angelo: Significa la vida de Chile,

-Diego: Es la felicidad.

-Nicole: Es algo que todos tenemos que querer
mucho.

-Sebastian: La tienen que lievar todas las per-
SOnas para que siempre ganen.

El escudo:

-Francisca: Es algo hermoso.
-Emilio: Significa valor.
-Andrés: Ensefia amor a la patria.
-Katty: Es del presidente.
Maria Francisca: [l escudo tiene los mismos
colores de la bandera y es muy hermoso.
-Ricardo: Es otro de nuestros emblemas nacio-
nales,
Adriana: Es para ponérselo en el cuello.
-Angelo: No sé,
-Diego: Me gusta harto porque tiene los tres
colores que me gustan y una estrella.
-Nicole: Me gusta porque tiene los colores de
la bandera.
Sebastian: Es lo que usan los caballeros para
defenderse. ;

La cveca:

Versiones infantiles

-Diego: Me gusta bailarla.
-Nicole: Me gusta porque es una fiesta.
-Sebastian: Es lo que bailan los huasos.

El copihue:

-Felipe: Es algo para adornar todo en las Fies-
tas Patrias.

-Ricardo: Es la flor nacional.

-Maria Francisca: Sirve parta adornar.

-Katty: Es la flor nacional y es muy bonito su
color.

-Andrés: Es la flor de Chile.

-Adriana: No sé qué es.

-Angelo: Es la flor de Chile.

-Diego: Me gusta porque es rojo.

-Nicole: Me gusta porque es una flor bonita.

-Sebastian: Es la flor de nuestro pais. ®

—K.J.T.
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-Mario: Es un baile de nues-
tro pais y lo bailamos en el
mes de la patria.

-Maria Francisca: Es nuestro
baile nacional.

-Katty: Se bailaenseptiembrey |
es un baile tipico. ‘

|
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