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Estamos entrando en la nueva/vieja normalidad. Nueva porque 
muchas cosas que fueron emergencia hoy ya son hábitos 
instalados, como el trabajo híbrido, un mejor aprovechamiento 

y uso del tiempo al reemplazar las reuniones físicas por charlas en 
zoom y el comercio electrónico, que mes a mes muestra su conso-
lidación, el aumento de la confianza en los sistemas e inclusive su 
expansión a los negocios B2B.
Pero también hay que poner el acento en la vieja normalidad, porque 
ningún proceso cambió la historia por completo y tampoco lo hará 
esta pandemia, que ya se convierte en pos pandemia. Habremos 
adquirido el hábito de lavarnos las manos con más frecuencia, pero 
volveremos a reunirnos con los amigos igual que antes. Trabajaremos 
en remoto, pero habrá que seguir cerrando los números y el balance 
del mes en tiempo y forma.
Las empresas se acostumbraron, y lo seguirán haciendo, a trabajar, 
comprar y vender de otra manera. Con el gran aporte de la tecnolo-
gía, es innegable, pero también de todos nosotros, que transforma-
mos la emergencia en un cambio de mentalidad beneficioso. Esa es 
la finalidad de un negocio, obtener beneficios dándolos a los demás 
y todas nuestras empresas demostraron, en estos dos años que no 
tenemos que olvidar, que tienen una cintura ágil para minimizar los 
daños y optimizar las ventajas.
De cara a la nueva/vieja normalidad, es necesario incrementar los 
esfuerzos. Todavía hay mucho por reconstruir y construir, inclusive 
en los grandes números, los de la economía del país y en un contex-
to global que no es nada fácil.
Lo podemos lograr. Trabajando como siempre. Normalmente.

Hasta la próxima.

NORMALES

Estudio Cero38
estudiocero38@gmail.com

PRODUCCIÓN EDITORIAL

Gonzalo Esteban Parada
DISEÑO DE TAPA
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El talento y el diseño argentinos fueron reconocidos 
mundialmente al otorgarse el premio RED DOT 
2022 al eTermo de Peabody en las categorías 

Electrodomésticos y Productos Innovadores. RED DOT, 
el galardón más reconocido internacionalmente para la 
calidad y el  diseño, lo otorga una vez al año un jurado de 
50 expertos entre periodistas, diseñadores, arquitectos 
y profesores que reconocieron la audacia de Peabody al 
innovar en algo arraigado en la cultura nacional argentina.

El eTermo es el resultado del primer concurso de diseño 
argentino realizado por Peabody en 2017 y ganado por 
Pedro Sainz, tras el cual se inició su desarrollo con el obje-
tivo de resignificar y renovar la experiencia tradicional del 
mate integrando diseño, tecnología y tradición.
Es un producto que unió calidad con alta funcionalidad y 
está alineado con la nueva forma de vida en un mundo que 

ES LA PRIMERA EMPRESA ARGENTINA DE CAPITAL 
NACIONAL QUE OBTIENE ESTE RECONOCIMIENTO 

LA NOVEDAD DE PEABODY
OBTUVO UN PREMIO RED DOT

evoluciona con tradiciones que perduran. Combina 
perfectamente una jarra eléctrica y un termo tradi-
cional, con una estética completamente cuidada y  
múltiples colores. Evita calentar el agua en una pava 
y pasarla a un termo para conservar la temperatura e 
integra todos los elementos y funciones para la pre-
paración del mate: calienta y mantiene el agua, tiene 
una tapa que funciona como vaso térmico y mate y 
una bombilla incorporada al mango.
   
La empresa manifestó su agradecimiento especial a: 
Pedro Sainz (ganador del Primer Concurso de Diseño 
Industrial Peabody); a los miembros del jurado del 
concurso organizado por Peabody: Anabella Rondina, 
Camila Offendenden, Eduardo Naso, Rodolfo Brahim, 
Sebastián Goldberg; el estudio XCruza Carlos Genoud 
y Victoria Riqué; Guillermo Duodero, Agustina Ronchi 
y Julián Filisetti, entre otros.

eTermo

ENTREGA. La premiación 
será del 20 al 24 de junio 
en Essen, Alemania, Los pre-
miados serán exhibidos en el 
Museo de Diseño RED DOT. 

“Quiero agradecer a todos y cada 
uno de los que hicieron posible este 
sueño, dándole forma e identidad a 
un diseño que seguramente resulte 
en un emblema nacional”, dijo Do Sun 
Choi, presidente de Goldmund S.A. 
“Sinceramente, creo que es el resul-
tado de un trabajo en equipo, donde 
el talento argentino merece el reco-
nocimiento mundial. Estoy convencido 
de que las mejores ideas son las que 
resultan de un trabajo colaborativo 
donde se respeta la identidad perso-
nal, colectiva y cultural. Este recono-
cimiento confirma nuestro rumbo con 
los esfuerzos orientados a entregar 
una experiencia de valor a través de la 
calidad y el diseño”

10 l
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LOS TRES LAVARROPAS, DE 6, 7 Y 8 KILOS, TIENEN 15 PROGRAMAS

Y EFICIENCIA ENERGÉTICA  A+ Y A++

PRESENTÓ LAVARROPAS
Y UNA LÍNEA DE HORNOS

BGH

BGH presentó 3 lavarropas automáticos con 
capacidad para 6, 7 y 8 kilos. Los tres se 
destacan por replicar el lavado a mano con 

un mayor cuidado de las prendas. Tienen carga auto 
adaptativa, que ayuda a regular la 
cantidad de agua dependiendo de 
la cantidad de ropa disponible en el 
tambor. La opción Plancha Fácil  deja 
la ropa en remojo antes de realizar el 
último centrifugado y evita que per-
manezca centrifugada en el interior 
del tambor y se arrugue. Bloqueo 
para Niños ayuda a restringir el acce-
so a los comandos del panel para evi-
tar posibles accidentes. Se destaca 
la eficiencia energética: el de 6 kilos 
tiene clasificación A + y los de 7 y 8 
kilos A++.

Tecnología y seguridad                                                                                                  
Los nuevos lavarropas tienen 15 
programas de lavado (Algodón, Algodón ecológico, 
Blancos, Algodón + prelavado, Lana, Bebés, Delicados, 
Centrifugado, Enjuague, Lavado a mano, Deportivo, 
Eco, Sintético + prelavado, Sintético y Diario) y fun-
ciones generales como la jabonera apta para jabón 

líquido y sólido; el lavado rápido, que ayuda a reducir 
el tiempo total de lavado y el consumo de agua y el 
selector de velocidad y temperatura.
En los modelos de 7 y 8 kilos el display LED color 

ofrece información sobre selec-
ción de temperatura, velocidad de 
centrifugado, funciones especia-
les, tiempo de ciclo del lavado 
y avance del programa en curso. 
Dependiendo del modelo elegido, 
se puede disponer de funciones 
como la exclusión de centrifugado, 
selección de velocidad de centrifu-
gado, extra enjuague, inicio diferido 
y lavado rápido.

“Desde BGH tenemos como obje-
tivo cumplir con una variada gama 
de requerimientos de los usuarios” 
comentó María Celeste Andreu, 
gerente de Producto. Con esta pro-

puesta brindamos la confianza, la seguridad y el 
ahorro que el hogar necesita y, al mismo tiempo, 
continuamos ratificando que el diseño, la tecnología 
de vanguardia y la eficiencia energética son nuestros 
pilares fundamentales”.

El nuevo Quick Chef Digital ECO de BGH tiene color negro y 
tres modelos: 20 litros monofunción y 23 y 28 litros bifunción 

con microondas y grill. Incorpora el modo ECO, que apaga el display 
cuando no se lo usa y ahorra energía. La Cocción Automática per-
mite cocinar con solo seleccionar el tiempo y el peso del alimento. 
Con la opción Descongelamiento por Peso, al ingresar el peso del 
alimento a descongelar el producto ajusta los parámetros ideales 
conservando el sabor y la función Inicio Rápido hace trabajar al mi-
croondas a máxima potencia durante 30 segundos. La Cocción en 
Etapas (en los modelos de 23 y 28 litros), ayuda a cocinar y dorar 
sin tener que reiniciarlo para cada función. Tiene bloqueo para niños.
BGH se posicionó como la marca líder en ventas del segmento 
con una cuota de mercado superior al 50%. 

TRES MODELOS QUICK CHEF

12 l12 l
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PRESENTÓ LAVARROPAS
Y UNA LÍNEA DE HORNOS



JAHRO, marca creada a mediados de 1962, está cum-
pliendo 60 años. En su comienzo, la empresa se 
dedicó a la fabricación de parlantes que se vendían 

exclusivamente a las fábricas terminales de electrónica 
que  ensamblaban tocadiscos, radios, combinados, equipos 
de audio y televisores, entre las que sus actuales directi-
vos recuerdan marcas como  Ranser, Ken Brown, Zenith, 
Barret, Rex–Son, Repman y Holimar, entre otras. Entre 
mediados y fines de los años 70, la marca también fue sinó-
nimo de los primeros parlantes de 12” y 15”, fabricados con 
carcazas de aluminio fundido para uso profesional y emplea-
dos por los sonidistas de entonces en espectáculos artísticos 
y musicales. En 1994 se fabricó el primer parlante nacional 
de 18” con cono importado de Estados Unidos y bobina de 
alambre plano, presentado por la marca ese mismo año en 
Electro Show 94. Desde entonces, fueron agregando diferen-

LA TRAYECTORIA INCLUYE DESDE PARLANTES, EN LOS AÑOS 60,

HASTA LA ACTUAL LÍNEA DE PEQUEÑOS ELECTRODOMÉSTICOS 

CUMPLE 60 AÑOS

tes productos como parlantes y bafles pasivos, bafles 
amplificados y portables, sistemas acústicos, consolas 
mezcladoras, soportes, controles remotos, micrófonos 
y radios, todos con la marca JAHRO.
En 2020 desarrollaron una línea de pequeños electro-
domésticos compuesta por pavas y anafes eléctricos, 
exprimidor de cítricos, freidora de aire y cafeteras de 
filtro, entre otros.
“Hemos recorrido un largo camino y hoy estamos muy 
orgullosos de la vigencia y el prestigio ganado”, dijeron 
en la empresa. “Es nuestro deber agradecer a todos 
los que nos apoyaron desde su creación, durante todos 
estos años, y vayan nuestros deseos de seguir por el 
mismo sendero con el trabajo y el esfuerzo puesto de 
manifiesto desde siempre para hacer que la marca sea 
más importante día tras día”.

JAHRO

COMIENZOS. Algunos de los mode-
los de parlantes con los que comenzó a 
trabajar la empresa en 1962. Los ven-
dían a las terminales de electrónica que 
armaban radios, tocadiscos, equipos de 
audio y televisores.

NUEVAS OFICINAS DE AIRES DEL SUR
El 8 de marzo, Aires del Sur S.A. inauguró sus nuevas ofi-
cinas en Buenos Aires sobre 450 metros cuadrados que, 
además, se utilizarán como show room. “La idea es poder 
reunirnos con nuestros clientes para presentarles los nue-
vos negocios que se vienen” dijo Agustín González Quirós, 
director comercial. “Pasaron los años, pero las ganas de 
crecer siguen intactas y una muestra es haber logrado el 
tercer puesto en la fabricación de aires acondicionados 
residenciales Electra durante 2021”.
El nuevo espacio es un lugar luminoso donde la empresa 
se propone seguir brindando el mejor servicio como desde 
hace 15 años, cuando inauguraron su planta fabril en Río 
Grande, Tierra del Fuego.

14 l
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RECURSOS

PARA QUÉ PUEDEN UTILIZARLA LAS EMPRESAS Y QUÉ BENEFICIOS BRINDA

Su uso se po-
tencia cada día 
entre  usuarios 

y consumidores y pro-
mete ser el método de 
pago que más crezca en 
el país para 2025. Pero 
las empresas también 
comienzan a darle lugar 
en los negocios B2B, 
buscando una mejor ad-
ministración, mayor se-
guridad e independencia 
del dinero físico.
“Esta herramienta ayu-
da a las compañías a operar entre sí de 
manera rápida, segura y pudiendo contar, 
cuando sea necesario, con la trazabilidad 
del dinero,” dijo Nicolás Velazco, director 
de Front End en Snoop Consulting, empresa 
que brinda servicios tecnológicos de desarro-
llo, operación, consultoría y transformación digital.

Qué usos pueden darle

l Una sola persona puede administrar los saldos de 
todos los colaboradores: al poseer una cuenta corrien-
te asociada, desde las mismas pueden realizarse pagos, 
transferencias y/o débitos y, de tal manera, se puede ga-
rantizar que el presupuesto sea utilizado en los medios o 
destinos que se espera.

l Agilizar tareas diarias: esta opción de pago –que deja 
atrás procesos manuales que involucran papeleo, impre-
sión de facturas o envío de cheques– permite agilizar las 
tareas diarias al no depender del dinero físico. A través 
de un llamado, o una solicitud de dinero desde una app, 
es posible acreditar la suma necesaria que cada emplea-

do necesite para realizar 
sus tareas, sin la obliga-
ción y pérdida de tiem-
po que puede significar 
tener que movilizarse de 
un lugar a otro en busca 
del efectivo.

l Poder recibir y enviar 
transferencias tanto a 
los clientes como a los 
proveedores: Permite 
desarrollar una relación 
con los proveedores y 
clientes, en la que las 

acciones pueden ser inmedia-
tas, gratuitas e ilimitadas.

A su vez, las billeteras digitales 
que las empresas utilizan pue-

den formar parte de sus propias 
aplicaciones ya existentes. De esta 

manera, el cliente se sentiría más inclina-
do a usarla (a través de promociones, por ejemplo) y 
la empresa podría recolectar información valiosa de esos 
clientes. La idea es que no sea solo una billetera digital, 
sino un beneficio más de la aplicación de la empresa.  A 
medida que se tenga más conciencia de que a través 
de estos pagos los costos bajan y las transacciones 
aumentan, las billeteras digitales en el mundo B2B ten-
drán cada vez más lugar y las empresas mejorarán junto 
con ellas su propio funcionamiento.
“Con la digitalización de pagos, los procesos del comer-
cio B2B se realizan mediante un flujo digital que permi-
te acelerar procesos más seguros, pensar en traspasar 
fronteras y expandir el negocio. Estamos en una era de 
transformación tecnológica sin límites y con posibilidades 
de crear nuevas maneras de comerciar”, finalizó Velazco.

LA BILLETERA DIGITAL
EN LOS NEGOCIOS B2B

Las billeteras digitales pueden 
formar parte de las propias 
aplicaciones de la empresa. 
De esta manera, el cliente 

se sentiría más inclinado a usarla 
a través de promociones, 

por ejemplo, y la empresa podría 
recolectar información valiosa 

de esos clientes. 

VENTAJAS
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TENDENCIAS

La encuesta PGB LATAM realizada por Intel en Ar-
gentina, Colombia y México sobre 3106 personas, 
de las cuales 56% fueron mujeres de entre 16 y 54 

años, reveló los siguientes resultados:

Para el 90,8% de las encuestadas, los juegos digitales 
están entre sus mejores formas de entretenimiento y 
para el 68,6% es su única forma de entretenimiento. 

El 97,3% elige su casa como lugar de juego predilecto, 
mientras que un 21,2% aseguró que aprovecha los mo-
mentos de viaje en transporte para jugar.

Un dato interesante del estudio es que el 45,2% de las 
encuestadas que juega en PC, considera esencial la 
calidad del equipo. El 63,8% utiliza Windows 10 como 
sistema operativo.

Para las mujeres los juegos y redes más conocidos son: 
Google Play Games: 67,6%, PlayStation Network: 55,2%; 
Xbox Live: 53,6%, Nintendo Switch Online: 38,9%; Ser-
vidores específicos de juegos (Counter Strike, Minecraft, 
LoL etc.): 34,8% y Nintendo Network: 24,8%.

LAS MUJERES Y EL GAMING

UN ESTUDIO DE INTEL REFLEJA LOS INTERESES Y HÁBITOS DE ELLAS
EN RELACIÓN CON LOS VIDEOJUEGOS EN LATINOAMÉRICA 

26,5%CONSOLA 
DE VIDEOJUEGOS

COMPUTADORA 10,5%

LAPTOP 11,5%

CELULAR 45,3%

TABLET 3,3%

85,1%YOUTUBE

TIK TOK

FACEBOOK 
GAMING

TWITCH

TWITTER

35,7%

31%

25,2%

11,2%

DE LAS MUJERES JUEGA 
DIARIAMENTE

DISPOSITIVOS QUE UTILIZAN PLATAFORMAS PREFERIDAS

29,2%
SE INFORMA A DIARIO SOBRE
JUEGOS Y CONTENIDOS7,2%
SE INFORMA SOBRE CONSEJOS 
Y TRUCOS PARA JUEGOS70,2%



TCLSEÑORIAL
INAUGURÓ SU NUEVA
PLANTA INDUSTRIAL

PRODUCIRÁ UN TERMOTANQUE CADA 20 SEGUNDOS

Y EMPLEARÁ A 200 PERSONAS

El grupo mexicano Rotoplas inauguró una planta de 
termotanques en la que invirtió más de 5 millones 
de dólares y empleará a 200 trabajadores.

Los termotanques Señorial serán comercializados prin-
cipalmente en el mercado interno, pero integran un pro-
yecto de exportación a países de la región como parte 
de la estrategia general, cuyo objetivo es convertir a la 
Argentina en el polo exportador del grupo.
Ubicada en el Parque Industrial Pilar, en la provincia de 
Buenos Aires, la planta ocupa 6.500 m2 construidos 
sobre un lote de 12.000 m2 y cuenta con tecnología de 
última generación que permite producir un termotanque 
cada 20 segundos. Grupo Rotoplas, líder en soluciones 
de almacenamiento, conducción y calentamiento de agua, 
llegó a la Argentina hace 25 años, cuenta con 4 plantas 

industriales en la provincia de Buenos Aires, y emplea a 
750 personas. Esta inversión es parte de un proyecto de 
inversiones por más de 115 millones de dólares realiza-
das por el grupo en los últimos años para la consolidación 
de sus negocios de tuberías y conexiones con la marca 
IPS, tanques de almacenamiento con la marca Rotoplas y 
termotanques y calefones con la marca Señorial.

“El proyecto, que se inició hace 25 años, está intacto 
y tenemos la vocación y la voluntad de continuar in-
virtiendo para que nuestro negocio crezca y podamos 
contribuir al crecimiento del país, haciendo lo que sa-
bemos, que es dar más y mejor agua”, dijo durante la 
inauguración Pablo Feresini, director general de Grupo 
Rotoplas Argentina.

IMÁGENES. Dos vistas del frente y el interior de la planta y el momento del corte de 
cintas, con la presencia del gobernador de la Provincia de Buenos Aires, Axel Kicillof.

OBJETIVOS. 
Pablo Feresini, director general de 
Grupo Rotoplas, destacó la voluntad 
de seguir invirtiendo. 

18 l18 l
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SON PRODUCTOS QUE LA MARCA TRAERÁ AL PAÍS

ABARCANDO VARIAS CATEGORÍAS

ANUNCIÓ SUS PRIMEROS
LANZAMIENTOS PARA 2022

TCL

TCL anunció los primeros lanzamientos que lle-
garán este año a la Argentina en las categorías 
televisión, smartphones y tablets. 

La línea Google TV P725, full screen de 50, 55, 65 y 
75 pulgadas 4K HDR y Dolby Vision-Atmos, tiene rsis-
tema Hands Free Voice Control para hablarle al tele-
visor sin usar el control, Chromecast y Bluetooth 5.0.
El smartphone 20B, con 7,99 mm. de profundidad, 
tiene pantalla de 6.52” cámara dual de 50 megapíxeles, 
memoria de 64 GB, procesador Octa-Core, memoria 
RAM de 4 GB y batería de 4000 mAh. La Tablet TAB 
10s viene con pantalla FHD con tecnología IPS, altavo-
ces estéreo, batería de 8.000 mAh y lápiz óptico pasi-
vo. Tiene cámara de 5 MP frontal y 8 posterior.
La Tablet 10 TABMAX, de 10,4”, tiene dos micrófo-
nos y altavoces, resolución de 2.000 x 1.200 píxeles, 
procesador Octa-Core, memoria RAM de 4 GB y 64 
GB de almacenamiento con posibilidad de expandirla 
con tarjeta micro SD de 256 GB. Incorpora conexión 
Bluetooth 5.0 y permite conectar con el smartphone 
solo al acercarlo. La batería es de 8.000 mAh y cuenta 
con carga rápida de 18 watts. El reconocimiento facial 
agrega un factor de seguridad. Viene en dos versiones: 
con funda incorporada y con funda y teclado.

Orbis lanzó cuatro hornos eléctricos, y un horno y cuatro anafes a 
gas. La marca ofrece hornos eléctricos de cinco u ocho funciones 
con enlozado de fácil limpieza, termostato que garantiza la estabili-
dad de la temperatura del horno, timer con alerta, grill superior con 
doble área de calentamiento y puerta con doble vidrio. A los hornos 
de ocho funciones se les suma el horno convector con circulador 
de aire, que pbrinda una distribución de calor más pareja; mayor 
rapidez y las funciones de descongelado y gratinado. El horno a gas 
tiene encendido con una mano, luz frontal, grill eléctrico descongela 
e incorpora termostato, cuenta minutos y puerta de doble vidrio.
Los anafes tienen cuatro o cinco quemadores, con posa ollas 
enlozado o de fundición, quemadores de alto rendimiento, 
bujías de encendido protegido, encendido electrónico en 
cada perilla y válvula de seguridad por termocupla. A los de 
cinco quemadores se les suma un quemador de doble corona.

NUEVOS HORNOS Y ANAFES DE ORBIS
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LA CATEGORÍA SE RENUEVA
CON VOLUMEN Y CONECTIVIDAD

Edgardo Folla, director de Mar-
keting de Philips TV & Sound 
(TPV), reconoció que el merca-

do del audio tiene una estacionalidad 
marcada entre septiembre y marzo, 
sobre todo en los productos para ex-
terior como las torres de sonido, que 
por el valor de su ticket pesan mucho 
en el desarrollo de la categoría y su 
facturación. “Algunos jugadores que 
eran relevantes en esta categoría 
hoy no participan tanto, dejan más 
espacio y los que seguimos en el 
mercado estamos superando nues-
tras propias expectativas”, amplió. 
“El mercado del audio fue girando 
hacia los modelos one box, o torres, 
tanto con los modelos de entrada 
como los más potentes, que en ge-

neral se usan en fiestas, con  luces, 
karaoke y Bluetooth para el strea-
ming”, definió Luciano Pizzi, director 
comercial de Sony. “En los últimos 
años también crecieron los parlan-
tes Bluetooth más pequeños, en 
general para uso en el hogar y algu-
nos hasta sumergibles. En este seg-
mento también hay mucha variedad y 
tenemos la combinación de ambos ti-
pos, como nuestros modelos XP500 
y XP700, productos grandes pero 
que tienen batería”.

Desde Kioto, Esteban Vaccaro sos-
tuvo que para su empresa el impacto 
de las  devaluaciones de 2018 y 2019 
fue mayor que el de la pandemia, que 
aun con sus complicaciones del prin-

cipio después dejó margen para aco-
modarse. “Siempre estuvimos enfo-
cados en la producción hasta que en 
2017 la situación general nos empujó 
a importar, y pagando en dólares y 
cobrando en pesos la devaluación 
nos complicó mucho” recordó. “Es-
tamos trabajando con mucha fuerza 
en todo el país para poder volver a 
vender las cantidades que vendíamos 
en los años anteriores”.
Gustavo Venosta, gerente comercial 
de Juan Carlos Prola y Cía S.R.L., 
afirmó que este año el mercado del 
audio se va a ver afectado por las 
restricciones a las importaciones y 
los aumentos en los precios, ya que 
el panorama internacional hace que 
los costos se incrementen.

Con un mercado cuya demanda en general se orienta 
hacia los grandes equipos, el audio incorpora tecnolo-
gía y se diversifica, como en el caso de los auriculares, 
donde hay un modelo para cada tipo de usuario.
El negocio se moviliza, inclusive en el segmento de los 
pequeños productos, que es mucho más competitivo 
por la abundancia de la oferta.
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El consumo
“Entre los productos de ticket muy 
bajo hay mucha oferta, pero en algún 
punto siempre aparece la demanda 
genuina y la realidad es que a mayor 
inversión, el consumidor se fija mu-
cho más en la marca y la garantía”, 
señaló Folla. “En este sentido, nos 
estamos llevando una sorpresa muy 
grata, porque si bien en cualquier 
mercado a medida que aumenta el 
ticket baja la demanda, de nuestras 
4 torres de sonido las dos de mayor 
precio tienen el 50% de participa-
ción en el mix, cuando esperábamos 
que fuese de 30%”. 
“Los últimos años el mercado del 
audio volvió a ser marcadamente es-
tacional”, dijo Vaccaro. “Vendemos 
muy bien el último trimestre del 
año, estirándolo hasta enero, pero 
notamos que el consumo bajó un 
poco y aunque hay una saturación de 
equipos chicos, en los grandes, de 
10 a 15 pulgadas y con buena cali-
dad de sonido, no hay tanta oferta y 
sí bastante demanda. El consumidor 
que busca calidad la encuentra en 

nosotros. El mercado, como marca 
la tendencia mundial, se inclina hacia 
modelos con mucho juego de luces, 
ligeros, con baterías más chicas y 
con un sonido muy potente”.
Pizzi también re-
conoció que los 
modelos grandes 
tienen una estacio-
nalidad marcada a 
partir de octubre y 
los más chicos son 
más estables, aun-
que con un pico 
al comienzo de la 
primavera y duran-
te el verano por-
que son produc-
tos para la playa. 
“También vemos 
que los usuarios 
le dan mucha importancia a la bate-
ría y al mismo tiempo a la potencia 
del equipo, por lo que hay que in-
corporar tecnología para ofrecer las 
dos cosas”, amplió.
Según Folla, la diversidad de la ofer-
ta se diferencia por el tamaño de los 

productos, que se relaciona con las 
potencias; por la conectividad, que 
principalmente pasa por Bluetooth; 
los juegos de luces, las entradas 
para guitarra y micrófono o la posi-

SAMSUNG
Las sound tower de Samsung MX-T70 tienen parlantes 
bidireccionales con sonido envolvente, 1500 watts, do-
ble conexión de micrófono para karaoke y doble cone-
xión Bluetooth para reproducir con dos smartphones en 
simultáneo. El botón Bass Booster potencia los bajos, es 
resistente a los golpes y las salpicaduras y con la app 
Sound Tower para smartphones se puede manejar el so-
nido, las luces LED y enlazar dos dispositivos en simul-
táneo a través del multi Bluetooth, además de conectar 
hasta 10 Sound Towers entre sí inalámbricamente.

La barra de sonido Samsung Q600A tiene tecnologías 
Dolby Atmos y DTS:X y altavoces frontales, laterales y 
ascendentes para una experiencia de sonido envolvente. 
Cuentan con un subwoofer que optimiza las escenas y 
fue pensada para los fanáticos de los videojuegos ya que 
permite activar automáticamente el modo juego cuando 
está conectada al televisor. La serie Q viene con altavo-
ces que se sincronizan mediante Q-Symphony con los 
parlantes del televisor Samsung para obtener una inmer-
sión acústica y es posible conectarla mediante Bluetooth 
al televisor o a dos dispositivos móviles a la vez.
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“La demanda de auriculares se inclina hacia los 
modelos Bluetooth y específicamente los True 
Wireless”, dijo Pizzi. “La pandemia y el trabajo 
remoto produjeron un boom de venta. Se fue 
produciendo una conversión de los modelos 
con cable hacia Bluetooth, tanto overhead de 
vincha o in ear y en los últimos años hacia los 
True Wireless. Otra particularidad fue la incorpo-
ración de la cancelación del ruido ambiente, que 
se masificó por el uso del auricular en la calle y 
también en la casa, por el trabajo remoto”.

bilidad de transportarlos con ruedas. 
“También influye la batería, aunque 
los más grandes, por la potencia, no 
soportan el tamaño de la batería que 
deberían llevar para garantizar auto-
nomía de uso y hay que conectarlos a 
la línea de 220 voltios”, cerró.

AURICULARES
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EVERSOUND
Esta marca lanza dos novedades. El parlante Bluetooth USB 
recargable EV-821 tiene conexión inalámbrica, potencia de 2800 
watts PMPO, conectividad USB TF, karaoke, luz LED, compa-
tibilidad con Iphone, IPad y Android, entrada para micrófono y 
auxiliar, 2 woofers x 8” con luz, 1 tweeter x 1”, función TWS, 
USB recargable, batería con 2 horas de duración, control de 
volumen y ECO para micrófono. El EV-822 tiene las mismas 
características pero con frente iluminado. Completan el lineal 
dos propuestas con 7 pads de batería de 5400 y 27.000 watts 
PMPO, dos para DJ´s con 15.000 y 13.500 watts PMPO y un 
modelo con iluminación ambiental de 13.500 watts PMPO y la 
iluminación sobre el woofer, que comparte con todo el lineal. 
Otra opción, más portable y recargable, ofrece 6 horas de uso 
sin cable con 5500 watts e iluminación ambiental y dos produc-
tos más chicos, de 3500 y 2000 watts PMPO con conexión 
inalámbrica, recargables y con  4 horas de música.

KEN BROWN
Ken Brown presenta el auricular inalámbrico Freestyle 
X-5 PRO Bluetooth 5.1 con hasta 10 metros de alcance; 
manos libres; controles para reproducir canciones, apa-
gar, pausar y atender llamadas y tecnología True Wireless 
Stereo con audio de alta resolución y sonido envolvente. 
El XTC-15G es un auricular deportivo inalámbrico multi-
función con tecnología Bluetooth 5.0; protección IPX5 de 
resistencia al agua; rango máximo de funcionamiento de 

10 metros sin obstáculos y manos libres. Vortex es un 
bafle potenciado horizontal para PC, notebook, videojue-
gos o tablet. Tiene sonido estéreo con altavoces compac-
tos, iluminación LED con efectos; potencia máxima de 20 
watts (RMS de 10 watts); control de volumen iluminado; 
alimentación por USB y Bluetooth V5.0.

“Entre los productos de tiket muy bajo hay mucha oferta, 
pero en algún punto siempre aparece la demanda genui-
na y la realidad es que a mayor inversión, el consumidor 
se fija mucho más en la marca y la garantía”, señaló Folla.

OFERTA
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SMARTLIFE
Smartlife amplió su portafolio de productos de audio 
con nuevos altavoces inalámbricos, pequeños y trans-
portables. Son 6 modelos. El SL-BTS780, con 14 watts 
RMS (7x2) de 2” e IPX5-A a prueba de agua, tiene 
Bluetooth, TWS, acceso para tarjeta SD y batería de 
1800 mAh. Para usuarios que priorizan el estilo, el dise-
ño y la calidad del audio, están los modelos SL-BTS316 
y SL-BTS315, con 10 watts RMS (5x2) de 2”; TWS, 
manos libres; tarjeta SD y batería de 1800 mAh; 6 
watts RMS (3x2) de 2”; TWS; manos libres; tarjeta SD 
y batería de 1200 mAh respectivamente. El SL-BTS010, 
para los más jóvenes, incluye el exclusivo modo luz; 
5 watts RMS de 2”; TWS; manos libres; tarjeta SD y 
batería de 1200 mAh. Completan la oferta dos modelos 

para los más chicos. EL-BTS009 tiene 5 watts RMS de 
2”; TWS; manos libres; tarjeta SD y batería de 1200mAh.  
El SL-BTS003, con 5 watts RMS de 1,5”, incorpora TWS; 
manos libres; tarjeta SD y batería de 600mAh.

JAHRO
Jahro presenta una amplia variedad de bafles activos 
portables, entre los que se destacan el Bafle Boliche y el 
Bafle Flama junto con las torres de sonido JH-FY1011 y 
JH-FY1212. Todos los modelos tienen Bluetooth, radio 
FM, entrada USB, tarjeta TF, entrada auxiliar, entrada 
de micrófono con eco y delay, entrada de guitarra, 

luces LED multicolor, conexión para 12 v. y batería de litio 
recargable. Incluyen micrófono con cable, control remoto 
y cargador de batería. La mayoría tiene conexión TWS y 
todos pueden ser transportados fácilmente, porque tienen 
batería interna de alta duración, ruedas y manija retráctil.

26 l
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Someco Electronics presentó tres barras de sonido con 
la marca Telefunken. La Polaris 900 soundbar + wireless 
subwoofer inalámbrico tiene entrada óptica, sistema ampli-
ficado 2.1, Bluetooth, subwoofer de 8“, potencia RMS de 
350 watts y fuente de alimentación de 110-220V-60/50Hz. 
La Polaris 700 soundbar + subwoofer audio system con 
reproductor de MP3, incorpora surround cinema sensation 
y entrada de línea auxiliar. La Polaris 500 soundbar audio 
system, tiene sistema amplificado 2.0, Bluetooth, entrada 
de línea auxiliar, potencia RMS de 80 watts, fuente de ali-
mentación de 110-220V-60 / 50Hz y mide 800 x120 x63 
milímetros. Las tres traen soporte de montaje.

X-VIEW
X-VIEW ofrece dos parlantes. El Blast X4 tiene 
conectividad Bluetooth 4.2 + BR; potencia de 12 
watts x 2; función TWS (conecta dos x 4 en simul-
táneo); resistencia a salpicaduras (IPX6); batería 
recargable de 3000 mAh; luces LED indicadoras; 
iluminación RGB; manos libres; entrada aux-in y 
USB y autonomía de 3,5 horas (volumen medio). 
El Blast X5 tiene Bluetooth 4.2 + BR; potencia 
de 25 watts x 2; TWS (conecta dos x 5 en simul-
táneo), resistencia a salpicaduras (IPX5), batería 
recargable de 3600 mAh; luces LED indicadoras; 
función manos libres; entrada aux-in y USB; radio 
FM; tiempo de carga de 4/6 horas y autonomía de 
4,5 horas (volumen medio).
En auriculares hay dos modelos. Los XPODS2 
Bluetooth 5.1 ergonómicos tienen indicador digital 
de carga en el estuche; manos libres; micrófono; 
batería en auriculares de 25 mAh y en estuche 
de 400 mAh; carga en auriculares de 1 hora y en 
estuche de 2; autonomía hasta 4 horas y 24 horas 
extra con el estuche. Los XPODS3 son similares, 
con sensibilidad de 103±3dB / 32Ω; batería en 
estuche de 250 mAh; autonomía de hasta 5 horas 
y 15 horas extra de autonomía con el estuche.

TELEFUNKEN
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HDC International destaca entre sus productos de audio 
el parlante portátil Moonki Sound negro MO-R88BT, de 
2 x 8 watts con luz rainbow, conectividad TWS y clasi-
ficación IPX6 de resistencia al agua y las salpicaduras. 
Lo presentan como un modelo nuevo en el mercado. El 
Moonki Sound MO-L208BT, también nuevo, es un par-
lante negro y portátil de 2 x 8 watts con luz azul, conecti-
vidad TWS y resistencia IPX6 al agua y las salpicaduras. 

KIOTO

Kioto tiene un catálogo variado que reco-
rre todas las opciones, desde modelos 
chicos, de 6 pulgadas hasta los de 15, 
y equipos columna con dos parlantes o 
con uno y con y sin batería, que son los 
de mayor potencia. Este año van a lanzar 
3 modelos nuevos.
El SA-12LX es un sistema de audio de 
12”, con sonido potente y presentado 
como muy económico. Tiene batería 
recargable, efecto lumínico, conexión 
inalámbrica, reproductor de MP3, micró-
fono inalámbrico y radio FM. El TW 2803  
es un modelo torre multimedia de 2 par-
lantes de 8” con sonido potente, luces 
estilo flama, batería recargable, efecto 
lumínico, conexión inalámbrica, repro-
ductor de MP3, micrófono inalámbrico 
y radio FM.

HDC INTERNATIONAL
En auriculares lanzaron los earbuds Moonki Sounds 
MH-TWS33 con Bluetooth 5.0 y rango de 10 metros;  
driver de 8 mm.; tiempo de reproducción de 4 horas 
aproximadamente y batería de la base de 400 mAh. Los 
auriculares pueden cargarse 3 veces. El auricular on ear 
Moonki Sound MH-O710BT Bluetooth 5.0 tiene rango de 
10 metros, driver 2 x 40mm. y tiempo de reproducción 
aproximado de 8 horas.

30 l30 l
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Las barras de sonido están en auge porque co-
nectadas al televisor pueden usarse como sis-
tema de cine en casa, ocupando menos espacio 

y con menos cables que los anteriores sistemas 5.1. 
Uno de los grandes aliados de su crecimiento es el 
streaming, y aunque parezcan un parlante son más 
que eso: mejoran el audio nativo del televisor, sirven 
como reproductor de música, en su versión base tie-
nen dos parlantes estéreo, en algunos casos con un 
tweeter, y quienes añoran el antiguo home theater 
pueden sumarles parlantes externos y ampliar el so-
nido envolvente. El efecto “deep bass” se logra con 
un subwoofer y como en toda la tecnología actual, la 

conectividad Bluetooth es la función de oro.
El mercado argentino, por ahora, viene retrasado res-
pecto de los más desarrollados. Desde Sony, Luciano 
Pizzi destacó la baja relación entre el parque instalado 
de soundbar y los televisores vendidos. “Hubo un re-
emplazo claro del home theater tradicional, que prác-
ticamente ya no existe”, sostuvo. “Hoy una soundbar 
brinda la misma calidad de sonido que un sistema 5.1 
y sin el problema de los cables. Hay modelos con y 
sin subwoofer y con y sin parlantes traseros y todos 
con sonido envolvente. Es un mercado que va muy de 
la mano con las plataformas de streaming para series 
y películas, pero todavía le falta crecer”.

SOUNDBAR

Este año Total Home presentó 10 nuevos par-
lantes, que responden a las necesidades de 
los distintos perfiles de usuarios de la marca. 
Entre ellos, la empresa destaca el modelo 
AW-T2012 como evolución de la gama, con 
una altura de 1,49 metros que presentan 
como “ideal para una experiencia inolvida-
ble”. Es un producto diferencial, con cone-

AIWA
xión Bluetooth 5.0, botón EQ que regu-
la los graves y agudos y Power Bank. 
Incluye micrófono inalámbrico y cuenta 
con efectos de luces en el panel supe-
rior y frontal y entrada para micrófono, 
guitarra y auxiliar.
También incorporaron el parlante torre 
AW-T2022 True Wireless BT con giro 
de 180°, para uso vertical u horizontal, 
pensado para optimizar espacio y con 
correa para transportarlo fácilmente. 
Tiene distintos efectos de luz alrede-
dor de los woofers para elegir el que 
mejor se adapte al momento del uso. 
Los modelos que completan el catá-
logo de la línea de Torres Party Time 
son los T2040, T2042 Y T2044, fáciles 
de transportar y con doble entrada de 
micrófono. Esta línea también incluye 
Power Bank, reguladores de graves y 
agudos y TWS.

ALTURA:
1,49

METROS

El nuevo
cineencasa
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CROWN MUSTANG
Crown Mustang destaca de su línea de audio tres modelos. 
Koba, la barra de sonido mini bafle potenciado para PC, note-
book, TV, video juegos o tablet, tiene sonido estéreo con 
altavoces compactos, iluminación LED con efectos, potencia 
máxima de 12 watts (6 RMS), control de volumen iluminado, 
alimentación por USB, entrada auxiliar miniplug, tamaño de 320 
x 67 x 68 mm. y formato horizontal. El Nuke-8 Bluetooth es un 
bafle potenciado de 3 vías con doble woofer de 8” y tweeter de 
1,5”, 16.000 watts PMPO, bajos extremos, conectividad USB 
para smartphone, tablet o PC vía Bluetooth, función grabar, 
luces LED, karaoke, pantalla LED, reproductor de MP3, entrada 
auxiliar miniplug, control de volumen, graves,  agudos, volumen 
del micrófono y de eco y radio FM, 
El Nuke-6 Bluetooth de 2 vías tiene potencia de 12.000 watts 
PMPO doble subwoofer de 6.5”, entrada/salida para otra fuente 
de sonido, televisor, PC o consola de juegos, USB – microSD,  
batería interna hasta 5 horas de uso, luces LED, karaoke, pan-
talla LED, reproductor de MP3; entrada auxiliar miniplug; control 
de volumen, graves, agudos, volumen del micrófono y eco; 
radio FM y batería interna hasta 5 horas de uso.

Lo nuevo de Philips en auriculares son los modelos de 
alta gama TAA6606BK/00 (imagen) y L3/00. El primero, 
tiene tecnología Bone Conduction que permite percibir el 
sonido ambiente, luz para seguridad nocturna, resistencia 
al agua y hasta nueve horas de reproducción. El Fidelio 
L3/00 vincha ofrece cancelación activa de sonido, blo-
queo de ruido ambiente, sensores infrarrojos que detie-
nen la música al quitarse el auricular, autonomía de hasta 
35 horas y terminaciones en cuero escocés Muirhead.
Completan el lanzamiento el TAA7306/00 True Wireless; 
el TAT5506/00 TW con cancelación de sonido; el 
TAA5205/00 True Wireless con hasta 20 horas de 
reproducción; el TAT2206/00 True Wireless con hasta 
18 horas con estuche de carga y el TAH8506/00 con 
Bluetooth multipunto para conectar 2 dispositivos en 
simultáneo y hasta 60 horas de reproducción.
La torre de sonido Bluetooth TAX3705/77 tiene diseño 
carry on con ruedas, potencia de 200 watts, 2 woofer 
x 12”, consola superior para regular volumen, ecualiza-
dor y luces, entrada para micrófono y guitarra, función 
karaoke, radio FM luces rítmicas, control remoto incluido, 
Bluetooth hasta 10 metros y garantía de 1 año.

PHILIPS
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SONY
Los auriculares inalámbricos WH-XB910N de 
Sony con tecnología de sensor de ruido dual, 
llevan el noise cancelling digital al siguiente nivel 
al bloquear por completo los sonidos externos. 
El micrófono integrado permite responder lla-
madas con manos libres desde dispositivos 
smartphone conectados, capta la voz con pre-
cisión y vienen en azul y negro. El parlante ina-
lámbrico XP500 de la serie X ofrece X-Balanced 
Speaker Unit y tweeter frontal de alta eficiencia 
con sonido nítido, gran duración de la batería, 
resistencia al agua IPX41 y asa fácil de usar 
para transportarlo. Tiene entrada para guitarra 
y está disponible en color negro. El sistema de 
audio de alta potencia con tecnología Bluetooth 
V02 con luz que se ilumina al ritmo de la músi-
ca, permite controlar la reproducción desde el 
smartphone. Ofrece sonido de graves a larga 
distancia con el JET BASS BOOSTER y tiene 
entrada para micrófono y karaoke. Permite 
conectar una guitarra a la entrada del micrófono 
para usar el sistema como amplificador y tiene 
tres modos: Nítido; Distorsión, para un sonido 
de guitarra distorsionado y Bajo.

36 l

RCA
RCA lanzó una línea de parlantes portátiles iluminados mul-
ticolor con entrada para conectar instrumentos, Bluetooth, 
batería recargable, control remoto, entrada para guitarra, 
entrada auxiliar, tarjeta USB/SD y micrófono inalámbrico para 

aprovechar la función de karaoke que traen incluida. 
Los modelos son: RSPARTY12, de 12”; RSPART8 de 
8”; RSSUPERJOY; RS12BT de 12” y RS122PRO.



l 37



38 l

TAGWOOD
Los auriculares con manos libres IPHO20W e IPHO15W 
en color blanco y negro para smartphones, tablets y 
reproductores de MP3, tienen micrófono, control de volu-
men, botón para llamadas y canción, cable de 1,20 metros 
y clip sujeta cable. Los modelos IPHO15W e IPHO15EB 
son auriculares estéreo Hi Fi en blanco o negro, aptos 
para smartphones, tablets y reproductores de MP3. 

TCL presentó la barra de soni-
do TS6100 2.0 con 120 watts 
de potencia máxima; kit para 
montaje sobre la pared; modos 
de sonido especiales; canales 
2.1 Dolby Audio; Bluetooth 4.2; 
USB, HDMI ARC 1.4; entrada 
auxiliar de 3.5; ecualización para 
TV, películas y música; control 
remoto e indicadores LED para 
entradas y modos de sonido.

TCL

Tienen micrófono, control de volumen, botón para llama-
das y canción, almohadillas de silicona de 3 tamaños y 
cable de 1,30 metros. Los IPHO63W e IPHO63EB son 
estéreo, en blanco o negro, para smartphones, tablets 
y reproductores de MP3 con micrófono, control de volu-
men y botón para llamadas y pasar canciones.

“Notamos que el consumo bajó un poco, y aunque hay una saturación 
de equipos chicos, en los grandes, los de 10 a 15 pulgadas y con 
buena calidad de sonido, no hay tanta oferta y sí bastante demanda”.
(Esteban Vaccaro)

CONSUMO
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LENOVO
Lenovo presentó los headsets Legion H500 Pro 7.1 
Surround Sound Gaming, auriculares con sonido envol-
vente 7.1, y perfiles de audio dedicados. Tienen cable 
de 3,5 mm. de 1 metro de largo y USB de 1,3 metros; 
controles 7.1 de encendido y apagado y ecualizador y 
micrófono de encendido, apagado y volumen. El peso 
es de 350 gramos. Para los headphones XD0U47635 
ThinkPad X1 Active Noise Cancellation, Lenovo se 
asoció con Synaptics AudioSmart. Son modelos con  

implementación híbrida de ANC, cancelación de ruido 
avanzada de ENC, compatibilidad con el asistente de voz 
y calidad de llamada con 6 micrófonos sin boom y cance-
lación de ruido ambiente. La duración de la batería es de 
aproximadamente 14 horas (ANC apagado) después de 
una carga completa en Bluetooth. Con carga rápida de 
15 minutos llega a 2 horas. Las almohadillas son de espu-
ma con memoria de múltiples capas. Vienen con un cable 
USB trenzado de 1,3 metros y estuche de transporte.

LOGITECH
Logitech destaca tres productos. El Wonderboom 2 es 
un parlante con sonido de 360°; modo Outdoor Boost 
para obtener un audio más potente; batería extendida 
de 13 horas, clasificación IP67 (sumergible y flotante) y 
emparejamiento estéreo verdadero. Los auriculares ina-
lámbricos G435 fueron diseñados especialmente para 
gamers. Tienen limitador de volumen opcional; tecnolo-
gía LIGHTSPEED de 2,4 GHz y Bluetooth y drivers de 

40 mm. con sonido envolvente. El sistema de altavoces 
2.1 sintonizado ofrece 80 vatios de potencia de pico y 
40 reales. El procesamiento de señal digital produce 
graves profundos pero claros y un rendimiento superior. 
Tienen control giratorio inalámbrico que permite ajustar 
el sonido desde 30 metros y se pueden conectar hasta 
tres dispositivos a través de Bluetooth, micro USB y la 
entrada de 3,5 mm.
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PCBOX
Grupo Núcleo y PCBOX Technology anunciaron el 
lanzamiento de la torre de sonido RIOT en el país. 
El modelo PCB SP510BT tiene modos de repro-
ducción Bluetooth, USB, tarjeta SD, auxiliar y radio 
FM; potencia de salida de 100 watts RMS; parlante 
de 6,5” + 3” x 2; entradas de audio auxiliar de 
3,5 mm. x 2; control remoto y alimentación a 220 
voltios – 50Hz 100 volts. Mide 221 x 594 x 332 
milímetros y la garantía es de 6 meses
Otra novedad de la marca es  la barra de sonido 
Beat PCB BR40BT con modos de reproducción 
Bluetooth, USB 2.0, HDMI, aux y OPT; entradas 
de audio auxiliar de  3,5 mm., HDMI ARC y óptica; 
potencia de salida de 40 watts RMS; parlante de 
3” x 2 + 2,25” x 2; control remoto y alimentación a 
220V – 50Hz 40W. Mide 800 x 70 x 92 milímetros 
y tiene garantía de 6 meses.
Night es una torre de sonido con Bluetooth y USB 
2.0; lector de tarjeta SD, FM y auxiliar; potencia de 
120 watts RMS; 2 x 12” woofer + 2 x 3” tweeter; 
entrada para micrófono x 2; ecualizador de 5 ban-
das; ajuste de graves y agudos, efectos de sonido 
y luces RGB y garantía de 6 meses.

PANACOM
Tres productos de Panacom. Los earphones BL1369 
TWS con micrófono tienen conexión inalámbrica; TWS 
estéreo inalámbrico real; auto encendido; rango de 
funcionamiento de 10 metros; carga de 120 minutos, 
tiempo de conversación de 150 minutos y reproduc-
ción de 60 minutos en música de baile y 90 suave en 
volumen máximo. La caja de almacenamiento/carga es 
de 250mAh. La Soundbar SB 3520W inalámbrica tiene 
aplicación de control smart; radio FM; pantalla LED; 

línea In aux in; USB; HDMI; control remoto; 40 watts de 
potencia de salida y 80 en el subwoofer. El Soundbar 
Speaker es un parlante barra de sonido subwoofer Bar 
de 2” con subwoofer Unit de 6.5” y adaptador. El par-
lante SP 3208 inalámbrico TWS viene con efectos de 
luces y pantalla LED; radio FM; tarjeta USB / TF; entra-
da auxiliar y de micrófono; batería recargable; parlante 2 
x 8”; batería de 2400 mAh; ruedas y manija, adaptador 
IRAM y 15 watts de potencia de salida.
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JBL
JBL ofrece 3 auriculares de la línea Tune con conexión multi-
punto que permite pasar de dispositivo a dispositivo de manera 
rápida. Presionando un solo botón se activa el asistente de 
voz, tienen batería con hasta 40 horas de autonomía y con 
una recarga rápida de 5 minutos se agregan 2 horas más. Los 
Tune 710BT brindan hasta 50 horas de duración, tienen cable 
de audio extraíble incluido y con 5 minutos de carga rápida 
se agregan 3 horas de autonomía. Los Tune 760NC ofrecen 
la posibilidad de activar la cancelación del sonido y conexión 
inmediata a los dispositivos Android gracias a Google Fast Pair.

Stromberg está presentando un lineal amplio de audio, desde pequeños parlan-
tes Bluetooth a soundbars y torres, todo con stock y reposiciones constantes 

previstas para los próximos 
meses. Están incorporando 
dos parlantes portátiles de 
6.5” y 8” sobre los que 
destacan la calidad sonora 
y el bajo precio. También 
están lanzando parlantes plo-
teados en colaboración con 
el artista Kevin Ral, diseña-
dor gráfico, grafitero y pintor 
reconocido que trabajó con 
marcas como Nike y RVCA. 
Para el Día del Padre, dentro 

de la línea de los parlantes pequeños recomiendan particularmente el North, 
un modelo portátil y a prueba de golpes, agua y polvo. 

STROMBERG

LG
LG ofrece el LG XBOOM RN5 con micrófono incluido, súper 
Bass Boost, iluminación multicolor; party strobe; DJ App & 
DJ Pad; karaoke star & control de sonido vocal. Súper Bass 
Boost brinda ritmos potentes, se puede conectar hasta 3 
smartphones y dejar que el flash se sincronice con el ritmo 
de la música y la DJ App controla todo desde la pista de 
baile. Se ajusta el volumen de la música y el micrófono por 
separado, se pueden reducir los vocales de la canción ori-
ginal con Voice Canceller y mezclar la melodía con la propia 
voz con Key Changer.  Party Saver graba las listas de repro-
ducción y las mezclas en  USB para escuchar en el momento 
que se desee, copiar en otro USB o enviarlas vía Bluetooth.



l 45



46 l

BLACKPOINT
El parlante BLACKPOINT S292 tiene 
conexión inalámbrica BT TWS-Estéreo 
inalámbrico real; efecto de luces LED; 
radio FM; USB; batería recargable; 
entrada de micrófono; potencia de sali-
da de 5 watts; subwoofer Unit de 6.5” y 
batería de litio de 1200 mAH. El S36.3, 
con conexión inalámbrica BTTWS-
Estéreo inalámbrico real, ofrece efecto 
de luces LED; radio FM; USB / tarjeta 
TF; batería recargable; cable de carga 
USB; entrada para micrófono; subwoo-
fer Unit de 8”; entrada aux; batería 
de litio de 1800 mAH y 10 watts de 
potencia de salida. El S45.1 tiene USB/
tarjeta TF; conexión inalámbrica BT 
TWS-Estéreo inalámbrico real; efecto 
de luces LED; radio FM; batería recar-
gable; subwoofer Unit de 12”; entrada 
aux; batería de litio de 2400 mAH y 20 
watts de potencia de salida

SUZIKA
Esta marca tiene en el mercado el parlante potencia-
do portátil SZPAR111 con potencia de 20.000 watts 
PMPO/75 watts RMS; parlante de 12”/3”X4+1X2”; 
adaptador; manual del usuario y micrófono con cable. 
El parlante activo SZ-PAR100 de 15”x 2 viene con 
potencia de 2000 watts PMPO/180 watts RMS; luz  
y conectividad USB/BT/TF/SD

XIAOMI
Xiaomi ofrece el Mi Portable Bluetooth Speaker, un 
parlante que brinda un sonido natural con claridad y 
precisión, potencia de 16 watts y la misma calidad en 
la reproducción de contenidos. También tiene función 
de manos libres.
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HYPERX

Monster GB301 es una barra de sonido gamer multicolor RGB de 8 
watts con control de volumen; parlante de 2” x 2; respuesta de fre-
cuencia de 68-28Khz y conexión USB 5V 1ª. El GS302 es un parlante 
gamer 2.1 RGB con control de volumen; bass e iluminación; potencia 
RMS de 5 watts + 3 watts x 2 y parlante de 4” + 2”.

Aprovechando el comienzo de las cla-
ses, HyperX presentó una serie de nue-
vos productos. 
El micrófono SoloCast, con configu-
ración Plug N Play sencilla, utiliza un 
patrón polar cardioide más sensible al 
sonido ubicado al frente, ideal para el 
chat durante el juego, la transmisión 
de voz y las grabaciones para crear 
contenido. El tamaño es pequeño, tiene 
soporte giratorio con inclinación ajusta-
ble y el adaptador de montaje incluido 
se adapta a tamaños de rosca de 3/8” y 
5/8”. Los Stinger Core son auriculares 
livianos y resistentes con sonido inmer-
sivo impulsado por altavoces de 40 mm. 
con medios y agudos nítidos y graves 
impactantes. Mejoran el chat gracias al 
micrófono con cancelación de ruido.

MONSTER

Los especialistas son contundentes: si lo que se busca es solo mejo-
rar el sonido del televisor, con la soundbar alcanzará. Pero si se trata 
de disfrutar series o películas como en el cine, solo el subwoofer 
logrará los sonidos bajos necesarios y, por supuesto, los dejará dis-
ponibles también a la hora de escuchar música.

SUBWOOFER ¿SÍ o NO?
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GRUPO LIBSON LANZA LOS TELEVISORES SIERA

 CON LA MIRA PUESTA EN EL MUNDIAL DE FÚTBOL 

El Grupo Libson incorporó la marca de televisores Siera 
a su oferta de electrodomésticos. Con una producción 
inicial de 50.000 televisores en 2022, y una proyección 
estimada de 150.000  el segundo año, se comercializarán 
smart TV Siera Android 11 de 32, 43, 50 y 55 pulgadas.
Siera produce más de 2 millones anuales de smart TV 
para 40 países apostando a la calidad y el precio com-
petitivo. Además de la comercialización, el Grupo Libson 
tendrá la producción de los televisores, para lo cual está 
incorporando 40 puestos de trabajo. Con esta línea, el 
Grupo  espera ampliar su participación en los segmentos 
de consumo medio y medio bajo.
“La propuesta es trabajar con una empresa del nivel del 
Grupo Libson, capaz de ofrecer calidad y herramientas 
para facilitar la venta”, dijo Roberto Cicchini, CEO para 
América Latina de Siera. “Siera es una marca global con 
headquarters en Hong Kong y más de 30 años de expe-
riencia. Esta alianza se potencia con solidez, profesiona-
lismo y el compromiso de un socio local que da respaldo 
técnico y comercial”. 
“Con precios competitivos y el respaldo de una marca 

reconocida internacionalmente, incorporamos estos pro-
ductos apostando a la innovación, la calidad, el diseño y 
la masividad”, agregó Pablo Osso, director de Marketing 
del Grupo Libson. “Argentina consume entre 2 y 2,5 mi-
llones de televisores anuales y apuntamos a ser un com-
petidor importante en el mercado.”

MUNDIAL. 
La comercialización comenzará 
unos meses antes del gran even-
to del fútbol, con una producción 
de 50.000 unidades el primer año.
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La categoría viene de experimentar un crecimiento 
notable a partir de 2020, cuando con el cierre de las 
peluquerías y las barberías el cuidado personal en el 

hogar fue el único recurso. Los corta pelo y corta barba 
sostuvieron una demanda crecien-
te que en el caso de corta pelos 
llegó al 30% y pudo ser mayor 
de haber abastecimiento. Pero así 
como se cerraban las peluque-
rías en todo el mundo también 
cerraban las fábricas, por ejemplo 
las de cuchillas para este tipo de 
productos y las entregas llegaron 
a tocar los 120 días. El merca-
do de 2022 aparece condicionado 
por las normativas que pudieran 
restringir el ingreso de productos. 
Como esta categoría tiene licen-
cia automática y no hay cupos, 
aparecieron nuevas marcas y jugadores posiblemente 
alentados por esa facilidad y el crecimiento del consumo. 

Según Germán Gómez, Director Cono Sur en Spectrum 
Brands, después del boom de 2020, el año pasado el 

56 l

mercado de corta pelos se estabilizó en un nivel más 
bajo y todavía superando la venta de 2019, pero por muy 
poco. “Creo que el de 2029 es un mercado que pode-
mos considerar testigo”, dijo, y marcó la diferencia con 

el segmento de afeitadoras, cuyo 
volumen baja naturalmente y por 
la moda de los hombres, a nivel 
global, de usar barba. “Al reducir-
se la demanda el retail concentra 
su negocio en menos ítems y en 
estas situaciones las marcas mejor 
posicionadas son las que ganan 
más aunque también concentrando 
más la oferta”, cerró.
 “En 2021 el mercado de cuidado 
personal masculino creció respec-
to de 2020, en gran medida por el 
contexto de atrasos en la cadena 
de abastecimiento durante el pri-

mer año de pandemia”, afirmó Sebastián Alberto Velo 
Bares, a cargo de la categoría en Newsan. “Durante 
dicho período, muchos hombres se vieron forzados a 
optar por el cuidado personal hogareño en lugar de las 
peluquerías o barberías. Prevemos que la tendencia de 

El comienzo de la pandemia, con el 
cierre de las peluquerías y barberías, 
provocó un aumento notable en la 
venta de cortapelos y cortabarbas. 
El año pasado el mercado comenzó 
a retomar la normalidad. Los players 
reconocen que mantiene un nivel de 
crecimiento por la incorporación de 
usuarios y los cambios de hábitos en 
el cuidado personal del hombre.

“Las afeitadoras tienen un cre-
cimiento más orgánico, pero la 
demanda de grooming y trimmers 
recorta barba va a aumentar, por-
que el hombre cada vez dedica 
más tiempo a su cuidado perso-
nal”. (Sebastián Velo Bares)

EVOLUCIÓN

DÍA DEL PADRE
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crecimiento continúe este año, principalmente por el 
aumento de la base de usuarios. Las dos categorías 
más beneficiadas fueron los clásicos corta pelo, y luego 
los corta barba. En relevancia, ahora el mercado se 
encuentra más equilibrado: antes el 60% eran productos 
orientados a la mujer, como planchitas y secadores de 
pelo, mientras que hoy ambos segmentos se encuen-
tran prácticamente iguales en cuanto al consumo”.
 “El mercado de corta pelo y corta barba viene crecien-
do” afirmó Ariel Dosoretz, Brand Manager de Bacan by 
Mantra. “Es un negocio de 190.000 unidades anuales y 
muy competitivo, en el que nosotros como marca lanzada 
hace poco ya estamos ocupando un lugar en el retail, que 
es un canal muy importante, y tratando permanentemen-
te de aumentar el share”.

El camino del usuario
Dosoretz sostuvo que la tendencia del cuidado personal 
masculino viene creciendo con demanda no solo de los 
productos convencionales, como las afeitadoras, sino 
también de los del cuidado de la piel, menos instalados 
pero con tendencia firme. “La pandemia aceleró una 
demanda de productos que ya había comenzado antes 
y hoy vemos usuarios que compraron corta barba o 
corta pelo por necesidad y pasando ya la pandemia 
conservaron el hábito de usarlos”, amplió.

 “Las afeitadoras tienen un crecimiento más orgánico, 
pero creemos que la demanda de grooming y trimmers 
recorta barba va a aumentar, porque el hombre cada vez 
dedica más tiempo a su cuidado personal, además de que 
notamos un incremento del público más joven” sostuvo 
Velo Bares. “En este contexto convive el proceso de 
reposición, porque una base importante de usuarios 
buscan renovar su antigua máquina porque su frecuen-
cia de uso es mucho más diaria que antes. Como acto-
res clave de la industria estamos siempre atentos a estas 
tendencias para ofrecerle al usuario el producto que 
mejor cubra sus necesidades. Por otro lado, notamos que 
el segmento de trimmers rasuradoras continúa creciendo 
fuertemente porque su practicidad de uso y capacidad de 
corte reemplaza al afeitado de hoja o de filo en los usua-
rios que buscan el look “barba de un día”.

Los precios
Velo Bares consideró que los precios se mantuvieron 
contenidos en parte por el exceso de oferta que hubo en 
nuestro país, inclusive en el momento más duro de la pan-
demia, cuando estaban las peluquerías cerradas y se dis-
paraba la demanda. “Cuando el mercado se estabilizó, las 
marcas referentes de la categoría nos fuimos adecuando 
gradualmente, acompañando el ritmo de actualización de 
los precios por inflación”, cerró.

REMINGTON
Remington destaca de su lineal la cortadora de cabello T-Series HC12A 
con cuchilla en forma de T reversible, 17 piezas para estilos y peines 
intercambiables. Otro producto de la marca es la recortadora de barba 
T-Series MB20A con cuchilla reversible en forma de T de 30 mm., que 
corta el vello hasta solo 0,4 mm. y viene con 6 peines de 1,5 a 15 
mm. de longitud e indicaciones de referencia. La cortadora de cabello 
HC5850 con sistema Powercut tiene motor profesional súper mag-
nético que impulsa más potencia, cubierta de policarbonato, 8 peines 
de guía, cuchillas removibles, cepillo para el cuello, aceite lubricante, 
tijeras, capa y estuche duro de almacenamiento. En afeitadoras, pro-
ponen la rotativa Power Flex R31A inalámbrica con carga USB, peine 
para barba de 3 días, cuchillas flexibles y de dos rieles, un aditivo anti 
microbios en las cuchillas y tres cortadores flexibles independientes.
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EVERBEAUTY MEN
Juan Carlos Prola y Cía S.R.L. está ampliando las líneas 
de Everbeauty Men buscando abarcar más espacio con 
afeitadoras tradicionales y productos multistyler. Este 
año ofrecen la afeitadora recargable EB-1775 en 3 colo-
res que con una sola carga puede usarse todo el mes a 
razón de 5 minutos por día. Tiene 3 cabezales metálicos 
dobles, anillos dobles flotantes, navaja de precisión y 
puede utilizarse bajo la ducha (IPX7). Una carga de 3 
horas rinde 150 minutos de uso. Otras propuestas son 

NEWSAN
Newsan reforzó el lineal y sigue desarrollando produc-
tos. Braun mantiene su linea completa de afeitadoras, 
a las que sumó durante 2021 una propuesta de corta 
barba y grooming kit con muy buena aceptación por 
parte del mercado. Philco, que ya había expandido en 
2021 su lineal de cortapelos profesionales, sumó sobre 

el final del año dos nuevas propuestas: la CB7040 
Infinity Blade, un trimmer rasurador que permite modelar 
la barba y se puede usar además en todo el cuerpo,  y el 
CB8870 Grooming Kit de 5 cabezales intercambiables, 
que le ofrece al consumidor la posibilidad de encontrar 
todas las necesidades de corte en un solo producto.

la afeitadora recargable con base de carga y también 
apta para ducha; el corta cabello recargable con 20 
posiciones de 0,5 a 10 mm. y, como producto estrella, 
el multistyler EB-1971 con 10 accesorios metálicos para 
barba, vello del cuello y cuerpo con 4 niveles (3, 6, 9 y 
12 mm.) Incluyen, además, recortador para cabello con 
4 niveles, afeitador para todas las zonas y de nariz y 
oídos con máxima seguridad para zonas delicadas.
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TELEFUNKEN
Telefunken ofrece varios modelos. La cortadora de pelo 
y barba TF-HC450 tiene cuchillas de acero inoxidable 
con regulador, batería de larga duración, tecnología anti 
bacterias, display indicador de batería, motor potente 
y 7 peines intercambiables. El modelo TF-HC350 tiene 
características similares con regulador de cuchillas de 
alta precisión. La afeitadora eléctrica TF-S1000 con 
apertura para limpieza de un solo toque, incluye adap-
tador y cable de alimentación, cobertor de protección 
para viajes, accesorio cepillo para limpieza, cuchillas 

WESTINGHOUSE

de corte inteligentes, carga rápida, batería recargable 
e indicadores LED de estado. La TF-S500  es una afei-
tadora eléctrica con cuchillas internas flotantes que se 
adaptan a todo tipo de barba para lograr una afeitada 
más eficiente. Permite tener el control sobre todos los 
detalles del estilo. Es ideal para estilizar barba o bigote y 
recortar patillas, con solo un toque se puede acceder al 
interior del cabezal para mantener limpia la afeitadora y 
el motor de alto rendimiento permite lograr una afeitada 
perfecta y extremadamente rápida.

La cortadora de pelo WHHCL6 ofrece 4 tamaños de 
corte y tiene base, cepillo de limpieza, cable USB, aceite 
lubricante, cabezal de acero, luz indicadora de carga 
y tiempo de carga de 90 minutos y 120 de uso. Otro 
modelo de la marca es la cortadora de pelo WHHCL601, 
con prestaciones similares: 4 tamaños de corte, base, 
cepillo de limpieza, cable USB, aceite lubricante, cabezal 

de acero, luz indicadora de carga y tiempo de carga de 
90 minutos y 120 de uso. La afeitadora eléctrica WHHCL 
viene con batería recargable, luz LED, cabezal desmon-
table, capacidad de 45 minutos de uso y 3 tamaños de 
corte. La cortadora de cabello WHHCL8188, con 6 cabe-
zales intercambiables, permite 5 horas de uso y tiene luz 
indicadora y batería interna.
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ULTRACOMB
Ultracomb lanzó su línea de productos inalámbricos 
para corte de pelo y recorte de barba.
La BC4700 es una cortadora de cabello con cuchillas 
de acero inoxidable, longitud de corte regulable, gancho 
metálico para colgar, protector para cuchillas y grip 
anti deslizante. Funciona con cable e incluye peines 
guía de 3, 6, 9 y 12 mm., cepillo para la limpieza y 
lubricante para cuchillas peine y tijeras. La BC4701 es 
una cortadora de cabello profesional inalámbrica con 
trimmer compacto, cuchillas de acero inoxidable, batería 

recargable, cargador eléctrico con indicador lumínico de 
carga, cepillo de limpieza, aceite y peine de alzada ajus-
table de 3, 6, 9, 12 y 15 mm. La cortadora de cabello 
profesional inalámbrica BK 4900 trae kit de peines de 
alzada variable, 3 cuchillas intercambiables para cor-
tes grandes, pequeños o precisos, batería recargable, 
potente motor, peines de alzada de 3, 6, 9 y 12 mm, 
cargador eléctrico con indicador lumínico, cepillo de 
limpieza, aceite lubricante y base organizadora.
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MANTRA
Bacan by Mantra ofrece tres líneas de productos: cor-
tapelo y barba; cosméticos para el cuidado de la barba, 
la piel y el pos afeitado y dispositivos como los cepillos 
para la limpieza facial.
Razor Shape es un corta barba inalámbrico USB con 
cuchillas de acero inoxidable; cuatro peines-guía; panta-
lla LED con información sobre el nivel de carga y el tiem-
po de uso;  batería de ion de litio con autonomía de 90 
minutos; 2 velocidades; carga rápida de 2 horas y botón 
de bloqueo. Incluye aceite lubricante para cuchillas y 

PHILIPS

cepillo de limpieza. También puede usarse para afeitado 
corporal. Razor Clip es un corta cabello y barba inalám-
brico USB con cuchillas de acero inoxidable; peine-guía 
regulable y rueda giratoria para seleccionar la longitud 
de recorte con 23 posiciones entre 1 y 12 mm. Es ideal 
para afeitado de barba ya que permite regular alturas 
cada 0,5 mm. El diseño ergonómico permite deslizarse 
sobre todas las zonas del rostro. Tiene autonomía de 
40 minutos y tiempo de carga de 8 horas. Incluye aceite 
lubricante para cuchillas y cepillo de limpieza.

La Philips Serie 5000 S5588/17 Wet & Dry detecta 
la densidad del vello y tiene 45 cuchillas auto afilables 
de hasta 90.000 cortes por minuto, cabezales flexibles 
de 360°; 5 longitudes de barba, corta patillas desple-
gable y pantalla LED. Puede usarse  bajo la ducha, en 
seco o con espuma o gel. El multigroom Serie 7000 
MG7715/15  para  rostro, cabello y cuerpo, tiene 
cuchillas dobles; posibilidad de afeitar a 0,5 mm; 8 pro-
tectores de corte reforzados; 2 peines para barba de 1 
y 2 mm.; peine recortador ajustable para barba, 3 peines 

SILICONE BRUSH BLACK. 
Es un cepillo de limpieza y ma-
sajeador que limpia los poros en 
profundidad. Tiene 12 niveles de 
vibración, batería recargable USB 
hasta 50 minutos con una carga y 
se puede utilizar en la ducha.

recortadores de 9, 12 y 16 mm, y 2 peines recortadores 
de vello corporal de 3 y 5 mm. Las cuchillas son auto 
afilables. La One Blade QP2620/21 para cuerpo y rostro 
incluye 3 peines recortadores de barba: de 1 mm. para 
barba corta, de 3 mm. para barba media y de 5 mm. 
para una barba larga; sigue los contornos de la cara y 
no afeita tan al ras como las cuchillas tradicionales, para 
que sea agradable a la piel. Puede ser usada en seco y 
húmedo y una sola carga dura 8 horas y 45 minutos de 
rendimiento constante.
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GA.MA
GA.MA presenta la línea RACE, con diversos produc-
tos. La Race T727 ofrece 45 minutos de autonomía, 
cuchillas de acero inoxidable, batería recargable y peine 
de alzada con 5 medidas de corte. La T642 cordless, 
viene con peine regulable, función de entresacado y 
peine de alzada  de 3 a 14,5 mm. La T644, clipper + 
nose/ear trimmer, tiene cuchillas de acero inoxidable, 
función de entresacado, peine de alzada de 3 mm. a 
14,5 mm., cuchillas rotativas y funciona con una pila 
AA. La T647, clipper (GC542) + trimmer (GT527), tiene 
cuchillas de acero inoxidable, peine de alzada de 3 mm. 
a 14,5 mm. y batería recargable. El modelo T649, clipper 
+ trimmer + nose/ear trimmer, también opera con una 
pila AA y tiene peine de alzada de 3 a 14,5 mm. y batería 
recargable. Cierra la línea la T823 con cuchilla ALLOY, 
motor magnético y 4 peines de alzada. Es body grum-
mer. Todos los modelos vienen con aceite lubricante y 
cepillo de limpieza.

XIAOMI
Xiaomi presentó la afeitadora eléctrica Mi Electric Shaver 
S500. Tiene 3 cuchillas de movimiento circular libre de 360°, se 
adapta a relieves faciales complejos, bigotes y barba gruesa e 
incorpora la tecnología de suspensión IFT, que permite suavizar 
la presión y mantener el movimiento suave de la máquina. La 
pantalla LED permite ver el estado de encendido y apagado, 
de la batería, del indicador de carga y el bloqueo accidental. Es 
resistente al agua y al polvo.

MAVERICK
La propuesta de Maverick comienza con 
la Maverick Shaver 1, afeitadora inalámbri-
ca recargable con 27 cuchillas autoafilables, 
display digital, tiempo de carga de 1 hora y 
cabezal removible. Es resistente al agua y 
brinda 2 horas de uso continuo. La pistola 
Munich para recuperación muscular tiene 20 
velocidades de masajes y 6 cabezales. Ayuda 
a reducir la inflamación, la rigidez muscular y 
el dolor, aumenta la circulación y relaja los teji-
dos. Tiene batería recargable, 20 velocidades, 
display y 4 horas de autonomía. La Maverick 
Hawk es una ejercitadora de abdominales para 
todas las edades con rebote asistido, selector 
de resistencia y respaldo acolchonado Es ple-
gable y fácil de transportar. Quema calorías y 
baja de peso. Todos tienen garantía de un año.
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Decoratio ofrece dos líneas de cavas: Vondom, con 
modelos termoeléctricos, y Winefroz, cavas premium 
con motor compresor. Las cavas Vondom necesitan 
un ambiente que no exceda los 25° C y dejar un míni-
mo de 5 centímetros a cada lado y detrás, para que 
respiren correctamente. Las Winefroz no lo necesitan 
y se pueden empotrar. “Las cavas de vino ya son un 
electrodoméstico más, dado que conservan el vino a la 
temperatura que necesita, tienen puerta con doble vidrio 
templado con filtro UV y son completamente silencio-
sas”, dijo Miguel Lecman, gerente comercial. Tienen luz 
LED que no afecta los vinos y son un excelente producto 
para vinos de guarda o de toma.

DECORATIO

La cava de vino Electrolux ERW125XAMB para 12 botellas tiene cinco bande-
jas cromadas, ergonómicas y removibles que mantienen los vinos en la posi-
ción ideal y facilitan su manipulación. El panel externo touch control permite 
controlar la temperatura sin abrir la puerta y las emisiones de luz no dañan las 
propiedades de las bebidas. El color es negro y está fabricada para producir 
el menor ruido posible. Mide 44.2 centímetros de altura, 25.2 de ancho, 61.5 
de profundidad y pesa 9.9 kilos. El sistema de enfriamiento es termoeléctrico 
y el rango de temperaturas de 12°/18°. Está certificada por IRAM.

ELECTROLUX

CAVAS
DÍA DEL PADRE

Para los papás hedonistas, cuatro empresas ofre-
cen cavas de vinos con tecnologías que permiten 
tener un control seguro y total sobre la mejor forma 
de conservación de las bebidas.
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La cava Whirlpool WZC12A, con capacidad para 12 
botellas, tiene control electrónico touch con display 
digital que permite regular la temperatura para asegu-
rar la correcta y constante conservación de los vinos. 
La iluminación interna de LED facilita la tarea de elegir 
cada botella rápidamente y le agrega un toque de ele-
gancia con su tonalidad azul. La temperatura puede 
graduarse entre 12° y 18° y la puerta tiene doble vidrio, 
para aumentar el aislamiento térmico y conservar mejor 
los sabores y aromas de las bebidas.

WHIRLPOOL

En marzo, Ultracomb presentó su nueva línea de cavas de vino para el hogar, 
compuesta por dos modelos. Son cavas termo eléctricas diseñadas para prote-
ger la calidad y el sabor de los vinos a largo y corto plazo y con capacidad para 8 
y 12 botellas. La marca destaca que la estabilidad de los vinos y sus sedimentos 
naturales no se alteran gracias a su sistema de enfriamiento sin compresor, silen-
cioso y sin vibraciones.  Tienen aislamiento interior para mantener una humedad 
constante, temperatura entre 8° a 18°, luz LED interna de color azul, puerta con 
doble vidrio templado, rejillas separadoras cromadas y controlador del panel 
táctil con indicador LED en la puerta. Son adecuadas para espacios reducidos y 
su diseño es moderno y compacto.

ULTRACOMB

CAVAS
DÍA DEL PADRE
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El  motorola edge 30 pro tiene todas las funciones de Snapdragon Elite 
Gaming y en comparación con la generación anterior brinda 30% más de 
potencia y 25% más de eficiencia con el GPU Qualcomm Adreno. Puede 
conectarse a 5G con velocidades ultra rápidas y la batería de 4800 mAh 
brinda conectividad a redes 5G sin disminuir la velocidad. El sistema de 
cámaras ofrece mejoras en el hardware de enfoque, estabilización en la 
cámara principal, importante reducción de ruido y mejor visión nocturna 
para la cámara frontal. Son dos cámaras de 50 MP con ángulo ultra amplio 
y primeros planos extremos. Graba videos con estándares HDR10+ y la 
cámara selfie de 60 MP captura imágenes en ultra alta resolución.

MOTOROLA

Una opción de ZTE es el Blade V30 Vita, que permite capturar vistas panorámicas 
y selfies de calidad con enfoque rápido de objetos principales gracias a su triple 
cámara con inteligencia artificial de 48 mpx (principal) + 5 mpx (macro) +2 mpx 
(sensor de profundidad). Viene con una potente cámara frontal de 8 mpx. La pan-
talla es de 6.82” HD+, tiene sistema operativo Android R y procesador Octa-Core. 
Está equipado con 3 GB de RAM, 128 GB de almacenamiento interno ampliable 
con tarjeta micro SD de hasta 512 GB y batería de 5000 mAh. Como sistema de 
seguridad trae desbloqueo de huella digital lateral y reconocimiento facial e incluye 
auriculares y funda protectora. Completan esta línea los modelos: Blade A3 Plus, 
Blade A5 Plus y Blade A51. Todos con 32 GB de almacenamiento interno.

ZTE

Samsung presentó el Galaxy S22 y S22+, con procesamiento de 
imagen inteligente, sensor 23% más grande y tecnología Adaptive 
Pixel, para que el contenido destaque en la oscuridad. Tienen cáma-
ra de 50 MP, tele de 10 MP y lente ultra ancha de 12 MP. Con IA 
es fácil tomar fotos en modo retrato. Tienen el primer procesador 
de 4 nm puesto en un Galaxy. El S22 tiene carga rápida de 25w y el 
S22+ súper rápida de 45w. Traen  pantalla Dynamic AMOLED 2X de 
120Hz, de 6.1” en el Galaxy S22 y 6.6” en el S22+.  Vienen en co-
lores phantom black, phantom white, green y pink gold en modelos 
de 128 GB y 256 GB con 8 GB de RAM. Galaxy S22 tendrá como 
opción 8 GB de RAM y 128 GB de almacenamiento y el S22+, 8 GB 
de RAM y 256 GB de almacenamiento.

SAMSUNG

¿POR QUÉ NO 
UN SMARTPHONE?
La fecha se presta y el deseo seguramente lo tienen todos. 
Los smartphones no paran de renovarse, mejoran todas 
sus prestaciones y siguen siendo un gran objeto de deseo.

DÍA DEL PADRE
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El TCL 20B tiene pantalla de 6,5”, Android 
11, procesador Octa Core, memoria ROM 
de 64 GB y RAM de 4 GB, cámara principal 
de 50+2 MP y frontal de 8 MP, batería de 
4000  0mAh, identificador de huella digital y 
reconocimiento facial.

TCL

ALCATEL

El nuevo smartphone Mi 11 
Lite 5G de la marca tiene 
diseño ultra fino, triple mó-
dulo de cámara de 64 MP, 
con gran angular y tele ma-
cro, software de edición, 
8 filtros cinematográficos, 
pantalla de 6,55“ con tec-
nología true color, biseles 
laterales y superiores si-
métricos y ultrafinos y está 
disponible en Argentina en 
negro trufa o verde menta. 

XIAOMI

El 1 Plus de Alcatel es un smartphone con cámara principal 
de 5 MP, frontal de 2 MP y memoria de 1GB + 16 GB. La 
batería es de 2000 mAh, la pantalla de 5’’ 18:9  y viene con 
bisel curvo para facilitar el  agarre,  Android 11 (Go edition) 
y procesador Quad Core. La marca destaca prestaciones 
dentro de la gama como protección de vista  con el modo 
Eye Comfort, captura de retratos de forma inteligente con 
seguimiento facial, detalles estéticos en el diseño y textura 
antideslizante y antihuellas.
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Dos productos de GAMMA. El taladro atornillador 
de impacto a batería G12301AR 21V - 13mm. está 
recubierto de goma, tiene 2 velocidades, función de 
avance y retroceso, selector de velocidad, ilumina-
ción adicional LED y viene con maletín, 2 baterías 
y 1 cargador. El tiempo de carga es de 1 hora. La 
hidrolavadora ELITE 127RL (G2509AR), de alta pre-
sión, tiene motor de 1400 watts y sistema auto stop 
que lo detiene cuando se deja de presionar el gatillo. 
Limpia de forma rápida, con mayor ahorro de agua y 
es fácil de transportar con sus ruedas.

GAMMA

HERRAMIENTAS

DÍA DEL PADRE

La motosierra a combustión de Philco MJPM0217 tiene 
tanque con capacidad de 52 centímetros cúbicos; po-
tencia de 1,8 kw.; velocidad de 3000 rpm.; espada de 
18”/45 cm. y peso de 6,1 kilos. El arranque es fácil. 
Otro producto de la marca es  la amoladora AA711P, de 
710 watts. Tiene diámetro máximo de disco de 115 mm.; 
velocidad de 11.000 rpm; alimentación a 220v/50Hz y 
garantía de un año.

PHILCO DAEWOO

Daewoo Herramientas ofrece el taladro de litio 
DACD1440, de 480 watts con velocidad de 0-400 / 
0-1500 rpm; capacidad máxima de perforación en acero 
de 10 mm. y en madera de 20 mm. Incluye batería, car-
gador, luz LED, maletín, 5 mechas de 2, 3, 4, 5 y 6 mm;  
2 puntas planas de 4 y 5 mm. y 4 puntas Phillips más 
un adaptador magnético. Otra propuesta para padres 
hobbistas es el set de herramientas DW159 con 16 
llaves hexagonales; 20 puntas para destornillador; 1 
nivel; 1 pinza de punta de 6”; 1 alicate; 1 martillo; 1 
llave francesa de 6”; 1 destornillador para puntas inter-
cambiables; 1 cinta adhesiva de 5 metros; 4 destornilla-
dores de precisión; 1 cutter; 1 pinza crimpeadora y 80 
tornillos, tarugos y clavos varios. 
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TAS EME S.A dice presente con la línea de parrillas para 
carbón, eléctrica y a gas que muestra la imagen. Esta 
temporada lanzaron la Ponderosa Gourmet a carbón, un 
cambio radical sobre las antecesoras Ponderosa Master 
Grill, con diseño actualizado y versatilidad de uso. Para 
personalizarla, cuenta con accesorios como tapa y 
brasero superior o infiernillo, que permite las cocciones 
a las dos chapas. La línea Ponderosa Gas se renovó 
con grillas más profundas, quemador desmontable que 

DÍA DEL PADRE

PARRILLAS

facilita la limpieza, ahumador, grasero desmontable y los 
accesorios que comparte con la línea eléctrica, como 
la plancha enlozada, el ahumador, las fundas y el carro 
porta parrillas. La línea Eléctrica Ponderosa Energy Grill 
adoptó algunas de las mejoras de la línea de gas, como 
la grilla profunda anti derrame y los accesorios comple-
mentarios y tiene piso extraíble para facilitar la limpieza. 
La Ponderosa Energy Grill Max, de 50 centímetros de 
frente, es útil para atender hasta 8 comensales.

TAS EME

KANJIHOME

Fag Sistems ofrece dos parrillas 
eléctricas La Gaucho tiene po-
tencia de 2200 watts, deflector, 
control automático con termos-
tato y manijas frías al tacto. La 
Zoilo viene con patas cromadas, 
estante mantenedor de calor, po-
tencia de 2200 watts, deflector, 
control automático con termosta-
to y manijas frías al tacto.
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Parrillas Tromen tiene en el mercado modelos a leña, gas 
o eléctricos y para espacios chicos, medianos y amplios. 
La empresa cumple 20 años y mantiene el objetivo de 
ofrecer un producto para cada necesidad. Entre los 
diversos modelos destacan el fogonero asador Duomo 
con carro; la parrilla eléctrica Angus 480; el Smoker 410 

ahumador, y el horno pizzero a leña Pompeya. Como 
novedades, lanzaron una línea de ahumadores especia-
les para los asadores experimentados, pero que está 
generando interés también entre los amateurs. También 
incorporaron hornos y cocinas a leña como complemento 
y adelantaron que habrá lanzamientos próximos.

TROMEN

MAXTREND

La parrilla y plancha eléctrica Black+Decker Sizzle-lean, negro 
IG201-AR de 1500 watts, tiene superficie de cocción anti adhe-
rente que en una parte es plancha y en la otra parrilla. Se puede 
regular la temperatura con la perilla ubicada en la orilla fría al tacto, 
la bandeja de goteo se puede colocar en el lavavajillas y la plancha 
es sumergible sin el control de temperatura. 

Uno de los modelos que destaca esta empresa es la Kadú 20, parrilla 
al carbón grill fabricada con hierro y cerámica. Mide 80 x 115 x 33 
centímetros, incluye pirómetro, el área de cocción es de 44 centíme-
tros y tiene capacidad para 6 a 8 comensales.

BLACK+DECKER
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Crown Mustang ofrece varios modelos. El DMR-3000BT 
es un reproductor digital multimedia MP3 USB/SD y 
Bluetooth con panel desmontable, radio AM/FM, display  
LCD, ecualizador, potencia de 52 watts x 4 y memoria 
de estaciones de radio favoritas. El DMK-8000BT KIT, 
también reproductor digital multimedia MP3 USB/SD y 
Bluetooth, tiene panel desmontable, radio AM/FM, dis-
play alfanumérico, ecualizador, potencia de 52 watts x 4, 
entrada para reproductores portátiles y 30 memorias de 

CROWN MUSTANG

El parlante JH-1603 de JAHRO, de 6” y 3 vías, viene con tweeter domo de mylar 
+ tweeter piezo y potencia de 350 watts. El JH-1623, de 6x9” y  4 vías, tiene 
midrage y tweeter domo mylar + tweeter piezo y potencia de 600 watts. Toda la 
línea viene por par e incluye las rejas y accesorios de instalación. Complementan 
con dos modelos estéreos y destacan el JH-346 con Bluetooth, control mediante 
aplicación móvil, entrada USB/SD y auxiliar, radio digital  AM/FM con memoria 
de 30 estaciones, sintonía electrónica, formato MP3, búsqueda por carpeta, dis-
play LED, potencia de salida de 45 watts x 4, ecualizaciones de jazz, pop, rock, 
class y flat, control remoto, frente desmontable y estuche para frente. 

JAHRO

CAR AUDIO
DÍA DEL PADRE

estaciones. Sus parlantes de 6.5” ofrecen potencia de 
300 watts/ 60 RMS, woofer de cono inyectado y medios 
y tweeter de 35 mm. El reproductor digital multimedia 
MP3 USB/SD Bluetooth tiene panel desmontable, radio 
AM/FM, display alfanumérico, ecualizador, potencia de 
52 watts x 4, entrada USB y aux., 30 memorias y busca-
dor de frecuencias de radio. Viene con parlantes de 6 x 
9”/5 vías y potencia de 400 watts/ 80 RMS.

El X-1100 es un estéreo Bluetooth con frente 
desmontable, radio AM-FM, iluminación RGB, 
potencia de 52 watts por 4 canales y salida 
RCA para instalación de amplificadores.

MONSTER
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HDC destaca el estéreo Doble Din Nakamichi Nam1610 de 7” con 
resolución 800 × 480, conectividad BT, potencia de 50 wattsx4, y 
conectividad Mirror Link. Complementan el parlante de 6.5” Nakamichi 
Nse1618 con dos vías, potencia máxima de 200 watts y el Nakamichi 
Nse6918 6 x 9” de 3 vias y 260 watts de potencia máxima.

HDC INTERNATIONAL

X-VIEW presenta el estéreo Bluetooth CA 2000RX con control 
remoto. Reproduce MP3 / WMA y radio FM, tiene puerto USB 
y ranura para tarjeta SD, ecualizador, auto almacenamiento de 
memorias, reloj digital y funciones para volumen, fader, balance, 
agudos, control de bajos, repite, programable y aleatorio. La 
potencia es de  45×4 watts. El estéreo Bluetooth CA 1000RX 
reproduce MP3 / WMA y radio FM y tiene puerto USB, ranura 
para  tarjeta SD, funciones ecualizador, auto almacenamiento 
de memorias, reloj digital, volumen, fader, balance, agudos, 
control de bajos, repite, programable y aleatorio. Trae salida 
RCA y la potencia es de 45×4 watts.

X-VIEW

Fag Sistems ofrece dos estéreos con características 
similares:  KJ-CARMPBT01 y KJ-CARMPBT02. Tienen 
conectividad Bluetooth, radio FM, reproducción de 
MP3, USB, SD y aux, 2 puertos USB, sintonía digital, 
ecualizador, reloj y balance de graves y agudos.

KANJI

Stromberg tiene en el mercado el modelo SC-6003, 
con todas las entradas y features necesarios y el 
combo SC-7001, estéreo + dos parlantes de 6.5”. 
Viene con 2 woofers de 6.5” con potencia de 
4×25 watts RMS, frente desmontable, entrada USB, 
microSD y auxiliar, soporte para formatos MP3, MP4 
y WMA y display LED. Trae una serie de ecualizacio-
nes de fábrica y radio FM/AM.

STROMBERG
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El Cronos V8  tiene display circular de 1.3” touch / HD con re-
solución de 240 x 240 IPS; espesor de 9,9 mm.; batería de 200 
mAh; Bluetooth 5.0; G-Sensor; monitoreo de sueño; podóme-
tro; aviso de llamadas, aplicaciones y mensajes; cronómetro; 
alarma; nivel de oxígeno en sangre; electrocardiograma y mo-
nitor de pulsaciones. El Cronos Z1 viene con display touch de 
1.4” HD IPS; resolución de 240x240 px; espesor de 10,5mm.; 
Bluetooth 5.0; batería de 180 mAh; G Sensor; notificaciones 
de llamadas y SMS; lectura de mensajes de redes sociales y 
mensajería; podómetro; monitoreo de sueño; alarma; rastrea-
dor de smartphone y medición de pulso y oxígeno en sangre. 
El Cronos Japan, con display touch TFT 1”, tiene espesor de 
12,5 mm.; Bluetooth 4.0; batería de 200 mAh; notificación de 
llamadas y SMS; lectura de mensajes de redes sociales y men-
sajería; podómetro y monitoreo de pulsaciones PPG+ECG.

Xiaomi Redmi Watch 2 Lite es un 
smartwatch disponible en tres colo-
res de caja, cinco de correa y más 
de 120 pantallas temáticas y funcio-
nes personalizadas. Permite realizar 
el seguimiento del estado físico 
con supervisión de la frecuencia 
cardíaca, la calidad del sueño y la 
saturación de oxígeno en la sangre, 
entre otras funciones.

X-VIEW

El Galaxy Watch4 de Samsung viene con One UI Watch, la in-
terfaz más intuitiva de la marca, y el sistema operativo Wear 
OS, desarrollado junto con Google. Ambas tecnologías poten-
cian la experiencia al incorporar controles inteligentes de fácil 
acceso y conectividad integrada con el ecosistema Galaxy. En-
tre las funciones que incluye presenta BioActive Sensor, que 
en conjunto con la actualización del Samsung Health Monitor 
permite una medición más precisa de la frecuencia cardíaca 
eléctrica y un control de la presión arterial en cualquier mo-
mento y lugar. Se integra con las aplicaciones Galaxy favoritas 
como Samsung Pay, SmartThings y Bixby. Esto permite aportar 
mayor practicidad, organización y control a la vida cotidiana.

SAMSUNG

XIAOMI
DÍA DEL PADRE

smart
watches
smart
watches
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Vidriera

Llanos integró una línea de cocinas con 8 modelos divididos 
en dos familias: Barbecue y Famiglia, en los dos casos con 
modelos de acero y vidrio y con medidas de 60 y 90 centí-
metros. Las de 60 vienen con 4 hornallas y las de 90  con 5. 
Las características generales son: plancha superior y lateral 
de acero inoxidable, válvula de seguridad en el horno, horno 
de fácil limpieza, tejuelas refractarias en la base del horno, 
indicador de temperatura en la puerta, bandejas rejilla cro-
madas, bandeja enlozada y rejillas individuales de fundición. 
Características según el modelo: manija metálica cromada o 
niquelada, puerta del horno desmontable, horno con capa-
cidad de 75 y 110 litros, luz en el horno, encendido piezo 
eléctrico giro click con una sola mano, válvula de seguridad 
en las hornallas, quemadores de alta gama, tapas de fundi-
ción esmaltadas y hornalla con doble corona. 

ATMA presentó una aspiradora robot que a través del progra-
ma que le permite funcionar de manera independiente garantiza 
una nueva experiencia de limpieza. Tiene control remoto que 
permite seleccionar las funciones de manera manual y a dis-
tancia con la posibilidad de programar el equipo. Incorpora tres 
niveles y cuatro programas de limpieza, tres pares de sensores 
anti drop que evitan los tropiezos del equipo con muebles y 
escaleras y dos pares de sensores anti choque, que ajustan su 
velocidad cerca de las esquinas y suavizan los golpes.

ASPIRADORA ROBOT DE ATMA

LÍNEA DE COCINAS LLANOS CON 8 MODELOS

DIFERENCIAL. 
Llanos destaca que Famiglia es 
la única cocina industrial del país 
aprobada por Enargas, porque 
tiene válvula de seguridad en las 
hornallas y el horno.

Silfab incorporó un nuevo nebulizador de la línea Mesh. El VP-
M7 es portátil y silencioso, con opción de manos libres, cabezal 
desmontable y dos modos de alimentación: con dos Pilas AA o 
energía externa. Tiene función auto limpiante del cabezal y malla 
vibratoria, para lograr menor desperdicio del medicamento.
Silfab recuerda que el nebulizador tiene como objetivo trans-
formar el líquido en un aerosol muy fino y conducirlo hacia una 
máscara que cubre la nariz y la boca, desde donde se inhala y la 
medicación llega a los pulmones. El líquido que habitualmente se 
utiliza es solución fisiológica, pero si el médico indica algo espe-
cífico, se lo suministra junto con la solución fisiológica haciendo 
más rápido y eficaz el tratamiento. La empresa también  ofrece 
nebulizadores a pistón, ultrasónicos, eléctricos y los Mesh en 
versiones a pila, con batería interna o desde la red eléctrica, 

SILFAB LANZÓ UN NUEVO NEBULIZADOR MESH
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SAMSUNG RENOVÓ
LAS PANTALLAS

Samsung presentó en la Argentina su propuesta 
2022 de televisores y pantallas con la mirada en el 
Mundial de Fútbol. Se van a lanzar cuatro produc-

tos. Neo QLED es una línea de televisores nacionales 
de 75” y 85”, con 8K y 4K respectivamente. Vienen con 
Quantum Mini LED, que brinda negros más profundos y 
Quantum Dot que potencia el brillo y el color y es ideal 
para juegos porque el Game Bar permite hacer ajustes en 
tiempo real en relación al 
aspecto y configuración. 
El control remoto se pue-
de recargar con luz solar, 
luz ambiente o por USB. 

El proyector The Premie-
re, a 11 cm. de la pared 
alcanza una calidad 4K 
hasta 130”. Son mode-
los, con 2200 y 2800 lú-
menes de brillo. El LSP9T 
tiene Triple Láser y es el 
único proyector mundial 
certificado con HDR10+ 
que mejora significativa-
mente la calidad y el bri-
llo. El modelo LSP7T tie-
ne 30 watts y 2.2 canales 
y el LSP9T 40 watts con 
4.2 canales. Viene con 
tecnología NFC,  

CUATRO PROPUESTAS “MUNDIALISTAS”

The Frame cuenta con un único cable visible y soporte 
que elimina el espacio entre la pared y el televisor. Este 
nuevo modelo aumenta la autenticidad de las obras de arte 
que muestra, es un 46% más delgado que el anterior y 
suma tres colores de marcos: beige, nogal y blanco (exclu-
sivo en el canal online).
The Freestyle es un proyector compacto que proyecta 
desde  cualquier ángulo y sobre cualquier superficie. Sin 

necesidad de moverlo se 
ajusta automáticamente 
la pantalla de 30” hasta 
100” y gracias a la tec-
nología Auto Keystone se 
proyecta siempre en 16:9. 
La función Auto Focus lo-
gra mantener la imagen 
enfocada con claridad y el 
nivelador automático pre-
senta la imagen derecha 
y horizontal, aunque el 
proyector esté inclinado. 
Pesa solo 700 gramos y 
puede ser usado como 
cualquier otro smart TV, 
pero fuera del hogar. Brin-
da una experiencia única 
de audio gracias al sonido 
premium 360°, que llena 
el ambiente con alta po-
tencia de salida. 

TOTAL HOME REFORZÓ SU EQUIPO DE 
MARKETING CON UNA INCORPORACIÓN
María Emilia Portugalli se incorporó a la gerencia de marketing de Total Home, 
representante oficial de AIWA Electronics, para liderar las operaciones de mar-
keting de la compañía a nivel local y desarrollar la estrategia para ampliar el 
alcance de los productos y soluciones de Total Home en el país. Portugalli es 
licenciada en Ciencias de la Comunicación por la Universidad Argentina de la 
Empresa, social media manager por la Universidad de Palermo y especialista 
en marketing digital por Coder House. Tiene ocho años de experiencia en el 
marketing y la comunicación, en sus inicios en empresas como Clarín y L’Oréal 
y coordinando equipos senior en otros rubros, con un perfil multidisciplinario.
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MONITORES
EL SECTOR SE DIVERSIFICA
CON NUEVOS USUARIOS

TODO SOBRE INFORMÁTICA

La movilidad, el avance de las 
notebooks y, aunque en menor 
medida, de las all in one, 
no detuvieron su demanda. 
La necesidad de sumar pantallas 
en el hogar por el home office 
y el home school, además de 
ampliar la pantalla de las portables, 
alimentan al mercado junto con 
la expansión del gaming, que exige 
configuraciones especiales, sobre 
todo en el ámbito de los esports 
y la alta competencia.  

TECNO
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Según Pablo Oliveira, Country Product Manager 
de Asus, en los últimos años el uso del monitor 
se diversificó, en parte por su evolución en el 

mundo del gaming y también por la pandemia, cuando 
trajeron monitores portables, un nicho pequeño cuya 
demanda aumentó con usuarios que no querían tener un 
monitor muy grande en sus casas y con los portables 
tenían un segundo dispositivo conectado por USB. “En 
gaming, año a año vemos cambios en los paneles”, 
agregó. “Está muy estandarizada la tasa de refresco de 
144 Hz, pero en la Argentina ya estamos trabajando con 
165 y a nivel global hay modelos de 360 Hz”.
“El año pasado no notamos gran diferencia con el merca-
do de 2020, pero vimos que, aunque la movilidad redefinió 
todo el ámbito del trabajo, el mercado de monitores sigue 
demandado por la necesidad de los usuarios de mayor 
productividad o de usar dos pantallas”, afirmó Estefanía 

NOTA DE TAPA

VIEWSONIC: El modelo VX2768-PC_MHD curvo es un moni-
tor para juegos de 24” con frecuencia de refresco de 165 Hz, 
tiempo de respuesta de 1ms (MPRT) que garantiza la máxima 
precisión, pantalla curvada de 1500R para una experiencia visual 
envolvente y AMD FreeSync Premium, que evita el screen tea-
ring. El VG1655 de 15.6”, portable fullHD 1080p, es un monitor 
con conectividad USB-C y miniHDMI.

MONITORES
LA INDUSTRIA OFRECE UN
MODELO PARA CADA USO

Diversificada la oferta por la incorporación 
de tecnología, los monitores dan pelea en un 
mercado muy competitivo y con consumido-
res que definen nuevos perfiles de uso. 

POR RODOLFO POLLINI

TECNO

86 l
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Vivas, Field Marketing Manager en Dell Technologies. 
“Al crecimiento de la movilidad se sumó el uso de múlti-
ples pantallas y ahí surgió el crecimiento de los monito-
res”, coincidió Harold Becker, 
gerente de Interior en HDC. 
“Nosotros estamos en el mer-
cado de las pantallas planas 
y notebooks y tenemos una 
computadora para gaming que 
podemos ofrecer junto con el 
monitor gaming”.
Desde Viewsonic, Marcos 
Paredes, Territory Manager, 
reconoció que la pandemia 
afectó al mercado de monito-
res positivamente”. “El tele-
trabajo generó un impulso, al 
mismo tiempo que la educa-
ción a distancia”, dijo. “Antes 
en las casas había una PC que utilizaba alguno de los 
hijos para estudiar, o los padres para consultar Facebook, 
o el periódico. Sin embargo, las casas se transformaron 
en escuela y en oficina y es difícil trabajar todo el tiem-
po con la pantalla de una notebook; en algún momento 
se necesita un monitor extendido. Otro segmento que 
influyó fue el gaming. Entre 2019 y 2020 multiplicamos la 

“La tendencia es que los monitores cur-
vos de tipo gaming van a tener una velo-
cidad de respuesta menor que los moni-
tores curvos y planos de tipo comercial”, 
dijo Max Roth, desde Dell.  “También 
identificamos que en las tareas de pro-
ductividad el usuario es más eficiente con 
un monitor curvo, debido a que puede ver 
más información de forma simultánea”. 

¿CURVO O PLANO?

venta de monitores gaming por 6 y en 2021 se mantuvo 
esa tendencia creciente”.
“El 2021 fue una continuidad de la tendencia que se 

observó a lo largo de 2020”, 
sostuvo Martín Sánchez, 
Consumer Brand Manager 
en Lenovo. “Producto de la 
necesidad del teletrabajo, los 
monitores mostraron un salto 
sustancial en términos de 
venta. Luego del boom de los 
años fuertes de pandemia, se 
ve un decrecimiento del mer-
cado a nivel general en todas 
las líneas y se proyecta que 
los monitores no van a ser la 
excepción. Debido a las nue-
vas modalidades del trabajo, 
va a haber una mejora en las 

características buscadas por los usuarios. Se empezó 
a valorar más a los monitores especializados, como 
por ejemplo los relativos al mundo gamer. Por eso 
proyectamos un incremento en el número de unidades. 
Consideramos que factores como la consolidación del 
home office y las nuevas demandas del gaming, entre 
otros, no harán más que consolidar esta tendencia. En 

El monitor inteligente de Samsung Smart M5 ultra 
delgado de 27” tiene pantalla Full HD y es apto para 
trabajar, entretenerse y jugar sin una computadora. 
Es wireless y se le puede conectar el teclado y 
mouse para trabajar en la nube con Office 365 o 
de manera remota operar la PC desde el monitor. 
DeX permite ver las aplicaciones móviles o cualquier 
contenido del smartphone con solo acercar el dispo-
sitivo. Tiene  software de Smart TV, con galería de 
aplicaciones y control remoto incorporados. 

El Odyssey G5 es un monitor gaming borderless 
1000R de alto rendimiento que cubre cada parte 
de la visión periférica del usuario. La resolución 
es WQHD 2560 x 1440, con 1,7 píxeles más que 
Full HD. La frecuencia de actualización de 144Hz 
y el tiempo de respuesta de 1ms brindan rapidez y 
eliminan retrasos sin importar la velocidad del juego. 
La tecnología de sincronización adaptativa AMD 
FreeSync Premium, reduce el tearing, el stutter y la 
latencia de entrada y aumenta la fluidez entre esce-
nas y HDR10 garantiza una resolución detallada.

SAMSUNG



cuanto al último resultado de Marketshare a nivel regional 
(LAS) alcanzamos un máximo histórico con un 12,3.% de 
participación. Empezamos a ser parte del mapa en el mer-
cado de consumo, ganando negocios en distintos países, 
con crecimientos acelerados en e-commerce y consoli-
dando cada vez más nuestro negocio de Run-rate”. 

Edgardo Folla director de Marketing de Philips TV & 
Sound (TPV), también reconoció el impacto de la movi-
lidad y las notebooks en los monitores, aunque por 
tamaño, y por ergonomía, para muchos usuarios no es 
lo mismo tener la pantalla dentro de la notebook que en 
paralelo. “Inclusive, hay quienes no usan el teclado de la 
notebook”, agregó. “Con la pandemia hubo un repunte 
del mercado y tanto 2020 como 2021 fueron buenos 
años para los monitores por la distribución del trabajo 
entre la oficina y el hogar. El trabajo híbrido se mantie-
ne y esperamos unos años activos para este negocio”. 

Los usos y los usuarios
Analizando la demanda, Folla sostuvo que el salto del 

consumidor de pulgadas más bajas a mayores toma 
un poco más de tiempo que en los televisores, aunque 
reconoció que eso está sucediendo y se produce con 
mayor velocidad en el segmento gaming. “El profesional 
de esports necesita una pantalla grande para no perder 
ningún detalle del juego”, explicó. “Allí, el piso está 
estandarizado en 24”, mientras que entre los moni-
tores estándar todavía tienen un peso relativo los de 
19”, aunque se hacen notar los de 22” y 24” con una 
tendencia de participación en aumento”. 
 “Hace unos dos años que el estándar del mercado es el 
monitor de 24 pulgadas”, coincidió Oliveira. “La deman-
da de curvos es muy subjetiva, hay quienes los prefieren 
y quienes se sienten mejor ante uno plano. En volumen, 
en la Argentina tienen mucho más peso los monitores 
estándar que los de gaming, aproximadamente en una 
relación 10 a 1, porque la carga impositiva es alta y se 
siente mucho más en los modelos más especificados. 

ASUS. Las imágenes muestran 
tres de sus actuales modelos ac-
tuando en combinación y el TUF 
Gaming VG27AQ de 27 pulgadas. 
Este monitor tiene aspecto 16:9, re-
solución de 2560 x 1440, tasa de re-
fresco de 165Hz, velocidad de res-
puesta de 1 milisegundo y HDR10.

ACER ofrece el monitor gaming KG241Q de 24” con resolu-
ción Full HD (1920x1080); tipo de panel TN; velocidad de res-
puesta de 1ms; frecuencia de refresco de 144Hz overcloking 
hasta 165Hz; 2 puertos HDMI 2.0 + 1 DisplayPort 1.2

NOTA DE TAPA
TECNO
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Entre los gamers también difieren las preferencias, 
el jugador realmente competitivo de Counter Strike 
prefiere un 24” porque en un 27” la visión periférica lo 
obliga a recorrer con la vista una distancia mayor. Y hay 
segmentos más chicos, como el de las finanzas, que 
necesitan monitores verticales”.
Vivas destacó que para Dell la mayor demanda está 
en los monitores profe-
sionales. “En los últimos 
meses notamos que el de 
24” se despegó un poco 
del de 21,5” y es el que 
predomina, al menos en 
el mercado comercial”, 
explicó. “En el segmento 
corporativo vemos que 
hay un gran interés en 
las líneas colaborati-
vas, porque a partir de 
la pandemia aumentaron 
las reuniones virtuales y 
allí tuvimos inclusión de 
monitores de videoconferencias, que ya tienen incor-
porada la webcam y la soundbar. ”
Max Roth, CSG Marketing Field Marketing Manager en 
Dell, puso el acento en la evolución de los modos de 
uso. “Antes del trabajo remoto la decisión de compra de 
equipos era del gerente de IT, pero ahora quien trabaja 
en su casa decide sobre su área de trabajo y elige la 
mejor experiencia”, afirmó. “El tamaño del monitor es 
un aspecto, pero también lo es la conectividad, como 
USB-C, que permite conectar al monitor un teclado, 
mouse, impresora, headset y hasta Internet y elimi-
nar cables, algo que también demandan los usuarios. 
Quienes tienen poco espacio prefieren un monitor de 
menor tamaño, pero con mejor resolución, como QHD, 

el gamer busca mayor velocidad de respuesta, pero un 
arquitecto o un diseñador gráfico necesitan el mejor 
desempeño visual y hasta mayor cantidad de colores: un 
monitor estándar tiene aproximadamente 17 millones y 
los de alto desempeño llegan al billón”. 
“Hubo quiebres de inventario por la gran demanda de 
equipos y componentes, por eso nuestra visión es pro-

ducir atentos a esa demanda y 
a la complejidad que representa 
proveer a todos los clientes”, 
dijo Becker .
Paredes recordó que hace un 
tiempo casi el 50% del mercado 
estaba ocupado por los monito-
res de 18,5 pulgadas, pero esa 
relación está desapareciendo. 
“Hay un crecimiento importante 
de los de 24 pulgadas, que pasa 
a ser el tamaño estándar toman-
do de a poco el lugar de los de 
22 y un crecimiento también 
importante de los de 27 pulga-

das”, analizó.  “Cuando el usuario de notebook trabaja 
con un monitor extendido ya no vuelve a trabajar solo 
con la pantalla de la notebook”.

“El mercado argentino está muy concentrado en los 
monitores de pulgadas más bajas, debajo de 21”, reco-
noció Sánchez. “Hay una tendencia marcada en el con-
sumo de estos modelos: en el primer trimestre del 2020 
55% vs el primero del 2021, con 43%. Sin embargo, en 
el segmento de 24” es donde el mercado argentino 
ha presentado un salto más fuerte. Esto se puede ver 
claramente comparando el primer trimestre del 2020, 
con 32%, vs el primero del 2021, con 42%. También se 
ve un crecimiento en la demanda de monitores de 27”.

“La pandemia afectó al mercado de monitores 
pero positivamente”, dijo Marcos Paredes Te-
rritory Manager en ViewSonic. “El teletrabajo 
generó un impulso, al mismo tiempo que la edu-
cación a distancia. Las casas se transformaron 
en escuela y oficina y es difícil trabajar todo el 
tiempo con la pantalla de una notebook; en al-
gún momento se necesita un monitor extendido. 

EL EFECTO PANDEMIA

HDC produce monitores desde hace varios años. Según sos-
tuvieron en la empresa, fueron adaptándose a la dinámica del 
mercado y hoy ofrecen monitores gaming de 27”, concreta-
mente el  modelo gaming  HM-27WQ144  del que destacan la 
relación entre precio y calidad del producto. Tiene resolución 
de 2560 x 1440, relación de contraste de 1000/1, tiempo de 
respuesta de 1 milisegundo, frecuencia de escaneo de 144 
Hz, es compatible con soporte de pared Vesa y viene con 
cable HDMI y cable display Port. 
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El aporte del gaming
Entrando al particular universo de los gamers, donde 
hasta las sillas son específicas, la elección del monitor es 
fundamental y se define con otros parámetros.
“Un monitor gaming tiene características diferentes”, 
reconoció Paredes. “Dos son las fundamentales: la 
tasa de refresco medida en Hertz, o sea la cantidad de 
imágenes fijas por segundo que reproduce el monitor, y 
el tiempo de respuesta. Un monitor estándar tiene una 
respuesta de 5 milisegundos, pero para jugar se necesita 
1. Este mercado creció exponencialmente y ViewSonic 
lo tomó como una de sus verticales más importantes, 
con muy buena participación en los mercados latinos”.
“Para nosotros, el gaming es un nicho muy específico, 
que necesita monitores y accesorios acorde con lo que 
demanda el jugador”, sostuvo Vivas. “Hay diferentes 
perfiles de gamers: el que solo se divierte y el más pro-
fesional, y no compran los mismos equipos. El aficionado 
busca modelos main stream, o de entrada, y el profesio-
nal valora mucho más cada segundo de velocidad en el 
juego. En la Argentina, todavía vemos una gran opor-
tunidad para el desarrollo y la expansión del gaming”. 
“En el mercado del gaming tuvimos crecimientos expo-
nenciales”, afirmó Sánchez. “La evolución del esquema 
de trabajo permitió que el mercado absorba de mejor 
manera unidades de este segmento”.

Los curvos
Para Roth, el monitor curvo es interesante, pero hay que 
pensar en el perfil de uso del dispositivo”. “Con grandes 
pulgadas tienes una sensación total de inmersión, se 
reducen las distracciones y puede ser efectivo para ver 

Dell trabaja con diferentes series sumando 
en total unos 80 modelos y en la Argentina 
con el foco puesto en la línea P, profesio-
nal, sobre todo con los modelos de 21,5” 
y 23.8” pulgadas. Para gaming ofrecen 
desde modelos de entrada hasta tope de 
gama específicos, curvos, 4K o QHD y 
de 27” a 34” y en general curvos, por la 
experiencia inmersiva que brindan.

DELL

NOTA DE TAPA
TECNO

PHILIPS. El E-Line curvo de 27” Full HD tiene tecnología AMD 
FreeSync, aspecto 16:9; Smart Contrast para obtener mejores 
detalles en negro; modo de juego Smart Image optimizado para 
jugadores; modo LowBlue para evitar el cansancio ocular; par-
lantes estéreo y pantalla ecológica sin mercurio.

AOC. El G2790VX incorpora la tecnología AMD FreeSync; velo-
cidad de respuesta de 1 ms.; tasa de refresco de 144 Hz.; diseño 
borderless; resolución máxima de 1920 x 1080 y aspecto 16:9.
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una hoja de Excel con muchas columnas o gran-
des cantidades de información, pero para tareas 
más estándar, de productividad de un usuario 
promedio, puede ser más adecuada una pantalla 
plana de 24” o 27”, dijo. La tendencia es que los 
monitores curvos de tipo gaming van a tener una 
velocidad de respuesta menor que los monitores 
curvos y planos de tipo comercial y también identifi-
camos que en las tareas de productividad el usuario 
es más eficiente trabajando con un monitor curvo, 
debido a que puede ver más información de forma 
simultánea”.

Paredes sostuvo que ViewSonic tiene muy desarro-
llado el segmento de los monitores portables y el de 
los curvos, aunque reconoció que muchos gamers 
siguen prefiriendo los planos. “Hay juegos donde 
se pone un monitor al lado del otro y en los juegos 
de carreras de autos se ponen hasta tres, formando 
una especie de semicírculo abierto”, explicó. “En 
esos casos tiene sentido, pero en otros juegos los 
gamers prefieren los planos, como en los esports, 
donde se estandarizan las competencias y también 
el tipo de monitor que se va a usar”.

Qué pasa en la región
 “En tecnología no tenemos diferencia con ningún 
país del mundo, pero cada mercado es diferente”, 
afirmó Folla. “En Brasil, por ejemplo, donde hay 
mayor desarrollo del gaming, los monitores para 
gamers tienen más participación, y también los de 
mayor tamaño, pero en monitores para productivi-
dad no tenemos tanta diferencia”.
Vivas recordó como condicionante en nuestro país 
las normativas de importación, pero coincidió en 
que la demanda es similar tanto en la Argentina 
como en Brasil y el resto de la región, con el moni-
tor de 24” liderando el mercado y los curvos, hasta 
34”, como producto de nicho.
 “Los mercados de Argentina y Brasil son particula-
res y tienen muchas similitudes”, sostuvo Paredes. 
“Si bien en todos los mercados de América Latina 
hay ciertos parecidos, en la Argentina y algunos 
otros países de nuestra región todavía tenemos 
una demanda de monitores de menores pulgadas, 
siempre hablando de entry level o monitores de uso 
doméstico. Pero por otro lado, Argentina tiene una 
demanda muy importante de monitores gaming, 
segmento muy pujante y con un desarrollo impor-
tante de los esports”.
Según Sánchez, hay una diferencia muy marcada en 
cuanto a los tamaños. “El mercado argentino siem-
pre estuvo concentrado en monitores de pulgadas 

Lenovo destaca dos modelos.  El G24-10, de 23,6”, 
tiene diseño para el juego, incluidos los esports. Es 
Full HD 1920 x 1080 con frecuencia de actualización 
de 144Hz, respuesta de 1 ms; tecnología NVIDIA 
G-SYNC; conectividad HDMI 1.4 y DP 1.2, pantalla 
antirreflejos y Low Blue Light que minimizan la fatiga 
visual. El G25-10, de 24.5”con biseles casi sin bor-
des y resolución de 1920 x 1080 permite disfrutar el 
contenido HDR con la tecnología de decodificación 
HDR y 400 nits de brillo. También tiene frecuencia de 
144 Hz, respuesta de 1 ms y tecnología NVIDIA®G-
SYNC y certificación TÜV Rheinland Eye Comfort 
para proteger la vista de la luz azul. 

LENOVO

más chicas, sin embargo, consideramos que tenemos una gran 
oportunidad de crecimiento, particularmente con los productos 
más premium”, dijo.

Los productos
En la Argentina Asus ofrece una línea de 12 modelos de los cua-
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HP presentó su nueva impresora de tanque de 
tinta inteligente Smart Tank serie 700 con Wi Fi 
de doble banda y la aplicación gratuita HP Smart, 
que permite imprimir desde cualquier lugar y 
cambiar entre digital y papel. El panel táctil y la 
función de iluminación guiada inteligente se adap-
tan a la forma del trabajo. Ahorra tiempo y papel 
con la impresión automática por ambos lados de 
hasta 50.000 páginas. Las luces del tanque faci-
litan la visión de los niveles de tinta, el sistema 
de llenado es sin derrames y brinda hasta 12.000 
páginas en negro u 8.000 en color incluidas.

NUEVA IMPRESORA HP

Patriot y Viper Gaming de Patriot anunciaron la 
disponibilidad de la memoria DDR4 VIPER ELI-
TE II. Tiene diseño de disipador de calor limpio 
y cada módulo está construido a partir de una 
PCB de 10 capas garantizando que cumpla con 
los estándares de calidad de VIPER. Es compati-
ble con XMP 2.0 para el overclocking automático 
basado en perfiles. La garantía es limitada de por 
vida y está disponible en kits de módulo único y 
dual con frecuencias de 2666MHz/ 3200MHz/ 
3600MHz / 4000MHz y densidades de 4, 8, 16 
y 32GB, ofreciendo un máximo de capacidad del 
kit de 64GB (2x32GB).

PATRIOT LANZÓ
UNA MEMORIA 
DDR4

les 5 son para gaming, 5 estándar y dos de nicho: portable y 
para diseño, donde destacan la línea PRO ART, para creadores 
de contenido, diseñadores gráficos, fotógrafos o arquitectos 
porque vienen con el panel calibrado de fábrica para ofrecer 
una muy buena calidad de colores reales. Ya trajeron una 
partida de 24” y proyectan ampliar a 27”. En curvos ofrecen 
modelos de 24 y 27 pulgadas dedicados al gamer y con tasa de 
refresco de 165 Hz. que se aplica también a los planos.

En monitores para gaming ViewSonic destaca las líneas VX y 
XG. Los VX son para los jugadores entusiastas y los esports 
y los XG Elite para los jugadores más adelantados. El catálogo 
general supera los 140 modelos, incluidos los verticales, los 
curvos y los portables. Una de las novedades que está por 
llegar al mercado argentino es un monitor con HDMI 2.1, que 
aumenta la tasa de transferencia 4 veces en relación con el 
HDMI 2.0, que transmite señal 4K en 60 Hertz mientras que el 
HDMI 2.1 llega a 4K con 120 Hertz.

Philips trabaja con dos marcas, sumando AOC que tiene gran 
participación en el mundo gamer. Con Philips ofrecen mode-
los desde 19 pulgadas, de entrada para armado de puestos 
de trabajo hasta un monitor ultra wide que permite tener dos 
pantallas en paralelo. Con AOC ofrecen modelos gamer de 24 
y 27 pulgadas.

Enova lanzó un monitor de 24” que también funciona 
como televisor. Tiene dos entradas HDMI 1.4, dos puer-
tos USB 2.0. y una entrada VGA para audio y video. 
Los dos parlantes incorporados permiten escuchar el 
audio desde el mismo equipo, la resolución es HD de 
1366 x 768, el aspecto, 16:9 y la frecuencia de actuali-
zación de pantalla, de 60 Hz. La garantía es de un año. 

NOTA DE TAPA
TECNO
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iTECNO / Vidriera

Banghó presenta la notebook MAX L4 i1, que se desta-
ca por la compatibilidad con las aplicaciones de Zoom, 
Teams y Meet, entre otras, por el CPU Celeron 5205U. 
Está pensada para facilitar el desarrollo de los niños por 
su diseño simplificado y una experiencia de usuario senci-
lla. Tiene procesador Intel Celeron 5205U, pantalla HD de 
14 pulgadas, Windows 11 home y batería de 36 Wh. La 
cámara frontal es de 1.0 mpx HD y tiene touch pad multi 
gestos. Pesa solo 1,35 kilos, tiene dos covers de metal y 
apertura de 180°. La garantía es de 12 meses.
Otra presentación reciente de la marca es la notebook 
BES X4 de alta gama con procesador Intel Core i7 de 11va 
generación, 950 gramos de peso, batería de 10 horas, 

apertura de 180°, teclado retro iluminado de 5 posiciones, 
chasis de aleación de magnesio y aluminio y buena resis-
tencia a las caídas. Viene en dos modelos. La BES X4, es 
ideal para usuarios avanzados, estudiantes universitarios 
y diseñadores que realizan tareas de exigencia y necesi-
tan velocidad y duración de la batería. Trae Windows 11, 
Home + Office 365 y la garantía es de dos años. La BES 
X4 PRO, pensada para quienes buscan alta performance 
y portabilidad, agrega Windows 11 Pro con característi-
cas adicionales para entornos profesionales. 
La garantía es de 3 años. Tiene apertura de 180°, pantalla 
de 14” FHD, gran angular, IPS y NTSC 72%, USB Type C 
Thunderbolt y WiFi 6.

BANGHÓ PRESENTÓ LA NOTEBOOK
MAX L4 i1 Y LA BES X4, DE ALTA GAMA

Este escáner a color en red con pantalla táctil DS-780N tiene di-
gitalizador en red con pantalla táctil, velocidad de escaneo de 45 
ppm / 90 ipm y alimentador automático de hasta 100 páginas apto 
para uso departamental. El tamaño máximo de papel soportado es 
de 21.59 x 609.6 cm. El escáner de documentos dúplex a color 
DS-530 II brinda escaneo fácil y rápido de pilas de documentos con 
velocidades de hasta 35 ppm / 70 ipm, ciclo de trabajo máximo dia-
rio de hasta 4.000 horas y capacidad ADF de 50 hojas. Incluye con-
troladores TWAIN e ISIS para una fácil integración con el software 
existente. El escáner dúplex portátil para documentos WorkForce 
ES-200 tiene la velocidad más rápida en su clase, de hasta 25 ppm 
/ 50 ipm y capacidad ADF de 20 hojas. Convierte documentos es-
caneados a archivos PDF y a archivos editables de Word y Excel 
y escanea documentos a doble cara, recibos, tarjetas rígidas y de 
presentación, hojas individuales y más.

ESCÁNER COLOR DE EPSON

NUEVA IMPRESORA HP
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NUEVA SILLA GAMER THRONOS 200S, DE PRIMUS
Primus Gaming anunció la disponibilidad de su nueva silla 
para gamers THRÓNOS200S con butaca anatómica bico-
lor de estilo deportivo. El respaldo alto y ergonómico inclu-
ye cojín lumbar y almohada removibles y el asiento ofrece 
confortabilidad a usuarios de hasta 140 kilos de peso, con 
ajuste de inclinación y de altura. Los reposa brazos tienen 
regulación vertical, horizontal, de rotación y posición hacia 
atrás o adelante y permiten acomodarlos a las preferen-
cias del usuario. El marco de metal está soldado sobre una 
sólida base con ruedas giratorias en las 5 puntas para un 
desplazamiento suave y una rotación de 360°. El control 
de altura es por mecanismo neumático de gas y el forro del 
asiento de PVC y PU de calidad premium. El tamaño del 
asiento es 52 x 54 centímetros; la altura mínima y máxima 
del reposa brazos, de 27 y 35 centímetros y la del respal-
do, de 84,6 centímetros.

Sikla presentó una línea de freidoras de acero inoxidable con dos 
modelos. La FR3000 tiene una canasta freidora, capacidad máxi-
ma para aceite de 3 litros y de alimento de 1 kilogramo, rango 
de temperatura de 150 a 190 grados y potencia de 2000 watts. 
La FR4500 admite 3 canastas freidoras, la capacidad máxima de 
aceite es de 4,5 litros y de alimento de 2,25 kilogramos y las 
otras características son similares a las de la FR3000. Tienen ti-
mer ajustable, tapa con ventana transparente y filtro anti grasa.

LÍNEA DE FREIDORAS 
DE SIKLA CON DOS MODELOS

Ecotermo presentó un termotanque eléctrico de 53 litros con doble cone-
xión de agua. Es un producto que ayudará a los comerciantes a manejar 
mejor el stock en sus comercios y cubrirá las necesidades de los usuarios, 
ya que se lo puede conectar por abajo o por arriba. Tiene  aislación de poliu-
retano, ánodo de magnesio, resistencia y termostato italianos, corte de 
seguridad por exceso de temperatura, válvula de alivio y retención, tapones 
para anular la conexión que no se utiliza y viene con todos los accesorios 
para colgarlo en la pared. Se puede colocar apoyado adquiriendo el kit de 
patas y tiene 3 años de garantía.

ECOTERMO PRESENTÓ UN NUEVO
TERMOTANQUE CON DOBLE CONEXIÓN
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Sony lanzó del sistema de cine en casa HT-A9 y la barra de 
sonido insignia HT-A7000. El HT-A9 crea hasta 12 parlan-
tes virtuales con de 360°, brinda graves ricos y mantiene 
la presión acústica y la claridad en los diálogos.  La barra 
de sonido HT-A7000 surround tiene 7.1.2 canales, 2par-
lantes hacia arriba, 2 tweeters de haz y 5 parlantes fronta-
les con sonido surround y un subwoofer dual incorporado. 
Las tecnologías Vertical Surround Engine y S-Force PRO 
Front Surround que crea sonido surround virtual.

SONY CINE EN CASA HTA9

HYPERX ANUNCIÓ UN NUEVO MOUSE
HyperX anunció el mouse Pulsefire Haste con dos combinaciones de 
colores: negro y rojo, y blanco y rosa. Pesa  59 gramos y tiene carcasa 
hexagonal en forma de panal. Fue diseñado para jugadores que buscan un 
mouse ultra ligero, con patines de PTFE de grado virgen puro y baja fricción 
para un deslizamiento sin esfuerzo. Utiliza un cable USB HyperFlex diseña-
do para reducir la tensión y la resistencia y facilitar los movimientos. Tiene 
interruptores TTC Golden Micro Dustproof con durabilidad de 60 millones 
de clics, seis botones programables y memoria integrada para guardar un 
perfil personalizado a través del software HyperX NGENUITY. Permite cua-
tro configuraciones  preestablecidas: 400, 800, 1600 y 3200 dpi y utiliza un 
sensor Pixart 3335 para un seguimiento preciso y configuraciones nativas 
de hasta 16.000 dpi.

AURICULARES OASIS, DE KLIP XTREME 
Klip Xtreme anunció el lanzamiento de Oasis, auriculares con Bluetooth 
5.0, máxima potencia de 24mW (12mWx2), cancelación de ruido hasta 20 
dB, micrófono integrado con control del volumen, botones de volumen+/
siguiente pista, encender y apagar/reproducción/pausa/contestar-cortar 
una llamada/marcar de nuevo/rechazar una llamada, volumen-/pista ante-
rior y encender o apagar ANC. La batería de litio recargable integrada tiene 
tiempo de carga de 2 a 3 horas y brinda estos tiempos de funcionamiento: 
BT encendido, ANC apagado - 50%: 9~10 horas; BT encendido, ANC apa-
gado - 100%: 7~8 horas; BT encendido, ANC encendido - 50%: aproxima-
damente 7 horas; BT encendido, ANC encendido - 100% aproximadamente 
5 horas; tiempo en modo de pausa: 24 horas.

Kingston recomienda reemplazar el disco duro de 
la PC por uno de estado sólido, hasta diez veces 
más rápido. Esto se nota al iniciar el sistema ope-
rativo, abrir programas y guardar o abrir archivos. 
Una opción accesible 
es el Kingston SSD 
NV1 con 500 GB, 1 
TB y 2 TB2. Otra su-
gerencia de la marca 
es respaldar la infor-
mación en sus unida-
des USB. disponibles 
con capacidades de 
hasta 256 GB.´´

OPCIONES DE KINGSTON
EN ALMACENAMIENTO
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