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en Salud del C.5. Socos,
DIRESA Ayacucho.

| Comunicacién y Educacién

~ para la Salud

-

Salud del C.5. Lircoy, DIRESA
Huancavelica.
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El Planeamiento Estratégico de
¥ Comunicacién Educativa en Salud

&

Veamos dos ejemplos de posicionamiento, reflejodo en los siguientes
afiches:

CONTROLANDO MI [Illlllﬂ M IIJIJ \‘

Posicionamiento

Tomado del Plon Estretégico
de Comunmicacidn Educativa en
Salud del €. 5. Castrovirreyna,
DIRESA Muoncavelica
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m E! Planeamiento Estratégico de
) Comunicacion Educafmv.mm
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La Promesa Comunicacional

La gromesa comunicacional es en realidad la propuesta de los beneficios
identificados; los mismos que, tienen que ser creibles, acordes con los
atributos reales del bien/servicio.

Constituye aquello que se promete al piblico objetivo que sucederd (los
resultados) al adoptar determinado comportamiento,

Soporte de la Promesa
Es importante explicarle a nuestro publico objetivo el por qué debe
creer en la promesa o el beneficio que le estamos ofreciendo, a fin que,

lo que le digamos le inspire confianza,

Veamos el siguiente ejemplo:

Tomado del Plan Estratégico de Comunicacién Educativa en
Salud del €.5. Lircoy, DIRESA Huoncavelica
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Tipos de medios de comunicacion

Los medios de comunicacién son diversos y cada uno de ellos presenta
determinadas caracteristicas (entre ventajas y desventajos) que

= debemos evaluar a fin de seleccionar los mds adecuados e idoneos para

nuestros publicos objetivo.

Medios Masivos de Comunicacion

Son aquellos medios a través de los cuales se difunden mensajes sin que
exista un contacto personal entre el emisor y el receptor del mensaje.

Pueden ser:

“* Radio “2 Periddicos “» Paneles
* Cine “» Revistas s Senalizadores
» Television
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Medios de Apoyo

L

Son aquellos medios que refuerzan, complementan o amplian los
mensajes dados por los medios masivos, por tanto pueden ser nI‘rmrr.m:rme;.r
motivadores y pueden conducir a la reflexién.
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Se pueden mencionar:

viddd i

Rotafolios
Cartillas
Feolletos
Afiches
Historietas
Juegos educativos
Cuentos

Videos educativos
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Comunicacién Educativa en Salud

3 El Planeamiento Estratégico de I

.
LAY
Q‘Z/
L‘ﬂ ; El plan de trabajo nos permite dar seguimiento a las
o actividades planificadas, estimar el total de recursos

financieros y realizar un trabajo en equipo.

Trabajo en gquipo en el marce de
la TIT Reunidn Técnica de PECE

de la Direccion de Salud (DISA)
Apurimoc 1T, Andohuaylas

Reunién Técnica de
Sistematizacién del

process PECE en
salud, Ica

Reunion Técnico de PECE an
Salud, Direccidn Regional de
Sakid (DIRESA) Huancovelica
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Capacitacion

Si estdn participando las personas previstas, Si se han reaclizado los

talleres en las fechas programadas.

—_— =

Temado del Plan Estratégico de
Comunicacién Educativa en Salud
del C 5 Sontioge de Checorvos,
DIRESA Huancavelica

Presupuesto

Tomado del Plan Estratégico
de Comunicocién Educativa

en Salud de ls Microred
Huaccana, DISA Apurimoc IT,
Andaohuaylas .

El Planeamiento Estratégico de
Comunicacién Educativa en Salud

A fin de controlar los flujos de egresos segin lo programado, es
importante realizar un presupuesto detallado de las actividades

Tomado del Plan Estratégico de
Comunicacién Educativa en Salud
del €.5. Aucard, Red Puguilo,
DIRESA Ayacucho

Recuerda:

También hay que monitorear
aspectos de coordinacion
interinstitucional
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Anexos

(‘

FORMATO DE PLANEAMIENTO ESTRATEGICO DE
COMUNICACION EDUCATIVA (PECE) EN SALUD

JUSTIFICACION

1. DIAGNOSTICO
1.1. Definicién del Problema.
1.2. Andlisis de situacién en el ambito.

1.3. Caracterizacién de la poblacion afectada por el
problema.

2. DISENO DE LA ESTRATEGIA EDUCATIVO-
COMUNICACIONAL

2.1. Segmentacion de audiencias
Pdblico objetive primario.

Publico objetivo secundario.

2.2. Priorizacién de comportamientos
Publico objetivo primario
Comportamiento actual.
Comportamiento ideal.

Comportamiento factible.

Pdblico objetivo secundario
Comportamiento actual.
Compartamienta ideal.
Compartamiento factible”

Aliados estratégicos 1 v
¥
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MATRIZ DE OBJETIVOS DE MONITOREO

MATRIZ DE OBJETIVOS DE COMUNICACION
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Técnicas divisorias

1. Primera Letra del Nombre

Juegos de desinhibicién

1, <Te gusta tu vecino?




2. Venta de Cosas Absurdas

Dindmica grupal en el marco de la IT Reunién Técnica de
Planeamiente Estratégico de Comunicacién Educativa en
Salud, Direccién Regional de Salud (DIRESA) Huancavelica.
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